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1. JUSTIFICACIÓN DEL TEMA ELEGIDO
La elaboración de este trabajo periodístico y académico está motivado por el debate generado

el jueves 28 de enero de 2021 en el programa radiofónico deportivo nocturno ‘El Partidazo de

COPE’, dirigido por Juanma Castaño o Joseba Larrañaga. Como fiel oyente nocturno de este

programa deportivo, quedé atrapado en aquel interesante debate que se generó sobre la

relación de los streamers con los futbolistas profesionales. Sentí rápidamente que ese era el

tema idóneo de mi TFG, como si de una presentación divina se tratase. Los motivos, varios:

1. Por la calidad del debate en sí.

2. Por el recorrido del tema, la repercusión actual, las mareantes cifras de audiencia que

se manejan y la ausencia de trabajos/piezas periodísticas de profundidad que analicen

el fenómeno.

3. Por mi pasión futbolera combinada con el amor del ejercicio del periodismo. Puedo

afirmar que el periodismo sobre fútbol es mi pasión y mi vida. Por cierto, esta

especialización no tiene un término atribuido ni reconocido, queda englobado en el

periodismo deportivo. Y en ese saco entran una infinidad de deportes, sobre los que la

gran mayoría de “periodistas DEPORTIVOS” no tiene ni la más remota idea. Saber

sobre baloncesto y fútbol no te debe dar el “título” de periodista deportivo.

4. Por suponer un reto el hecho de contactar con futbolistas profesionales y periodistas

de gran reputación nacional.

5. Por la motivación de que el punto anterior supusiera una vía para abrir contactos con

clubes, futbolistas, medios de comunicación y periodistas reputados, algunos de ellos

siendo referentes desde niño.

Tumbado en la cama, recuerdo que aquella noche me levanté, encendí el ordenador y escribí

un guion rápido de lo que podía ser mi TFG. Al volver a la cama, me costó dormir aquella

noche porque no paraba de dar vueltas en el formato, posibles entrevistas, posibles preguntas,

diseño, etc. Estaba dibujando mi TFG en la mente y minutos más tarde estaba soñando con

que fuera posible. Tal que así. Debo confirmar que era un sueño que este TFG saliera

adelante con fuentes personales tan importantes y reputadas.
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2. OBJETIVOS
Los objetivos estaban muy claros desde el principio. Aunque se pueda resumir en que el

objetivo principal es: conocer a quiénes prefieren conceder entrevistas los futbolistas

profesionales y cuáles son sus motivos, hay otros presentes y no menos importantes:

1. Entender por qué los streamers tienen una mayor accesibilidad a los futbolistas

profesionales y cómo es su relación tanto el acercamiento de posturas como el

desarrollo de la misma.

2. Conocer si los periodistas perciben este fenómeno como una amenaza o pueden

convivir y retroalimentarse. Así como alcanzar otras cuestiones relacionadas con el

desarrollo del periodismo como la realización de la entrevista, la relación con las

fuentes en el mundo del fútbol y su accesibilidad, y, sobre todo, conocer con

perspectiva de tiempo de dónde viene y hacia dónde va el periodismo deportivo

tradicional con la llegada de este fenómeno de los streamers.

3. Por último, saber si llegan peticiones de streamers a los departamentos de

Comunicación de los clubes y cómo responden a ellas. Asimismo, conocer los

entresijos de la relación diaria del propio club y cómo es la coordinación para que los

futbolistas profesionales atiendan la prensa.

3. METODOLOGÍA

La metodología empleada hace honor a la propia aportación del catedrático López Hidalgo al

TFG: “La entrevista como tal es una herramienta de trabajo de las ciencias sociales,

aunque es el periodista el que más la utiliza, dándole una estructura y un valor que no

tiene en otras disciplinas”. Pues tal que así. Mi objetivo en una pieza periodística como el

reportaje fue siempre el dominio de fuentes personales, que esas declaraciones tuvieran un

valor mucho más predominante que las citas bibliográficas, propias de un trabajo científico.

Incluso antes de elegir el tema, sabía que no quería metodología científica, citas

bibliográficas, encuestas, etc. Tenía muy claro que quería acercarme lo máximo posible a la

labor periodística. Lo más diaria, actual y real que fuese posible. Con esa idea, buscando

ideas, valga la redundancia, me encontré con el TFG de Rafael Lugo Vizcaíno, precisamente

leyendo sobre la trágica noticia de su fallecimiento. Fue el último empujón para decantarme

por el reportaje, por eso le quise dedicar y agradecer parte de mi trabajo.
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Sobre el tema de este TFG había muy poco, o nada escrito, por tanto cualquier alusión

bibliográfica hubiese desvirtuado el tema o la aportación hubiera sido insignificante. Mi

objetivo era alzar la voz de los protagonistas y adentrarme dentro de este fenómeno para

reflejar cuál es el sentir, cuál es la perspectiva de una representación importante de actores

implicados en el debate. En el propio reportaje reconozco que podría haber acudido a

cualquier manual del catedrático López Hidalgo, pero quería reproducir su forma de entender

qué es una entrevista. Podría haber acudido a las miles de entrevistas que existen sobre los

futbolistas, pero en ninguna se le pregunta por su percepción tanto de la prensa como de los

streamers.

Todo lo expuesto anteriormente, entiendo que le da un mayor contraste, especialmente de

opiniones sobre la percepción del fenómeno y un mayor enriquecimiento. Como decía el

filósofo Mijaíl Bakunin: “La uniformidad es la muerte. La diversidad es la vida”.

4. RESULTADOS Y CONCLUSIONES

Los resultados de la metodología empleada y las conclusiones de los objetivos inicialmente

planteados son los siguientes:

En el apartado streamer:

1. Parten de la base de que ni son periodistas, ni hacen periodismo, ni tampoco

entrevistas.

2. Los autores de las charlas con futbolistas profesionales son básicamente dos: Ibai

Llanos y ‘DjMaRiiO’. Existen otros que realizan partidas de videojuego en directo

contra futbolistas.

3. Perciben que a los futbolistas les interesa mucho lo que hacen y tienen una

disposición clara de acudir a charlar con ellos, partiendo de un interés inicial del

futbolista en la mayoría de los casos.

4. Tienen una fácil accesibilidad y contacto con los futbolistas, aunque no suelen

interesarse por sus informaciones deportivas. La relación entre ambos no difiere

mucho de una relación de amigos.

5. Reconocen haber aprendido de los periodistas en cuanto a narración y consideran que

ambos perfiles pueden convivir, beneficiándose de las herramientas, formatos y en las

experiencias de cada profesional.
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En el apartado futbolístico:

1. Los futbolistas saben diferenciar información/labor periodística de entretenimiento. A

ninguno les merece la definición de entrevista para las charlas que realizan los

streamers.

2. 5 de 6 prefieren conceder entrevistas de entrada a los streamers. Sin embargo,

absolutamente todos coinciden en que prefieren ver sus informaciones deportivas en

la prensa tradicional.

3. Entre los motivos de elección por los streamers aparecen la cercanía, diversión con lo

que hacen, gusto por los videojuegos, carácter e intención de las preguntas, ambiente

distendido o diversidad de temas tratados.

4. Balanza equilibrada en el nº de contactos de periodistas y streamers en sus agendas.

5. Ninguno reconoce que le gusta atender a la prensa, aunque por lo general entienden

que es parte de su trabajo. Asimismo añaden que no les gusta hacerlo fuera de los

cauces marcados por el club, es decir, off the record.

6. Reconocen que los periodistas muestran un especial interés en el mercado de fichajes

y en informaciones relacionadas con compañeros de equipo o que han compartido a lo

largo de sus trayectorias.

7. Declaran no ser consumidores de prensa habituales más allá de Twitter, que aparece

como principal fuente de información. A través de ella siguen a cabeceras, radios y

programas deportivos, y entran en el enlace de la noticia si les “llama la atención el

titular”.

En el apartado periodístico:

1. Todos (9), a excepción de uno (no por él sino por las nuevas generaciones “que se

parten la cara” en las Facultades de Comunicación), perciben el fenómeno con

connotaciones positivas y ven en Twitch una herramienta muy potente para crecer.

Así, todos ellos abogan por una convivencia o una retroalimentación.

2. Diferencian que lo hacen los streamers no es información, pero reconocen que sí que

les interesa las declaraciones de los futbolistas en las charlas “porque no se puede

vivir de espaldas a esa realidad”.

3. Perciben a los futbolistas más cómodos en la relación off the record, “en distancias

cortas” o en entrevistas atemporales, aunque también entienden que a veces están

cansados de atender a tantos compromisos comerciales y a la propia prensa.
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4. Entiende que el periodismo, la vida, la sociedad y la accesibilidad de los futbolistas ha

cambiado muchísimo con respecto hace 15-20 años, considerando que estos son

menos accesibles por la creación de los Departamentos de Comunicación o por la

voluntad de los propios protagonistas.

5. Al menos la mitad apuntan, sin ser preguntados, que hay que tomar el fenómeno con

perspectiva de tiempo y ninguno cree que el periodismo tradicional vaya a

desaparecer como se podría prever una desaparición de la radio con la llegada de la

TV.

6. La cifra de contactos de personas relacionadas con el mundo del fútbol: futbolistas,

entrenadores, directivos, instituciones, estamento arbitral… se sitúa en la media de los

300.

En el apartado jefes de prensa:

1. Todos se autodenominan como clubes accesibles a la prensa, algunos incluso

abriéndose a peticiones académicas o de medios nativos digitales, canales de

YouTube, canales de Twitch, etc.

2. Entienden que los futbolistas están cada vez más asesorados comunicativamente,

entrenados, experimentados, escarmentados, incluso a veces cansados de la atención a

la prensa. Asimismo, entiende que cada vez son más conscientes de que no deben

salirse de sus ‘topicazos’ para no salir perjudicados.

3. A la mayoría no les llegan peticiones de streamers, sí de canales de YouTube o

medios online que hacen periodismo en el mundo digital como medios o como

periodistas desarrollados como marcas personales. En casos muy concretos si se trata

de streamers llegan a partir de los propios futbolistas.

4. De los 4 clubes contactados, solo uno ha desembarcado en Twitch, percibiendo el

fenómeno como una oportunidad de acercarse al público joven.

5. Absolutamente todas las apariciones públicas de los futbolistas deben ser conocidas

por el Departamento de Comunicación y en su mayoría, reconocen que los futbolistas

las comunican.

6. Existen futbolistas que tienen más capacidad que otros para atender a la prensa y

dentro de esa simple diferenciación aparecen varios perfiles condicionados por su

capacidad comunicativa, a su vez condicionada por el bagaje cultural y la formación

académica.
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7. Se percibe la cuestión de las charlas en partidas de videojuegos y las charlas en el

mundo digital como un asunto situado en la delgada línea entre lo personal y lo

profesional. En cualquier caso, reconocen que el futbolista representa al club las 24

horas.

5. VALORACIÓN PERSONAL
A diferencia de lo que he podido sentir en la carrera, no me importa la calificación del
trabajo. Bueno, a medias. Con esto quiero decir que siento una satisfacción personal y un
lleno absoluto por varios motivos:

1. Por estar en contacto y realizar entrevistas a referentes, incluso ídolos de la infancia
2. Por el buen resultado del trabajo.

Y sobre todo, y lo más importante:
3. Por sentirme periodista profesional realizando este trabajo.

Como fiel defensor de que el periodismo es un oficio como el del carpintero, en el que la
experiencia te la ofrece clavar un clavo tras otro, yo pondría un TFG obligatorio cada
cuatrimestre en el sistema universitario. Quizás con la obligación de realizar este tipo de
trabajos podamos solucionar los problemas de paro, mejorar y dignificar la situación del
periodismo. Mientras tanto otros iremos picoteando y experimentando humilde y
voluntariamente, aunque no con trabajos de tal magnitud. Y es aquí uno de las mayores
satisfacciones: la dimensión del trabajo en todos los aspectos, tanto en amplitud como en la
calidad de fuentes, en la posibilidad de sentar precedente sobre este tema, entre tantos.
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