La comunicacién publica, secuestrada por el mercado

una orientacion neopublica de la administracion relacional, podemos
disefar e implementar diferentes modelos de gestion en Desarrollo Local
para lograr objetivos tales como la proximidad, la confianza, la relacion o
la cooperacion entre una organizacién y sus grupos de intereés.

La gestion relacional resulta por tanto “democratizadora” al contribuir
a la dinamizacion de determinados actores e involucrarlos en la propuesta e
impulso de proyectos que generan empleo, facilitan el autoempleo vy, en
general, contribuyen a la calidad de vida de los ciudadanos desde un
modelo de excelencia de relaciones publicas como forma de gestion.

A partir de una investigacion exploratoria con medidas ad-hoc en 97
municipios madrilefios, en este trabajo se presenta una guia relacional para
el fomento de redes cooperativas entre los actores clave de la problematica
del empleo y el autoempleo (demandantes, ofertantes o gestores) en la
Comunidad de Madrid, que ha sido aplicada durante la ultima legislatura
(2007-2011). Este proyecto ha sido subvencionado por la Fundacion
SAGARDOQY vy la Catedra UNESCO Yy se ha coordinado a través de dicha
Fundacion, la Universidad de Alicante y ADL de la Comunidad de Madrid.

* Creatividad y produccion audiovisual en la red: el caso de la serie
andaluza Nifia Repelente, de Carmen Silva Robles y Gloria Jiménez
Marin, Universidad de Sevilla; Rodrigo Elias Zambrano,
Universidad de Huelva

La Web 2.0 ha posibilitado que jévenes creadores generen contenido
audiovisual y puedan difundirlo a través de los medios sociales, sin
necesidad de pasar por los canales habituales de distribucion, hasta ahora
imprescindibles. Al otro lado del P.C. o la P.D.A. le esperan receptores
ansiosos por consumir video, una actividad a la que cada vez dedicamos
mas horas... con una diferencia fundamental: hemos dejado de ver el
televisor para consumir mas audiovisual on line en otro tipo de sistemas y
aparatos emisores.

Gracias a este contexto, en Andalucia vivimos el nacimiento de series,
consideradas ya de culto, que han puesto de manifiesto el potencial de
nuestros jovenes creadores. Sin embargo, la realizacién periddica de
capitulos supone un esfuerzo econdémico que la mayoria de ellos no pueden
sufragar. Mientras, las agencias de comunicacion se enfrentan al fenGmeno
de la publicidad on line.

Los ejecutivos se encuentran ante receptores que ansian experiencias y
contenido: éstas son las claves de la publicidad 2.0. Y a partir de aqui, las
piezas comienzan a funcionar: unos poseen las ideas, el contenido; otros, la
financiacion. Tal es el caso de Movistar, compaiiia lider de telefonia en
Espafia, y Nifia Repelente, una de las series on line que mayor repercusion
ha tenido en los Gltimos afios.
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El acuerdo de patrocinio que firmaron en 2010 ha supuesto la difusion
de la serie en Tuenti, la red social autéctona de mas uso entre los jovenes
espafoles. El caso referido da pie a este trabajo que analiza las claves de
esas transformaciones en las distintas fases de la creacion audiovisual:
creacion, distribucién, consumo, agencia, etc., al tiempo que estudia las
variables criticas y abre preguntas para el mundo de la comunicacion a
partir de las Ultimas tendencias en las aplicaciones Web.

* Andlisis de los sitios Web de los centros de investigacion
biosanitaria de de Castilla y Ledn: Una aproximacién desde el analisis
cibermétrico, de Fernando Sanchez Pita, Universidad de Salamanca

El objetivo de la presente comunicacion es conocer, desde una
aproximacion cibermétrica, la composicion de los sitios Web de los
principales centros de investigacion biosanitaria de caracter publico de
Castillay Leodn.

Para ello, el estudio se basdé en la obtencion de las medidas
topologicas de cada una de las redes, asi como en la representacion grafica
de las mismas, lo que facilitara la comprension de los resultados.

Este objetivo planteado busca conocer, desde un punto de vista
cuantitativo, ciertas aptitudes comunicativas de los centros publicos de
investigacién biosanitaria de Castilla y Leon, basandose en el panorama
digital de la comunicacion institucional de este tipo de entidades, donde el
entorno es de suma importancia.

* La viabilidad de los grandes grupos multimedia espafioles: el caso
Prisa, de Javier Lopez Villanueva, Universidad Rey Juan Carlos y
José Vicente Garcia Santamaria, Universidad Carlos 111 de Madrid

A lo largo de los dos altimos decenios, los grandes grupos esparioles de
comunicacion apelaron, de forma sistematica, a los mercados financieros
para desarrollar estrategias de integracion vertical, horizontal y multimedia.
El resultado fue un fuerte “apalancamiento”, que sélo podia resultar viable
en un entorno econdmico de crecimiento sostenido, con bajos tipos de
interés, y en un mercado audiovisual poco competitivo. Pero la gran ruptura
del ciclo alcista de la economia, a partir del afio 2008, y las consecuencias
de la digitalizacion, han puesto al descubierto la inviabilidad estratégica de
muchos de estos grupos.

La consecuencia inmediata ha sido la captacion de nuevos socios
extranjeros —entre ellos, fondos de capital riesgo—, que han pasado a formar
parte de su accionariado, o a controlar de facto alguno de estos grupos.
Pese a ello, o, incluso, a consecuencia de ello, se han visto obligados a
renegociar sus deudas, enajenar activos —estratégicos o no— y realizar
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