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Línea temática 5 

ENSEÑANZA E INVESTIGACIÓN EN  
EL PERIODISMO POST COVID-19
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A solas con uno mismo: hacer periodismo 
de viajes en tiempos de pandemia

María del Carmen Montoya Rodríguez
Universidad de Sevilla

Palabras clave / Términos relevantes
Periodismo especializado; Periodismo de viajes; Metodología cooperativa; Blog; Cró-
nica; Fotorreportaje

1. INTRODUCCIÓN

La adaptación de los contenidos de la asignatura de Periodismo de viajes a la 
modalidad online nos llevó a proponer la realización de un proyecto coope-
rativo con los alumnos (blog Tierra de Luz). Presentaremos la propuesta teó-
rica docente, así como las decisiones organizativas y conceptuales que tomó el 
equipo de trabajo, junto a las opciones para el desempeño profesional.

2. OBJETIVOS

	– Presentar una revisión terminológica del concepto de viaje y viajero en 
tiempos de no-viaje

	– Defender una propuesta para el quehacer periodístico como una acti-
vidad de tempo lento

	– Reinterpretar la práctica profesional como un ejercicio de escritura 
evocador y realizado en soledad.
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3. MATERIAL / MÉTODO

	– Revisión del concepto de viaje y viajero en la bibliografía específica es-
pañola reciente.

	– Análisis de las publicaciones del blog Tierra de luz: líneas temáticas
	– Reinterpretación y propuesta profesional como un ejercicio de escri-

tura evocador y realizado en soledad: condicionantes psicológicas para 
la escritura, el yo evocador (el ejercicio de introspección),….

4. CONCLUSIONES

	– La necesidad de humanizar el viaje en la era postCOVID: una respuesta 
ecológica (viajes de cercanías), antiturística, con espacio para descubrir 
el yo y descubrir al otro,…

	– La reivindicación del periodismo de inmersión de tempo lento como 
propuesta periodística para los jóvenes estudiantes
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