LA NUEVA RADIO: LOCAL Y ESPECIALIZADA |
por '[
‘ CARMEN HERRERO AGUADO ‘

! En los inicios de la radiodifusion, los tedricos sociales tra- |
taban de explicar qué tipo de sociedad podia caracterizar al
mundo occidental industrializado, inundado por los nuevos ‘
medios de comunicacién que empezaban a adquirir una in-
fluencia insospechada en los individuos. La formulacion do-
minante, enraizada en las concepciones de los “tipos ideales”
de los socidlogos clasicos, fue la de Sociedad de Masas; de
ella tomaron su expresion original los medios de comunica-
cion de masas. Los primeros investigadores de la comunica-
¢ién, norteamericanos, eran sociélogos, psicologos y especia-
listas en ciencias politicas interesados, sobre todo, en estudiar
los amplios efectos sociales de los medios: 1a persuasion ma-
siva, la difusion de la informacion, la conducta politica y de
consumo Y la socializacion.!
Hoy ya nadie habla de masas sino de ptblicos y de audien-

cias; el receptor no es ya una masa amorfa, heterogéneay and-
nima para el emisor sinio Ui colectivo definido, concreto y

_ bastante activo. Los estudios sobre las relaciones entre indivi-
“duos y médios de comunicacion han girado, tradicionalmen-
te, alrededor de tres marcos de referencia:

b VLt 1., Medios, comunicacion y cultura (B.Adres 1997) 120.
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» Las perspectivas de las diferencias individuales,
= Las categorias de los grupos sociales.
+ Las relaciones sociales.

Las diferencias individuales

El proceso de la comunicacién, estudiado en un principio
por la psicologia desde 1a percepcion humana de los medios,
ha sido posteriormente criticado y corregido por seguidores
del intercambio simbélico, con lo que se ha superado el es-
quema tradicional conductista Estimulo-Respuesta, a medida
que se aceptaba la importancia de las actitudes y los valores
como manifestaciones objetivas que orientan los comporta-
mientos de los individuos. Todo esto ha repercutido en la for-
ma de valorar el uso o impacto de los Medios porque, a partir
de ahi, se ha podido saber que la atencién y la percepcion
actiian selectivamente cuando las personas se relacionan con
los contenidos de los medios. Es decir, que ante una diversi-
dad de contenidos, los individuos seleccionan los mensajes de
acuerdo con sus intereses, con la coherencia de sus actitudes y
con la coincidencia de sus creencias y valores. En consecuen-
cia, en los procesos de exposicién de los individuos son acti-
vos seleccionadores e intérpretes de los mensajes, mensajes y
medios que utilizan para gratificar sus necesidades persona-
les. Las personas no solo se autoexponen selectivamente ante
los mensajes de los medios, sino que ademas los evitan tam-
bién selectivamente.

En realidad —dice Lull- las ideologias dominantes no son
codigos unificados; los efectos de la representacion ideologi-
ca y de las mediaciones tecnolégicas no pueden predecirse
facilmente; y no existe una respuesta social uniforme a las
perspectivas presentadas por los medios de comunicacion. Por
consiguiente —concluye— la ideologia, los medios y la activi-
dad social incluyen en su seno partes de conformidad y partes
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de protesta. Afortunadamente, afiadimos, porque los primeros
estudios de investigacién en comunicacion de masas presen-
taban una vision terrible de las relaciones entre los individuos
y los medios.

Categorizacion o estructura de las relaciones sociales

La masa o el pliblico no son colectivizaciones monoliticas
o amorfas; existe en la sociedad todo un entramado de relacio-
nes personales que se interponen entre los medios y los indivi-
duos que los hace menos pasivos y permeables de lo que a
primera vista puede parecer. La influencia que ejercen los me-
dios depende de muchos factores contextuales que no pueden
controlarse o medirse facilmente ni a través de estudios expe-
rimentales ni a través de encuestas (los anélisis cuantitativos
de los afios 60). De igual forma, puede sostenerse que, a causa
de la influencia personal incluida en el proceso de comunica-
cién, los medios no son tan poderosos como se ha creido y
atin se cree. Reconozecamos que hay colectivos enormemente
interesados en hacer creer que esto es asi y, aunque es cierto
que la presencia de los medios invade hasta los espacios mas
privados, también es cierto que afortunadamente no se da la
hegemonia de la que hablan los que creen que tencmos las
conciencias totalmente colonizadas (Schiller, Collon,
Chomsky).

Los principios de integracion en la conocida Teoria del Flujo
en dos fases contribuyeron a superar la concepcion dominante
de la “bala magica” en comunicacidn, segim la cual se soste-
nia que los mensajes de los medios eran recibidos de manera
uniforme y que las reacciones inmediatas eran activadas como
por estimulo. Posteriormente, se comprobo cémo los elemen-
tos mediadores del proceso comunicativo quedaban relega-
dos a segundo plano por la influencia y penetracion crecientes
de la television que venia a relativizar, nuevamente, ¢l carac-
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ter activo de los individuos ante los medios. No obstante, las
aportaciones de esta teoria tienen validez en sus dimensiones
mas generales como descubridoras del orden social que en-
vuelve a los individuos y a las relaciones de éstos con los
medios.

Una de las teorias —afios 70— que mas peso han tenido en
los estudios sobre los efectos de los medios ha sido la llamada
de “Usos y gratificaciones™ de la audiencia; desde esta dptica,
yano se ve a los individuos como receptores pasivos de unos
medios que les hacen llegar contenidos negativos o perjudi-
ciales. La gente, por el contrario, usa activamente los medios
con el fin de gratificar diversas necesidades particulares y es-
pecificas (Rosengren, Blumler, Katz, McQuail). La necesidad
s un concepto clave porque se convierte en la razoén que im-
pulsa al individuo a actuar para encontrar una satisfaccion a
tal carencia o deseo.

Las diferencias de las categorias sociales

Esta perspectiva parte del supuesto basico de que los indi-
viduos situados en posicion similar en la estructura social po-
seen también hébitos culturales similares. En consecuencia,
se supone igualmente que estos habitos $e relacionan de ma-
nera uniforme con los usos de los medios. Asi, los componen-
tes de un segmento o categoria social particular seleccionaran
contenidos més o menos iguales de la comunicacién y sus
respuestas seran parecidas.

Las diferentes categorias sociales que pueden explicar este
caracter selectivo de los individuos ante los mensajes de los
medios hacen referencia a los conjuntos o colectividades con-
figuradas, entre otras, por las variables edad, sexo, nivel de
ingresos, nivel educativo o el habitat urbano de sus compo-
nentes. Esta linea de investigacidn cuenta con una extensa tra-
dicién: Schrammm, Lazarsfeld, Katz, etc.
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La complejidad mayor se presentaba en las formas de vida
urbana, caracteristicas de forma dominante en las sociedades
desarrolladas. Asi, vino a entenderse el estilo de vida urbano
como un modo marcado especificamente por la densidad y
heterogeneidad de los individuos. Los eclogos de 1a Escuela
de Chicago dedujeron de este contexto que la vida social esta-
ba sometida al riesgo de la desintegracion y anomia y que la
creciente segmentacién de las relaciones sociales repercutia
negativamente en Ias conductas colectivas. Los medios teniary,
en este trance, la labor de actuar como mecanismos integradores
de la sociedad fomentando el consenso entre sus grupos.

De acuerdo con esta vision, las personas de situacion simi-
lar en la estructura social poseen también habitos culturales
similares. Es decir, que dentro de la heterogeneidad de la so-
ciedad, existen amplias homogeneidades conformadas por las
diversas categorias sociales.

La evolucién y orientacién de los medios han caminado al
ritmo de los cambios registrados en la sociedad. Entre los fac-
tores que han intervenido o influido en ese desarrollo, estan
los de tipo econémico, cultural, politico y naturalmente, los
tecnologicos. En cada contexto cultural, los medios de difu-
sidn colectiva han jugado un papel fundamental; ellos son los
constructores de un lenguaje que se origina y revierte en la
propia sociedad. Cuando el modelo comunicacional es ideo-
16gico, la investigacién debe tener en cuenta todos los aspec-
tos tecnoldgicos y las significaciones politicas y sociales de
los medios y, sobre todo, formar criticamente a los receptores
y proporcionarles elementos nuevos de analisis y de juicio,
tanto tedricos como practicos.? Se trata de proponer alternati-
vas. La conclusién es que ya ha sobrevenido una etapa
comunicativa en la que se aprecian usos mas especializados

2 ZrcEEITO, V., Comunicacion v actitud critica (1986) 52.
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de los medios y, mas concretamente, de la radio.

Los canales teméticos de la TV digital; las cadenas de ra-
dio especializadas en musica ¢ informacidn; las revistas e
incluso la prensa diaria (sobre todo deportlva y econdmi-
ca), son realidades que confirman el interés selectivo de las
audiencias.

La radio especializada

Elinico camino que tiene la radio para ser rentable o incluso
sobrevivir en un futuro es su especializacion. La actual prospe-
ridad de la radio no debe hacernos pensar que ésta perdurard
indefinidamente. Tampoco podemos presuponer que lo que est4
ocurriendo en otros pafses no suceders aqui’?

Los mass media constituyen un importantisimo sector in-
dustrial, un universo simbdlico objeto de consumo masivo, una
inversion tecnolégica en continua expansion, una experiencia
individual cotidiana, un terreno de enfrentamiento politico, un
sistema de mediacion cultural y de agregacion social, una ma-
nera de pasar el tiempo, etc*

Hoy conviven en el mundo de la comunicacién dos fené-
menos contrapuestos y, sin embargo, compatibles: porun lado,
1a concentracion y, por otro, la proliferacion de medios loca-
les. Incluso puede decirse que este Gltimo es la solucién para
gue la concentracion no acabe con la pluralidad. Y, ademas,
supone hacer real una de las funciones fundamentales de los
medios de comunicacidn, la experiencia individual cotidiana
de la que habla Wolf.

i DL;L.; ;Vé;.NClSIDOR, A, y UrruTiA ABAIGAR, V., La Nueva Radio (Bilbao

' WoLF, M., La investigacién de la comunicacién de masas {Barcelona
1992) 198.
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La radio especializada es un concepto comunimente acep-
tado y puesto en practica en casi todos los paises desarrolla-
dos. En Estados Unidos se conoce como format radio; en Gran
Bretafia recibe el nombre de generic radio; en Francia se Ha-
ma nouvelle radio y en Alemania spezialiserte kanale. En
Espafia se habla de nueva radio en un intento de diferenciarla
de la radio tradicional, pero también se han empleado expre-
siones como radio formula, radio de formatos, etc., a veces
como traduccion de términos norteamericanos.

La radio especializada, en contraste con la radio tradicio-
nal, se caracteriza por: la especializacién de sus programas y
la segmentacién de la audiencia. Esfa Gltima, 1a segmentacion
no ha sido una novedad propidmente dicha ya que la radio
tradicional también realizaba una divisién de su piiblico a lo
largo de la programacion. En este sentido, la diferencia funda-
mental estd en que la radio tradicional o generalista pretende
alcanzar a todos los oyentes y la radio especializada se centra
exclusivamente en uno de los grupos o segmentos que com-
ponen esa audiencia.

La radio especializada nacié en Estados Unidos a finales
de los afios 50 a partir de una serie de circunstancias como las
siguientes:

1) Factores de tipo sociologico: la segmentacion de la
audiencia hizo entrar en crisis la teoria de la masa uniforme
y compacta de mediados de siglo. Se impone un nuevo
enfoque por el que se tiene en cuenta la presencia de tipo-
logias diferentes dentro de la masa.

2) Factores de tipo técnico: las mejoras en los métodos
de produccion de programas, canales de distribucién y sis-
temas de recepcion. La posibilidad de transmitir en FM
ejercid un peso importante en el nacimiento y desarrollo de
la radio especializada, sobre todo la musical.

3) El desarrollo de 1a television propicié que la radio
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buscara nuevas formas y estilos para encontrar su lugar en
¢l panorama de los medios.

Gordon McLendon, a finales de los 40, fue el primero que
planted esta serie de cambios radicales en la radio: la primera
especializacion que planteé fue la llamada Top 40 ( los 40
principales }; mas tarde introdujo la Radio Neticias. En 1968,
la cadena ABC dividid su programacion tradicional en cuatro
especializaciones: de variedades, de informacion, de entrete-
nimniento y de misica.

Robert Storz vio en la promocién una clave importante para
el desarrollo de la especializacion radiofénica; para él, una
estacion de radio no sélo debe seleccionar unos buenos conte-
nidos sino también vender esa programacion al segmento de
publico al gue va destinada.

Finalmente, Gerald Bartell innové en la radio especializa-
da la obligatoriedad de un conocimiento constante de las ne-
cesidades y deseos de la audiencia. Lo importante, para él, no
era el tipo de especializacion sino que ésta se adecuara cons-
tantemente a las necesidades de la audiencia que se pretendia
conseguir. Bartell introdujo el concepto de la variabilidad de
la especializactén conforme cambiasen los habitos y los gus-
tos de la audiencia.

Aunque seria imposible enumerar y analizar cada una de
las especializaciones que se pueden dar en la radio, se pueden
destacar las més significativas:

* Radio musical, predominante en FM

* Radio Noticias, predominante en OM.

. Desde este punto de vista historico se ve que la radio espe-
cializada ha sido una de las vias que ha seguido este medio
para adaptarse a las nuevas necesidades de la sociedad y a la
competencia feroz con otros medios. Y, al final, resulta que
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presenta una serie de ventajas incuestionables: la seleccion de
las audiencias es muy valiosa para los anunciantes; es una
radio barata; permite la automatizacién de la programacion;
no compite con la radio generalista sino que la complementa y
permite el acceso al medio del pequefio comerciante local.

La radio local

A pesar del grado de credibilidad y del incremento de au-
diencias, la radio espafiola necesita una profunda modifica-
cién, tanto de sus planteamientos empresariales como —y So-
bre todo— de sus programaciones.® Por un lado, el periodo de
fascinacién que suscitd durante la transicién democratica ha
terminado y, por otro lado, esté la creciente competencia de
las televisiones. Para Merayo, tres son los caminos delos que
dispone la radio en Espafia para hacer frente a la competencia
y a la crisis de identidad, opciones que ya han sido seguidas
con éxito en otros paises. Las caracteristicas del sistema co-
municativo probablemente obligaran a la radio a ser un medio
predominantemente local, con tendencia a la especializacion
y en el que se haga uso de una nueva manera de contar, de una
narrativa distinta que, basada fundamentalmente, en el espec-
taculo, aporte a la radio modos de expresion propios del me-
dio y adecuados a sus peculiares posibilidades expresivas.

Cuando se habla de medio de comunicacion local, no solo
nos referimos a un medio con un alcance territorial concreto,
sino que ademas se quiere resaltar la voluntad de profundizar
en el sentido de lo local y, en este sentido, podemos utilizar el
concepto de especializacion.

Las caracteristicas fundamentales que debe tener un medio
de comunicacién local son:

5 MEravo Perez, A., Para entender la radio. Estructura del proceso in-
Jormativo mdwfomco (Salamanca 1992)
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» Dar una informaci6n directa apoyéndose en los protago-
nistas de los hechos y en los propios acontecimientos.

« Actuar como vinculos de cohesidn grupal y de solidari-
dad.

» Servir como instrumento de control de las instituciones y
los organismos locales.

« Estar totalmente abierto para introducir cualquier tema
que se plantee en la ciudad, el barrio, etc.

» Convertirse en centros de comunicacién de todos los ciu-
dadanos.

» Intentar orientar }a acci6n de los ciudadanos en momen-
tos de tension.

« Respetar, recoger y difundir las expresiones linglisticas
antoctonas. .

» Planificar de forma abierta la programacion y los conte-
nidos.

Los medios locales deben tener como objetivo fundamen-
tal ofrecer a sus receptores un producto distinto, alternativo,
ya sea en prensa, radio o televisidn; son —y deben ser— un
servicio que un grupo o comunidad se hace a st mismay en el
que los emisores y los receptores son intercambiables.

Dentro de la informacion, en un sentido general, pueden
distinguirse dos niveles de aproximacion a las audiencias. Por
una parte, la informacién comercial, convencional o empresa-
rial que parte de la concepcién de la noticia como vn bien de
mercado y cuya compra-venta-divulgacion produce unas ga-
nancias; v, por otra, la informacion alternativa, méas dificil de
definir pero que destaca por su empefio en garantizar las con-
diciones de participacién de los ciudadanos. Implicita estd,
desde luego, la zona geografica; la comercial aspira a no tener
ninguna frontera, mientras que la alternativa se reduce a ambi-
tos de poca extension. La informacion local entra mucho més
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en la concepeion de una informacion alternativa que comer-
cial, lo que significa que supone una inversién que, o bien
debe ser pliblica o hacerse a gran escala {(concentracion) para
poder ser rentable.

La informacién local se basa en el factor proximidad, es
decir, parte del supuesto de que a los ciudadanos les interesan
los temas en mayor medida cuantoc més cercanos. Esto, a ve-
ces, significa que los medios locales pueden convertir en noti-
cia hechos que aparentemente no tienen tal dimensién. Res-
pecto a este punto, podemos encontrar algunos supuestos:

1) Acontecimientos locales con proyeccion nacional e
incluso internacional, como la Expo-92.

2) Acontecimientos locales con proyeccion regional,
como ¢l debate de los presupuestos de una Comunidad
Auténoma.

3) Acontecimientos locales de interés estrictamente lo-
cal, como la subida de tasas municipales, cortes de calles
por obras, etc.

El relato periodistico de cualquiera de estos acontecimien-
tos, l6gicamente adoptara distintos enfoques segiin el publico
al que se dirijan porque las expectativas y el interés de las
distintas audiencias deben ser elementos findamentales en el
trabajo periodistico en general y mayor ain en el especializa-
do. LLos medios locales son, por un lado, instrumentos de con-
vivencia, pero han de inchuir también una informacién com-
prometida con la sociedad; sélo de eSta forma, pueden con-
vertirse en medios parficipativos y cercanos.

Uno de los errores mas habituales que cometen los medios
de informacion local es imitar los contenidos y los modos de
trabajar de los medios de difusién nacional y olvidan, asi, que
un medio local no tiene ni la demanda ni los recursos que
posee unmedio nacional y que se desvia de sus objetivos cuan-
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do cae en la nacionalizacién y la generalizacién de sus conte-
nidos. La exigencia es conocer y pulsar la demanda social de
manera permanente. Los medios locales son instrumentos de
poder que pueden ser utilizados por todos los ciudadanos, tini-
ca garantia de independencia.

Las noticias locales salen, como todas las demas, de los
circuitos habituales: agencias, comunicados, llamadas, con-
vocatorias, organismos oficiales y extraoficiales etc. Pero qui-
74 es el Ayuntamiento el 4&mbito principal de bisqueda de
noticias; también las Asociaciones de diversa naturaleza que
tienen relacién con la ciudad. Y, por ultimo, la calle que pro-
porciona noticias que llegan muchas veces a la redaccion a
través de los propios ciudadanos. Las fuentes son, en general,
mucho més directas y primarias que en otro tipo de informa-
€101n.

Respecto a los profesionales, hay que sefialar como carac-
teristica mas evidente la falta de especializacion, aspecto que,
por otro lado, es bastante frecuente en todas las secciones y
que, en este caso, se justifica ademés por la diversidad de te-
mas y de asuntos que se pueden clasificar como informacién
local. Cuando hablamos de informaci6n local nos referimos a
todo tipo de acontecimientos que ocurren en un 4mbito geo-
grafico: politicos, econémicos, sociales, culturales, deporti-
VOS...

La radio se nutre, no sélo de esos grandes nombres que
todo el mundo conoce o de esos enormes presupuestos que
sirven para pagar a las estrellas; hay unas radios de base, de
cantera, que proliferan por 1os bartios y pueblos de todos los
paises, auspiciadas por Ayuntamientos o Asociaciones de
Vecinos y otras instituciones; radios en las que la calidad no
es la exigencia fundamental y en las que el principal objetivo
consiste en hacer una radio lo mas cercana posible a los temas
y preocupaciones de sus audiencias.
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La radio local de Sevilla y Andalucia

- En Sevilla, el paisaje de las emisoras ha cambiado bastante
en poco tiempo; hoy, la mayor parte de la informacion local
en radio esta formada por microespacios que se integran en la
cadena nacional. Son las llamadas desconexiones que tratan
de cubrir este campo al menor coste posible.

En la provincia de Sevilla hay casi un centenar de emisoras
locales; casi todas se situan en la frecuencia modulada, por lo
que el dial resulta bastante saturado. El auge es més evidente
en la zona del Aljarafe donde todas las emisoras son de pro-
piedad municipal (Radio Camas, Radio Aljarafe, Radio Nue-
va Castilleja, etc.). La altitud la convierte en una zona privile-
giada para que cualquier emisora de potencia media pueda
llegar a un gran ntiimero de oyentes y, naturalmente, su proxi-
midad con la capital.

La mayoria de estas radios del Aljarafe sevillano son de
caracter municipal; se crearon bajo mandatos municipales del
PSOE que proyectd todas y cada una de estas emisoras del
Aljarafe, ademas de seguir defendiendo su mantenimiento y
mecenazgo con un marcado fin social. No son rentables eco-
némicamente; sus contenidos se basan en el entretenimiento
mas que en la informacién —que en la mayoria de los casos se
toma directamente de los periddicos— y muchas veces se en-
cuentran a merced de la voluntad de los distintos equipos de
gobiemno municipales, con lo que su estabilidad es precaria.
Pero, sin duda, son el resultado del auge de la radio local en
Espatia en la década de los 80.

La Constitucion de 1978, en su Articulo 20, es el punto de
partida; desde esa posibilidad legal, muchos Ayuntamientos
comenzaron a instalar pequefias emisoras de radio, técnica-
mente muy limitadas, concebidas como un servicio piblico
més. El proceso de legalizacion ha sido largo y, en este tiem-
po, umas han sobrevivido y otras desaparecieron: En Tomares
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(Sevilla) tiene su sede EMA-RTV (Asociacion de Fmisoras
Municipales de Radio y Televisién) que trata de ofrecer ase-
soramiento juridico y técnico y servir de enlace entre las emi-
soras y la Junta de Andalucia.

El medio rural acepto, en general, muy bien estas iniciati-
vas, a pesar de la dependencia legal de los ayuntamientos;
falta quizé una mayor implicacion de os ciudadanos para evi-
tar que se conviertan en instrumentos de propaganda o mani-
pulacién o que incluso terminen por desaparecer.

Andalucia Informacion

Un caso aparte es Canal Sur Radio, emisora regional que
sigue en proceso de busqueda de nuevos caminos. Uno de
estos caminos es el canal Andalucia Informacion, radio espe-
cializada y local, de reciente creacion.

Segtn su Manual de funcionamiento (que me facilito Pa-
blo Murillo), la referencia informativa de Andalucia informa-
cién es Andalucia y aunque también ofrece noticias naciona-
les e internacionales, el objetivo propuesto es buscar siempre
la perspectiva andaluza de los acontecimientos. Es interesan-
te, en este sentido, la acotacion clara y tajante que anuncia
sobre el concepto de Comunidad Autonoma de Andalucia:

Andalucia informacion es de todos los andaluces. Los clu-
dadanos son los propietarios de una radio que cumple un papel
de cohesién y de servicio piblico en la Comunidad Autdnoma.
El pluralismo debe estar presente. Andalucia es plural, pero tam-
bién es un concepto (nico; no existen dos Andalucias, 1a orien-
tal y la occidental. En el marco de la Comunidad Auténoma
Andaluza existen provincias, municipios, mancomunidades o
comarcas, pero no territorios multiprovinciales. Hablar de una
Andalucia Oriental y otra Occidental es contrario al espiritu del
Estatuto de Autonomia.

—36—

El respeto a la pluralidad se refleja también en la recomen-
dacién expresa de que «en Andalucia informacion cada uno
hable como 1o hace habitualmente. Forzar el acento puede ser
contraproducente. La forma de hablar de los distintos puntos
de la geografia andaluza es especialmente rica y en ella se
debe profundizar a la hora de construir los mensajes».

Uno de los reproches més duros que se le han hecho a la
radio television autonémica andaluza desde su creacion ha sido
precisamente el de que no solo no se ha esforzado en mostrar
las hablas andaluzas sino que incluso ha conseguido falsear la
realidad lingiiistica al promocionar un tono neutro muy aleja-
do geografica y culturalmente de aqui. En otras Comunidades
del estado espafiol, los medios de comunicacién de las distin-
tas autonomias han fundamentado su razén de ser y su estrate-
gia en conseguir una cohesion desde luego no sélo lingiiistica,
pero si tomando el idioma como punto de partida.

Es cierto también que, a veces, no sélo en Canal Sur sino
en cualquier cadena autonomica de radio o de TV, se ha con-
fundido la dimension local con el localismo o el casticismo;
ha ocurrido con el lenguaje pero también con los temas, los
personajes o ¢l enfoque.

Una de las formulas de radio especializada mas eficaz y
rentable es la denominada Sélo noticias. L.amayor parte de las
cadenas que emiten este tipo de programacion en Espafia y en
Europa han optado por los médulos informativos de treinta
minutos y Andalucia informacion ha seguido este modelo. De
hecho, es el tiempo suficiente para abarcar lo mas destacado
de la actualidad inmediata y afiadir espacios fijos comple-
mentarios, segun las necesidades de la audiencia en cada
momento.

El médulo informativo base en Andalucia informacion es
el siguiente:




* 4’ con titulares y las tres noticias mas importantes del dia

* 10’ para el desarrollo de las noticias de primer orden de
Andalucia, Espafia y €l mundo.

* 1" para Ia informacién metereoldgica.

* 2' para recordar los principales titulares de la jornada.

* 2" con la informacién de servicio piiblico.

* 3' para los microespacios fijos que romperén la rutina
informativa.

* 4' para desarrollar noticias de segundo orden y resumir en
breves el resto de la actualidad. El Gltimo minuto sera
para la informacién internacional.

* 4' para las noticias deportivas.

mievo mbdulo 30

Este formato exige un ritmo 4gil que no debe ser confundi-
do con rapidez o atropello. Los medios especializados corren
el riesgo de caer en la monotonia o la pesadez v, si se trata de
la radio, hay que procurar, ademas, una buena locucién.
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Los llamados microespacios son apartados de una dura-
cién maxima de tres minutos que pretenden curnplir una do-
ble misién: romper la rutina informativa y ofrecer informa-
cién complementaria, con mayor profundidad y caricter
divulgativo. No se les puede negar, por tanto, su dimensién de
periodismo especializado, a pesar de la brevedad. Los temas
son muy diversos: Universidad, Cine, Consumo, Flamenco,
Gastronomia, etc.

Cuando hablamos de Servicio Publico, nos referimos a unos
espacios de unos dos minutos de duracién dedicados a la in-
formacion ciudadana y de interés para la audiencia: Trafico, la
Bolsa, Ofertas de Empleo, Agenda, etc.

Como se observa en las escaletas correspondientes a uno y
otro tipo de espacios, tanto a hora como la duracién y ¢l dia
de la semana siguen unas pautas fijas de modo que el oyente
Cuente con una orientacion precisa.

La formula 860 noticias permite desarrollar todo el proce-
so informativo en antena; la cobertura de una noticia en Anda-
lucia informacién se hace en cinco fases: previo, avance, cro-
nica o entrevista, boletin e informacién.

1) Previo: El redactor elabora un previo basandose en las
convocatorias y previsiones informativas de la jornada. El pre-
Vio se dejard escrito o grabado antes de abandonar la redac-
cién aunque también se puede realizar desde el lugar del acon-
tecimiento. Si no lleva corte de voz, el previo no debe durar
mds de treinta segundos.

2) Avance: El redactor entra en directo para ofrecer el dato
mas relevante del acto o rueda de prensa que se esta cubrien-
do. No tiene por qué ser una informacién muy elaborada; el
objetivo es conseguir que ¢l oyente conozca las claves de una
informacién que se ampliara més tarde. E] avance puede tener
una duracién entre 30 y 40 segundos.
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3) Cronica y entrevista: Desde el lugar del acontecimiento,
el redactor prepara una crénica de un minuto con corte de voz
del protagonista. Siempre que sea posible e interesante, esta
cronica podra complementarse o sustituirse con una entrevis-
ta al protagonista del hecho. La duracion serd de dos a tres
minutos.

En Andalucia informacion, las enfrevistas las realizan los
editores y coeditores y en ellas pueden intervenir, ademas,
quienes decidan los redactores-jefe y editores. Cuando un en-
viado especial se encuentra en directo con un personaje desde
el exterior, lo saluda y le hace la pregunta inicial, pero luego
deja ¢l protagonismo y desarrollo de la entrevista al editor.

4) Boletin: Cuando un redactor llega a la redaccién elabora
una informacién répida, con un corte de voz que sustituye a la
cronica o entrevista enviada desde el lugar de la noticia. Se
trata de eliminar de antena las crénicas o sonidos deficientes y
actualizar la informacion.

5) Informacion: El redactor elabora la version definitiva
que se utilizara en las ediciones posteriores de Andalucia in-
Jformacién y Canal Sur Radio hasta que desaparezca de las
escaletas, con la duracién acordada por los redactores-jefe,
editores y jefes de seccién. Los jefes de redaccion y de sec-
cion vigilan el cumplimiento de estas fases y deciden si se
prescinde de alguna.

Las intervenciones en directo desde unidades méviles, te-
1éfonos o teléfonos moviles son un medio habitual de difumdir
noticias; las noticias se generan a veces ante el propio redac-
tor. La manera més rapida de enviar crénicas desde el exterior
para ser grabadas y emitidas con inmediatez es el sistema
INTAKE, esto es, a través del teléfono y de unos codigos de
acceso.
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La programacion con que se ponen en marcha las emisio-
nes de Andalucia informacion tiene dos formatos, uno de lu-
nes a viemes y ofro de fin de semana. Como norma general,
las tres ediciones de Hora Sur y los boletines horarios ( prime-
ros minutos de las horas en punto en las franjas de Andalucia
informacion ) se emiten de forma simultianea en Canalt Sur
Radio y Andalucia informacion. Este aspecto ya ha provoca-
do los primeros problemas: ¢l informador cita el nombre de
una de las emisoras cuando el oyente tiene sintonizada la otra;
interferencias y ruidos diversos que deben ser eliminados si se
aspira a una calidad en la audicion y, en general, incidenctas
propias de los primeros pasos de una andadura que se preten-
de duradera.

PROGRAMACION
De lunes a viernes

00:00 a 06:00 Programacién de Canal Sur Radio
06:00 a 09:00 HORA SUR 1° Edicién. Simultinea en Al y CSR
07:25-07:30 LOCAL
07:50-08:00 LOCAL
08:25-08:30 LOCAL
08:50-09:00 LOCAL

09:00a 13:00 Bloques de Al El boletin de las 09:00h. Distinto para

AlyCSR
13:00 a 13:04 Boletin informativo. Simultianeo en Aly CSR
13:04 a 14:00 LOCAL
13:04 a 14:00 HORA SUR 2° edicién. Simultanea en Al y CSR

14:45-14:55 LOCAL

15:00 a 16:00 LA JUGADA. Simultdnea en Al y CSR
15:00 a 15:30 LOCAL (excepto lunes, que es todo LOCAL)
16:00 a 22:00 Bloques de Al
En los tramos de 16:00 a 18:00 una buena parte de los contenidos
son suministrados por los centros de produccidn.
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20:04-20:10 LOCAL
22:00 a 00:00 HORA SUR 32 edicion
Incluye 20 minutos de deportes a las 23:30
El viernes la emision de HORA SUR termina a las
23:.00 ‘

Sébados, domingos y festivos
de ambito regional o nacional

00:00 a 08:00 Programacién de Canal Sur Radio’

08:00 a 08:30 HORA SUR 1* edicién. Simultinea en Al y CSR

08:30 a 09:00 Programaci6én de Canal Sur Radio

09:00 & 14:00 Tramos de AI (¥)

14:00 a 14:30 HORA SUR 2* edicion. Simultanea en Al y CSR

14:30 a 15:00 LA JUGADA. Simultanea en Al y CSR

15:00 a 20:00 Tramos de AL (*)

20:00 & 20:30 HORA SUR 3” edicion. Simultanea en Al y CSR
(salvo coincidencia con programas deportivos espe-
ciales)

20:30 a 22:00 Tramos de AI (*)

22:00 a 08:00 Programacion de Canal Sur Radio.

(*) Los tramos de Andalucia informacién los fines de semana y
festivos quedan como siguen:

Horas en punto: boletin que se emite simultaneamente por Al y
CSR

Horas y cuarto: bloque de dos minutos de Servicio Pablico.

Horas y media: boletin que se emite sélo en Al

Horas menos cuarto: blogue de 3 minutos de microespacios.

El resto del tiempo se emite una programacién musical automatica.

Como se desprende de lo expuesto, en el caso de Andalu-
cia informacion, se parte con la ventaja de una infraestructura
importante ya conseguida con Canal Sur Radio, circunstancia
esta que es fundamental a Ia hora de enjuiciar los resultados.
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RELACION DE MICRO-ESPACIOS FIJOS DE ANDALUCIA INFORMACION

HORARIO MARTES MIERCOLES - JUEVES VIERNES SABADO DOMINGO
06:00-06:30 e ’
06:30-07:00 .
07:00-07:30 0
07:30-08:00
000830 ’ e B
08:30-09:00 -3;& e Prensa Prensa
09:00-09:30 Prensa Prensa Prensa
09:30-10:00 Ria-Pita Copla Ria-Pita Copla Ria-Pitd Prensa deportiva Prensa deportiva
10:00-10:30 Formacion y empleo Tierra y mar
10:30-11:00 Formula uno Formula ung Formula une Farmula uno Formula uno Parlamento 1 Parlamento 2
11:00-1%:30 Ciencia y tecnologia Universidad Solidaridad Verde, verde Internet (bis) 3
11:30-12:00 (Géneros musicales (eéneros musicales Géneros musicales Géneros musicales Géneros musicales Turismo (bis) Gasstronomia (bis)
12:00-12:30 Salud iaboral Gastronomia Moda Satud Comsumo (bis)
12:30-13:00 Flamenco Flamenco Flamenco Flamenco Universidad (bis) Solidaridad (bis)
13:00-13:30 R ' : ' o
13:30-14:00 e Salud (bis)
14:00-14:30 o -
14:30-15:00 ! L
15:00-15:30 ; _
15:30-16:00 s LE i Libros (bis) Histo. de la Radio (bis)
16:00-16:30 - Teatro Libros Cine Histo. Andalucia Motor
16:30-17:00 il Musica clasica Bandas sonoras (bis) Miisica cldsica Bandas sonoras Musica clasica Cine (bis) Teatro {bis)
17:00-17:30 & Histo. de la Radio Formag, y empleo (bis) Tiemra y mar (bis) El Euro (bis) Turismo (bis)
17:30-18:00 & Copla Rid-pita (bis) Copla (bis) Rid-pita (bis) Copia (bis) Verde, verde (bis) Tierra y mar (bis)
18:00-18:30 L Euroventanilla Sahud laboral {bis) Gastronomia (bis) Moda (bis) Salud (bis) X
18:30-19:00 M Fémula uno (bis) Fomula une (bis) Fémula uno (bis) Fémula uno (bis) Fomula uno (bis) Ciencia y Tec. (bis) Internet (bis)
19:00-19:30 ¥ Consumo Ciencia y Tec. (his) Universidad (bis) Solidaridad (bis) Verde, verde (bis) ‘
19:30-20:00 Géneros music. (bis) Géneros music. (bis) Géneros musig, (bis) Géneros music. (bis) Géneros music. (bis) Euroventanilla (bis) El Euro (bis}
20:00-20:30 El toreo El toreo El torco El toreo Fl toreo S Gy
20:30-21:00 “‘zr Bandas sonoras Muisica clésica (bis) Bandas sonoras (bis) Misica cldsica (bis) Bandas sonoras bis) Form. ¥ empleo {bis) Salud laboral (bis)
21:00-21:30 4"&_ Internet Teatro (bis) Libros (bis) Cine (bis) Histo. Andalucia (bis)
21:30-22:00 Flamenco {bis) Flamenco (bis) Flamenco (bis) Flamenco (bis) Flamenco (bis) Histo. de la Radio (bis) | Histo. Andalucia (bis)
22:00-22:30 e 2 ey Ty T
22:30-23:00 b e e S
23:00-23:30 s -
23:30-00:00 T e :
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ANDALUCIA INFORMACION

Prensa Prensa
Prensa Prensa
Copla Ria-Pita Prensa deportiva Prensa deportiva
rmula uno Férmula uno Parlamento 1 Parlamento 2
rde, verde Internet (bis) )
ros musicales Géneros musicales Turismo (bis) Gasstronomia (bis)’
Salud Comsuma (bis)
’lamenco Flamenca Universidad (bis) Solidaridad (bis}
Salud (0is) Conswno (bis)
; : Libros (bis) Histo. de la Radio (bis)
). Andalucia Motor
das sonoras Mbusica clisica Cine {bis) Teatro (bis) .
Euro {bis) Turismo (bis)
i-pita (bis) Copla (bis) Verde, verde (bis) Tierra y mar (bis)
loda (bis) Salud (bis) a
ata uno (bis) Fomula uno (bis) Ciencia y Tec, (bis) Internet (bis) '
laridad (bis) Verde, verde (bis)
% music. (bis) Géneros music. (bis) Euroventaniiia (bis) El Euro (bis)
El toreo El toreo - i
a clasica (bis) Bandas sonoras his) Form. y emplec (bis) Salud laboral (bié)
‘ine {bis) Histo. Andalucia (bis)
nenco {bis) Flamenco (bis) Histo. de la Radio (bis) | Histo. Andalucia {bis)

Y,

ademas, como ocurre con casi todos los segundos canales,

lo més probable es que aunque su audiencia sea minoritaria,
sin embargo se utilizard como coartada para justificar los erro-
res, carencias o trivialidades del canal generalista.

Es preciso reconocer, no obstante, que la creacion de un

canal especializado, local y exclusivamente informativo, debe
ser interpretado como un sintoma de buena salud periodistica

en

la Comunidad de Andalucia:

» Porque supone un compromiso coherente de una em-
presa publica con la sociedad. La informacion no puede
contemplarse sélo como un buen negocio o €l terreno apro-

‘piado de la propaganda politica. Los medios puiblicos de-

ben cumplir una funcién social, de servicio, y sin excusas.

« Porque puede convertirse en la posibilidad real de la
participacién ciudadana. Desde Iuego, este aspecto ha de
cuidarse en extremo ya que algunos medios piblicos con-
funden esta obligacion con la justificacién descarada de
espacios basados en los llamados “testimonios” de la gente
corriente.

* Porque consigue romper la hegemonia de la informa-
cién politica y abrir 1a radio a temas y ambitos que de otra
manera nunca aparecerian en los medios.
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LOS PAPELES DEL REY DE ANDALUCIA.
ESTRATEGIAS COMUNICATIVAS DE LA NOBLEZA
EN LA EDAD MODERNA

por
CarmeN Espero CALa

Fntre los eventos histricos y mitos que apuntalan el senti-
miento contemporaneo de identidad andaluza no se encuentra
el recuerdo de una insurreccion —frustrada— contra la corona
espafiola regentada por Felipe IV, en 1641. Segiin se deduce
de la poca documentacion existente, la rebelion, que pudo ha-
ber tenido su origen en factores enteramente particulares, pudo
haber legado a adquirir caracter de popular e incluso de na-
cionalista.

Puesto que es muy escasa la atencion que estos hechos han
recibido por parte de los historiadores mas recientes, tenemos
la fortuna de que sea necesario acudir a un extenso articulo de
Dominguez Ortiz para conocer la descripcion -detallada en lo
posible— de los acontecimientos. Este los cataloga como de
conspiracion; sus principales y casi {iicos actores son en efecto
dos encumbrados nobles de la época, Don Gaspar de Guzméan
y Sandoval, noveno duque de Medina Sidonia, y Don Fran-
cisco Antonio de Guzman y Zifiiga, sexto marqués de
Ayamonte, primo del anterior, y los antecedentes de la extra-
fia intentona separatista de ambos pueden encontrarse proba-
blemente en el éxito que poco antes de nuestra fecha habia
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