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Resumo: O objetivo deste trabalho foi identificar e interpretar a producéo de sentido es-
tabelecida pelos jornais Folha de S. Paulo (Brasil) e El Pais (Espanha) sobre a cobertura
da final Copa das Confederagdes no Brasil em 2013. Foram analisados os jornais Folha
de S. Paulo e El Pais de 27 de junho a 2 de julho de 2013. A partir das unidades de
significados, chegamos as seguintes categorias: Esporte resultado; Esporte economia;
Esporte infraestrutura; Questdes politicas e sociais e Publicidade. Concluimos que as
manifestacbes populares se ofertaram como um acontecimento midiatico na cobertu-
ra dos jornais analisados, possibilitando um protagonismo juntamente com o esporte/
resultado.

Abstract: The aim of this study was to identify and interpret the frames used by the
newspapers Folha de Sao Paulo (Brazil) and EI Pais (Spain) in the coverage of the
final match of the Brazil 2013 Confederations Cup. We analyzed reports published in
these newspapers from June 27 to July 2, 2013. Through the analysis of these emer-
gent themes, the following categories were identified: sport results, sport economy, sport
infrastructure, political and social issues, and advertising. We conclude that the popular
protests that occurred during the tournament received substantial media attention that
rivaled the coverage devoted to the sport results.

Resumen: El objetivo de este trabajo fue identificar e interpretar el conjunto de signifi-
cados establecidos por los periddicos Folha de S. Paulo/Brasil y El Pais/Espafia durante
la cobertura de la etapa final de la Copa de las Confederaciones en Brasil, realizada en
2013, a través del andlisis de noticias y reportajes publicados en dichos periddicos entre
el 27 de junio y el 02 de julio de ese afio. A partir de las unidades de significado se llegd
a las siguientes categorias: Deporte resultado; Deporte economia; Deporte infraestruc-
tura; Cuestiones politicas y sociales y Publicidad. Concluimos que las manifestaciones
populares constituyeron un acontecimiento mediatico en la cobertura de los diarios ana-
lizados, convirtiéndose en protagonistas de las noticias junto a la categoria deporte/
resultado
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1INTRODUGAO

Os megaeventos esportivos entraram na agenda da midia brasileira desde os Jogos
Pan-americanos do Rio 2007. Desde ent&o, o Brasil esta no circuito internacional de competi-
cOes, haja vista a Copa do Mundo de Futebol da FIFA em 2014 e os Jogos Olimpicos do Rio
em 2016. Tal como aconteceu na Espanha no final do século passado, os grandes eventos
esportivos se constituiram como uma ferramenta decisiva para a evoluc¢ao e o desenvolvimento
dos meios de comunicacdo. Desde o mundial de futebol de 1982 até os Jogos Olimpicos de
Barcelona de 1992, aconteceu uma série de competicdes de diferentes especialidades espor-
tivas (Mundobasket 86, Mundial atletismo Sevilla 1999, etc.) de grande impacto sociomidiatico.
Tais eventos esportivos permitiram a Espanha nédo so ter projecao internacional no mundo es-
portivo, como também influenciaram a transformacao de suas estruturas econdémicas e sociais.

O campo esportivo, com a predilecao dos media, especialmente em época de grandes
eventos esportivos como os Jogos Olimpicos e a Copa do Mundo de Futebol, vé-se mais e
mais exposto ao grande publico através das coberturas esportivas, com isso, suas possibili-
dades de disseminagéo sdo alavancadas (SANFELICE, 2010). Como proposta de estudo, to-
mamos como ponto de partida a compreenséo de que o campo midiatico, ao tematizar a Copa
das Confederagdes da FIFA 2013, funda um acontecimento cujo enquadramento antecipa a
modelagem do “produto-megaevento”, que ¢ a Copa do Mundo de 2014, e oferece um “ter-
mdmetro” sobre o impacto social desse “produto-evento” especifico. Sendo assim, o objetivo
deste texto é identificar e interpretar a producéo de sentido estabelecida pelos jornais Folha de
S. Paulo (Brasil) e El Pais (Espanha) sobre a pré-cobertura e a cobertura da final da Copa das
Confederagdes no Brasil em 2013. Entendemos a Copa das Confederagdes como extensao do
megaevento Copa de 2014. Dessa forma, propomos estudar um jornal brasileiro, a Folha de
S. Paulo e o maior jornal espanhol, El Pais, visando a identificar os aspectos relativos a Copa
das Confederagdes no Brasil em 2013. O Brasil, como sede de 2014, fica evidenciado nas
coberturas por sediar o megaevento Copa do Mundo, ja a Espanha é a atual campea mundial,
conhecida no &mbito midiatico como “La roja”, e vai defender sua supremacia futebolistica no
Brasil em 2014. A grande repercussao que aconteceu a partir dessa denominagéo se reflete
em funcdo das Ultimas vitorias internacionais da selecdo espanhola. De qualquer forma, o
conceito “La roja” converteu-se em imagem de marca e principal chamada publicitaria do grupo
televisivo Mediaset, que é proprietario dos direitos de transmiss@o dos jogos oficiais da Espa-
nha nos Ultimos Mundiais e nos campeonatos europeus.

2 ESPORTE, MEGAEVENTOS ESPORTIVOS, COPA DO MUNDO, MiDIA

N&o sao apenas veiculos, mas também produtores de sentido e, consequentemente,
tém papel importante em qualquer contexto sociocultural. A questdo que sempre retorna em
conversas informais, e até mesmo formais, em funcéo da overdose futebolistica via midias, é
se o futebol é muito popular porque é muito veiculado, ou se é muito veiculado porque é muito
popular. Poucas atividades tém tanta atengdo como um grande evento futebolistico. No Brasil,
desde os tempos da Colénia, existiam colégios jesuitas, e foi provavelmente através deles que
chegaram as primeiras bolas de futebol e se realizaram os primeiros jogos. Ainda ndo havia
clubes, campeonatos e entidades, mas o esporte praticado ja era o futebol moderno segundo
o modelo inglés. (MELO, 2000). A facilidade de sua pratica propiciou uma massificag@o, possi-
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bilitando ao Brasil revelar varios atletas. A partir de entdo, o Brasil tem exportado uma grande
quantidade de jogadores para as principais equipes do mundo.

Os megaeventos esportivos sao grandes eventos que envolvem ao seu redor um con-
junto de pessoas e fatores, movimentando paises, governos e suas economias, estimulando
a populagdo em geral (TAFFAREL; SANTOS JUNIOR; SILVA, 2013). Os megaeventos séo
caros, por isso é imprescindivel planejar os recursos necessarios. Na maioria das vezes séo
deficitarios e acabam sendo custeados pelas instituicdes publicas (ANO, 2000). Esse fendme-
no se caracteriza como um dos acontecimentos mais significativos, relevantes e complexos da
sociedade contemporénea. O esporte representa um dos meios de maior mobilizagao coletiva
criado pelos seres humanos, sendo considerado uma area fundamental para a sociedade con-
temporanea (DUNNING, 2003). Seu destaque resulta, em grande parte, da cobertura midiatica,
“por sua capacidade de construir sentidos e significados no interior de cada cultura” (MEZZA-
ROBA; PIRES, 2011, p. 338). Por esse motivo, o estudo do esporte como fendémeno midiatico
nao pode se limitar a uma mera analise dos seus discursos, ja que os contelidos também
expressam elementos sociais verdadeiramente excepcionais de cada pais.

A Copa do Mundo de Futebol da FIFA 2014 no Brasil entrou na ordem do dia da midia e
da sociedade brasileira, sendo organizada como megaevento. Esse grande acontecimento in-
crementa consideravelmente o tratamento midiatico desse pais sul-americano, como demons-
tra a criagcao de novos correspondentes da midia mundial, até entdo nao presentes.

Entretanto, hoje um jogo da Copa do Mundo é considerado uma mercadoria, pois se
relaciona a um publico degustador de futebol e que, direta ou indiretamente, paga, sustentando
esse espetaculo mundial (DAMO, 2011). O nlcleo da estrutura do esporte midiatico se baseia
na producao de espetaculos para o consumo de simbolos e rituais. (MORAGAS, 2010). Dessa
forma, a realizacdo da Copa no Brasil permitira ao pais alcancar ampla visibilidade mundial, ja
que eventos desse porte geram uma maior promogao de sua imagem no exterior (DALONSO;
LOURENGCO, 2011). Esse evento representa uma grande oportunidade para o Brasil reforcar
a sua imagem, propiciando seu crescimento econémico como pais emergente. O PIB (Produto
Interior Bruto) do Brasil € o mais alto da América Latina, e seus setores agricola, industrial,
de minérios e de servigos sdo abundantes e estdo desenvolvidos. A eles temos que somar o
incremento do turismo durante o periodo de prepara¢éo e competicao, e sobre todo o periodo
posterior ao acontecimento Copa do Mundo (COLLADO, 2012).

3 MIDIAS, IDENTIDADE E ESPORTE

Fausto Neto (2002) diz que a sociedade brasileira, na sua multiplicidade cultural e étnica,
tem seus modos de operar suas agendas peculiares sobre o esporte. Esses movimentos capi-
talizam os campos sociais ha medida em que esses modos de sentir servem de referéncia para
que diferentes campos ressimbolizem esses registros no ambito de suas agendas. O mesmo
autor destaca que o esporte, além de ser uma atividade cultural e ludica, também é permeado por
outras tematicas ndo necessariamente esportivas, mas que incidem sobre a maneira de o esporte
funcionar. Desse modo, 0 esporte converteu-se em matéria politica e comercial, enquanto sua
capacidade educativa é reduzida a um simples elemento de manipulagao e alienagdo (ALCOBA,
2009). Fausto Neto (2002, p. 13) conclui: “o esporte tem no ludico e no simbdlico, apenas uma
de suas dimensdes, pois ao lado dessas acorrem funcdes e dimensdes outras que pertencem a
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natureza de outros interesses.” Vicent e Hill (2013) destacam que um grande evento esportivo cria
vinculos ideais, que nos permitem examinar diversas identidades culturais.

Ao promover a Copa do Mundo de Futebol, o governo brasileiro aproxima olhares glo-
bais que buscam assistir as competicdes e ver o que o pais tem a expor. Ou seja, com essa exi-
bicdo, a imagem que o Brasil consolidara sera a que ficara diante do mundo (OLIVER, 2012).
Todas essas acgdes respondem a um mesmo objetivo: uma cultura que se sabe e se sente
observada pela audiéncia internacional de grandes dimensdes, através dos meios de comu-
nicacdo que irdo cobrir a espetacularidade de um acontecimento singular (MORAGAS, 1992).

O Berasil, conquistando o primeiro campeonato mundial de sele¢des em 1958 e, logo
em seguida, conquistando o bicampeonato, em 1962, fez desse esporte a materializagao da re-
presentatividade nacional. No sentido de interpretar e ressignificar o esporte, acreditamos que,
pelo fato de que nem todas as pessoas se identificam com um determinado tipo de esporte ou
evento esportivo, as midias procuram estabelecer relagdes regionais ou nacionais através do
seu discurso. O esporte tornou-se importante nas sociedades modernas para a identificacéo de
individuos com as comunidades a que pertencem, ou seja, para a formagado e a manifestacao
de sentimentos coletivos e o equilibrio grupal (DUNNING, 2003). Desse modo, a identidade
nacional vé-se reforcada através da construcéo seletiva de versdes idealizadas da realidade
do pais, apoiando-se exclusivamente nos sucessos do passado como parte da consciéncia
nacional (VICENT; HILL, 2013). A midia comunica-se com 0 seu receptor /consumidor atraves
de processos identitarios (formas de enquadramentos) estabelecidos pela sociedade/cultura
em que ele esta inserido, dentro dos mais diversos campos. E, embora o esporte, em sua es-
séncia, seja um exercicio banal, trivial e efémero, também expde, de maneira publica, alguns
dos relatos e das histérias que sustentam comunidades e identidades que dao sentido a uma
sociedade, tanto local como global (BOYLE, 2006). O enquadramento da linguagem regional
e de aspectos culturais locais na cobertura sao “recheios” necessarios para dar sentido ao
resultado do campo esportivo na aldeia. Dessa forma, os enquadramentos operam fundamen-
talmente com o que se imagina ser o contexto do leitor, que se trata de elemento essencial para
0 estabelecimento da comunicacao.

Cabe relacionar com este estudo a fala de Bourdieu (2004) em seu texto “A identidade
e a representacado: elementos para uma reflexdo critica sobre a ideia de regido”. Para o autor,
o discurso regionalista é um discurso performativo, que tem em vista impor como legitima uma
nova definicdo das fronteiras e dar a conhecer e fazer reconhecer a regiao assim delimitada.
Como as categorias de parentesco, instituem uma realidade usando do poder de revelagao e
de construcao exercido pela objetivacao do discurso. Bourdieu ainda enfatiza que a objetiva-
¢éo do discurso ndo depende somente daquele que o detém, mas também do grau em que o
discurso se anuncia ao seu grupo de identidade, isto €, no reconhecimento e na crenga que
lhe concedem os membros desse grupo. Nesse particular, as midias buscam, através de seu
discurso, evocar questdes identitarias, culturais, de representacdo, em sua cobertura. E um
processo que implica para a midia a escolha e a determinacao dos referenciais socioculturais e
geopoliticos basicos para interpretar a realidade sociopolitica (MORAGAS, 1992).

Os jornais investigados, Folha de S. Paulo e El Pais, sao jornais tradicionais de seus
respectivos paises, apresentado caracteristicas proprias. A Folha foi fundada por Olival Costa,
Pedro Cunha e outros jornalistas em 19 de fevereiro de 1921 com o nome de Folha da Noite.
Era um jornal vespertino que esperava atrair leitores nas classes médias urbanas e na classe
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operaria. Em julho de 1925, foi langado um matutino com o nome de Folha da Manha (Manual
da redagéo, 2011). O jornal declara-se abertamente como “um produto” sujeito as leis do mer-
cado, que valoriza a modernizagéo e o profissionalismo. A Folha declara fazer um jornalismo
moderno, critico, analitico, especializado, de servico, plural e apartidario. Os critérios para a
escolha das noticias seriam o ineditismo, a improbabilidade, o interesse, 0 apelo e a empatia
(MANUAL..., 2011).

O Grupo Folha atualmente é um dos principais conglomerados de midia do pais. Con-
trola o jornal de maior circulagdo e influéncia (Folha de S. Paulo), a maior empresa brasilei-
ra de contelido e servicos de interet (UOL), o site noticioso de jornal com mais audiéncia
(Folha.com) e a maior grafica comercial do Brasil (Plural), além de outros negocios. O grupo
que emprega nove mil pessoas e gera cerca de sete mil empregos indiretos conta também
com o Datafolha, um dos institutos de pesquisa mais respeitados do pais, uma editora de li-
vros (Publifolha), uma livraria virtual (Livraria da Folha), uma agéncia de noticias (Folhapress),
um dos maiores e mais modernos parques graficos da América Latina (CTG-F), a Transfo-
Iha, dedicada a distribuicio de produtos do Grupo Folha, uma gréfica dedicada a jornais e fo-
Ihetos para empresas, editoras e agéncias de publicidade (Folha Gréfica) e a SPDL, empre-
sa de distribuicao e logistica estabelecida em associagdo com o jornal O Estado de S. Paulo.
O jornal El Pais faz parte do grupo PRISA, considerado atualmente o maior grupo de comunica-
céo da Espanha. Do ponto de vista editorial, “se define como uma midia independente, nacional,
de informag&o geral, com uma clara vocagao global e especialmente latino-americana” (El PAIS,
2014, p. 27). Precisamente, esse interesse internacional se traduz em uma edi¢éo global que é
impressa e distribuida na América Latina. O jornal conta desde novembro de 2013 com uma edi-
céo digital exclusivamente em portugués para o Brasil, com uma redagao propria em Sao Paulo.

Do ponto de vista ideolégico, o El Pais é considerado desde seu inicio (1976) uma refe-
réncia as tendéncias socialdemocratas proximas a centro-esquerda espanhola. Entretanto, nos
ultimos anos, sua linha editorial tomou posi¢cdes mais préximas ao liberalismo, demonstrado
por suas posturas criticas contra a nova esquerda na América Latina vinculada aos movimen-
tos populistas, sendo especialmente critico em determinados assuntos relativos a questoes
politicas e sociais (EI PAIS, 2014).

Quanto a informacao esportiva, 0 El Pais se caracteriza tradicionalmente por oferecer
um tratamento menos sensacionalista em compara¢do com a imprensa especializada espa-
nhola (Marca, Sport, etc.). Porém, nos Ultimos anos a cobertura jornalista sobre a sele¢ao
nacional de futebol apresenta um tratamento mais triunfalista, favorecido ndo so6 pelas tltimas
conquistas esportivas (Eurocopa 2008, 2012 e Copa do Mundo 2010) como também pelos pré-
prios interesses comerciais e publicitarios que o grupo PRISA adquiriu. Neste sentido, o jornal
comecou a incluir anuncios da midia radiofonica da cadeia SER, pertencente ao mesmo grupo
que o El Pais, com um marcado tom de apoio a selecdo espanhola de futebol.

4 METODO
4.1 O corpus

A presente pesquisa caracteriza-se como descritiva/quantitativa/qualitativa, tendo como
corpus os jornais Folha de S&o Paulo e El Pais referente as edigdes de 27 de junho a 2 de julho
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de 2013, representando o dia em que foi definida a final da Copa das Confederacoes entre
Brasil e Espanha e, dois dias ap6s, o dia da final. O método escolhido para a realizagdo desta
pesquisa é a andlise de conteudo de Bardin (2011). Esse processo consiste em quantificar
certos elementos que aparecem no texto, a fim de reconhecer a ocorréncia predominante em
relacdo a outros. Os dados trazem uma série de interpretacdes e conclusdes relacionadas com
as variaveis estudadas. Em termos de Krippendorif (1997, p. 28), a analise de contetdo per-
mite a realizacdo de “inferéncias replicaveis e validas que podem se aplicar ao seu conteudo.”

4.2 As categorias de analise

A partir das unidades de significados (0s textos, as imagens, a publicidade, os edito-
riais, 0s painéis, as matérias, os titulos, a linha de apoio e outros canais), foram estabelecidas
as seguintes categorias (as categorias foram criadas a partir do material empirico analisado,
nao sendo aprioristicas):

1. Esporte resultado: representa aspectos relativos a disputa do esporte em si, consideran-
do aspectos técnicos, taticos e fisicos.

2. Esporte economia: representa o esporte como negocio, discutindo investimentos, patro-
cinadores, licitacdes e despesas relativas ao futebol/Copa do Mundo e Copa das Confede-
racoes.

3. Esporte infraestrutura: apresenta aspectos relativos a criagdo, a restauracao e ao au-
mento de aeroportos, estadios, vias, hotéis, como demanda de verba, financiamento, proje-
tos de reforma ou de construgdo, etc. para a Copa das Confederagdes e a Copa do Mundo
de Futebol.

4. Questoes politicas e sociais: apresenta aspectos relativos a politica e as manifestagdes
sociais ocorridas no Brasil vinculados & Copa das Confederagdes e a Copa do Mundo de
Futebol.

5. Publicidade: retrata as publicidades veiculadas nos jornais com motivagdo da Copa das
Confederagdes ou da Copa do Mundo de Futebol e desmembra-se nos financiadores do
evento esportivo e também dos apoiadores da Folha de Sao Paulo.

As técnicas qualitativas permitiram realizar uma analise textual e visual, sem esquecer
o fundo contextual e as suas dimensdes, que dao conta das estruturas do discurso em dife-
rentes niveis de descricdo. As dimensdes contextuais relacionam-se com essas descri¢des
estruturais com propriedades diferentes do contexto, como 0s processos cognitivos e as repre-
sentacdes, ou os fatores socioculturais (DIJK, 1990). Os dados foram apresentados através da
estatistica descritiva, representados por percentuais e analisados qualitativamente conforme
descri¢ao abaixo.

4.3 Apresentacao dos dados e discussao

Abaixo, apresentamos os graficos referentes as categorias estabelecidas por cada jor-
nal analisado, Folha de S. Paulo e El Pais. Cada unidade de significado foi chamada de infe-
réncia apos a sua classificacdo nas categorias analiticas.
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Figura 1 - Folha de S&o Paulo

Inferéncias (148)

CATEGORIAS
M Esporte Economia

M Esporte Resultado

i Publicidade

M Infraestrutura

M Questdes politicas e sociais

Fonte: Elaborado pelos autores

Figura 2 - El Pais

Inferéncias (36)

CATEGORIAS

M Esporte Economia
M Esporte Resultado
M@ Publicidade

M Infraestrutura

M Questdes politicas e sociais

Fonte: Elaborado pelos autores

O primeiro grafico acima representa o total de unidades de significados extraidas da
Folha de S. Paulo (148), por categoria. Seguindo a logica da construcao da noticia, em que o
fato preponderante no periodo de analise do recorte é a final da Copa das Confederacdes, a
categoria Esporte Resultado configura-se com 39% do total, seguida de Questdes Politicas
e Sociais, com 29%, 15% Esporte Economia, 10% Publicidade e, por fim, 7% Infraestru-
tura. Da mesma forma, o segundo grafico representa as inferéncias extraidas do E/ Pais (36).
Neste caso, chama a atencao que Esporte Resultado representa 63% do total, seguido pelas
Questdes Politicas e Sociais, com 17%, e 8% para Publicidade e Esporte Economia. A
categoria Infraestrutura figura com apenas 3% do total.

No quadro a seguir, apresentamos as inferéncias por categoria e dia nos respectivos
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Figura 3 — Inferéncias por categoria/jornal/dia

27/06 28/06  29/06 30/06 01/07 02/07 Total
Esporte Folha de Sao Paulo 12 10 7 13 13 2 57
Resultado El Pais 5 4 3 5 5 1 23
Esporte Folha de Sao Paulo 4 1 5 3 3 6 22
Economia El Pais 1 1 0 1 0 0 3
Folha de Séo Paulo 0 2 1 2 5 1 11
Infraestrutura ,
El Pais 0 0 1 0 0 0 1
Questoes  Folha de Sao Paulo 6 3 13 4 7 10 33
Politicas e El Pais 3 0 1 1 1 0 6
Sociais
Folha de Sao Paulo 3 3 3 6 0 0 12
Publicidade El Pais 1 1 0 1 0 0 3
Total (X) (X) (25) (10) (19)(6) (29)(5) (28)(8) (28)(6) (19)(1) (184)

Fonte: Elaborado pelos autores

Observamos, conforme a tabela acima, uma intensidade maior do Esporte Resultado
em ambos os jornais, principalmente no dia da final da Copa das Confederagdes (30/06) e
pos-final (1%/07). As manifestacdes populares em época da Copa das Confederacdes também
tiveram espaco nas coberturas, tendo inferéncias em todos os dias da analise. Em contraponto,
0 El Pais ndo apresenta nenhuma inferéncia da categoria Questoes politicas e sociais nos
dias 28 de junho e 2 de julho de 2014. A seguir, apresentamos aspectos relativos a construcao
da noticia nos respectivos jornais.

4.4 A processualidade da construcao da noticia

27 de Junho

No dia 27 de junho, no jornal Folha de S. Paulo, obtivemos 25 inferéncias retratando
a Copa das Confederagdes, oscilando entre capas, imagens, notas, editoriais e noticias. Ha
maior destaque no Caderno de Esportes, com 14 delas. A capa principal da inicio a valorizagao
da Seleg@o Brasileira, expressando-se com o titulo “Adios, Uruguai”, apés ter saido vitoriosa
por 2x1 contra o time.

Nesse dia, a categoria Esporte Resultado sobressaiu-se, discutindo assuntos de iden-
tificacdo da populagdo com os jogadores, incentivando-os a buscar dentro de si o orgulho
nacionalista e remir as manifestacdes’ contra a Copa e seus gastos, que estavam ocorrendo
paralelamente aos jogos, pois a Sele¢do buscava o seu quarto titulo na competicéo e, com a
sua vitoria, gerou esperangas ao povo em decorréncia dos milagres que o time realizou.

Para Muller et al (2013), a abordagem relativa & Copa das Confederagdes e a propria
Copa do Mundo 2014 passaram, portanto, a partir das manifestagdes de junho, a serem pau-
tadas de maneira diferente, visto que a opiniao publica se mostrou bastante descontente com

1 Sobre as manifestagdes de junho de 2013: em relagdo as manifestagdes, no contexto geral, em 11 de junho, dias antes ao inicio da
competicao, um movimento organizado via rede social, intitulado Movimento Passe Livre (MPL), seguindo ao que j& havia acontecido em
Porto Alegre e no Rio de Janeiro, com aproximadamente 11 mil pessoas, deslocou-se a Avenida Paulista, para protestar contra o reajuste da
tarifa do transporte publico decretado pelo prefeito Fernando Haddad e pelo governador Geraldo Alckmin dias antes. Houve depredacéo de
patrimonios publicos e privados.
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as exigéncias feitas pela FIFA, especialmente no que se refere aos estadios de futebol. Esse
comportamento nos é revelado pela segunda posi¢éo ocupada pela categoria “questdes poli-
ticas e sociais” na anélise do recorte aqui proposto. Tal descontentamento se mostrou muito
consistente nos protestos e nas manifestacoes, que se intensificaram durante a Copa das
Confederaces e que tomaram, inclusive, o entorno de diversos estadios de futebol, antes e
depois da realizagao dos jogos do evento.

O discurso dos media ¢ fruto da mediacé@o social feita pela propria midia. A represen-
tacdo social do campo esportivo em época de Copa do Mundo faz-se através das midias, que,
pela sua cobertura, representa e faz-se representar. Nesse sentido, a Folha busca a represen-
tacdo da vitdria, alinhada com elementos da cultura local, que despertam o imaginério social
acerca do resultado do campo esportivo (SANFELICE, 2007). Esse imaginario se configura
como uma representa¢do simbélica, como forma de dar significado a esse fazer do campo
esportivo. Tratando-se da relacdo entre campos, Rodrigues (1997) destaca que o discurso
midiatico também desempenha um importante papel de reforco da legitimidade das outras ins-
tituicdes, ajudando a manté-las presentes no imaginario social. Sendo assim, a Folha desloca
o foco para composi¢des visuais e discursivas que destacam os vinculos entre esporte (futebol)
e identidade nacional; esse vinculo é positivado pelo sentimento festivo da vitoria da sele¢éo
brasileira. Desse modo, minimiza-se [realiza 0 “apagamento”] a discussao sobre gastos publi-
cos na Copa, pautada pelas manifestagdes sociais, mesmo sendo o tema das manifestagdes
pauta de todas as edi¢des no periodo analisado.

Nesse caso, se levarmos em conta apenas as cinco capas — através de suas imagens
e suas manchetes —, identificamos que quatro destas oferecem a nossa percep¢éo uma sen-
sacao? dual: de um lado, a do festejo, sendo o nucleo desse sentimento o futebol (a comemo-
racdo com o abraco da vitdria), e, de outro lado, dividindo nossa atencédo, temos a sensagao
da revolta; aqui, ganham forca as imagens dos manifestos, dos atos de reag@o social aos
problemas brasileiros. Essas imagens revelam o sentimento de luta cotidiana, do povo que luta,
da rea¢@o massiva as mazelas politicas e sociais que nos envergonham. Em ambos 0s casos,
seja através das imagens da comemoragao da vitoria, seja através das imagens da revolta nas
ruas, sao imagens que operam, paradoxalmente, o fortalecimento de tracos identitarios e, no
dominio dos sentimentos que fazem vibrar, reforcam o sentimento de um novo tempo, de um
despertar do ser brasileiro.

No mesmo dia, no jornal El Pais, tivemos nove inferéncias sobre a final da Copa das
Confederagbes, sendo perceptivel um discurso formal e técnico, que nos mobiliza mais em
torno de avaliagGes racionais dos processos econdmicos e sociais implicados na realiza¢éo de
um megaevento do que para os sentimentos (como os de identidade nacional) vinculados ao
evento (mesmo que as vezes o fanatismo se propague, como exemplo desse fanatismo, temos
a noticia na segunda pégina do jornal sobre incéndios e saques em Belo Horizonte durante o
jogo entre Brasil e Uruguai). Nessa dire¢ao é que ganha forga, no discurso do El Pais, a critica
ao Brasil sobre os gastos da Copa do Mundo, acentuando a questao através do titulo “Quantas
Escolas valem um Maracana?”, com uma fotografia de duas criangas justificando sobre os pro-
testos que ocorriam concomitantemente a competicao. Aqui, o E/ Pais apresenta um discurso
critico em relagdo ao gasto publico, destoando da Folha de S&o Paulo. O jornal ainda traz, em

2 Referimo-nos aqui ao uso de recursos visuais e discursivos que produzem nos leitores uma exploséo de qualidades que afetam e mobilizam
sensagdes correspondentes ao que Peirce denomina de “A primeiridade”, ou seja, aquilo que aparece em tudo que estiver relacionado com
qualidade, sentimento, originalidade. (SANTAELLA, 2002, p. 7).
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espaco na Capa, a classificacdo brasileira para a final, ressaltando que o Brasil cumpriu seu
papel (“Brasil ya esta en su gran final”) e que o Maracana e um classico contra ltalia na semifi-
nal sao mais que suficientes para motivar os jogadores. Da mesma forma, real¢a-se o valor da
defesa da selecao espanhola, através da ampla entrevista de Sergio Ramos, em contraste com
0 comentario sobre a vulnerabilidade da defesa da equipe italiana. Também & interessante no-
tar a presenca naquele dia de uma mensagem publicitaria de apoio correspondente a estacéo
de rédio “Cadena SER¥: “la Ultima barrera antes de la final”.

28 de Junho

No dia 28 de junho, no jornal Folha de Sdo Paulo, obtivemos 19 inferéncias sobre a final
da Copa das Confederagdes, estando sua maioria no Caderno de Esportes. A capa do jornal
conduz a classificacdo da selecao espanhola para a final, apds derrotar a selecao italiana na
disputa por pénaltis, a imagem do jogador Sergio Ramos novamente ganha destaque, assim
como durante toda a Copa das Confederagdes, tendo em vista a importancia do zagueiro/
lateral-direito para La Roja.

Assim, percebemos um nimero grande de inferéncias (10) sobre 0 desempenho da se-
lec@o brasileira, entrelagando os objetivos ja atingidos de Felipao e realizando uma proje¢éo de
uma possivel final. Também ressaltamos que, das 19 inferéncias, apenas uma falava dos ma-
nifestos nos arredores do estadio. A capa traz uma imagem de um cidadao com uma camiseta
amarela encarando o batalhdo da policia. O texto ndo faz nenhuma associa¢do com a questao
esportiva, no entanto realiza o alinhamento de sentidos entre a Copa das Confederaces e as
manifestacdes sociais, através do apelo iconico da camisa amarela — cor canarinha é icone da
selecdo brasileira — de um manifestante, que € um senhor maduro, e ndo um jovem rebelde;
além disso, a legenda destaca que o enfrentamento se deu junto ao estadio Castelao, atrelan-
do, portanto, ambos os eventos: “Homem a homem: manifestante encara tropa da policia nos
arredores do estadio Casteldo, em Fortaleza, onde confronto acabou com sete feridos e 72
detidos. No Rio protesto teve passeata pacifica com o coro ‘A luta apenas comegou’.

No Jornal El Pais, no dia 28 de junho, somente seis inferéncias discutiam sobre 0
evento e faziam alusao a classificagdo da Espanha para a final da Copa das Confederagdes,
destacando, como na Folha de S. Paulo, a imagem do zagueiro/lateral-direito Sergio Ramos
na capa do jornal. O tom das noticias segue sendo técnico e objetivo, porém, diferentemente
das edi¢Oes anteriores, o fato de a sele¢ao espanhola ter se classificado para a final contra o
Brasil reposiciona o evento, elevando-o a uma condicao de episodio heroico: a imagem que
representa esse reposicionamento é a da comemoracao da sele¢éo espanhola, em que va-
rios jogadores aparecem abragados; trata-se de uma imagem afinada a ideologia da unidade
espanhola representada pela La Roja. A legenda da imagem — “La épica de Espafa alcanza
Maracané. La Roja jugaré la final contra Brasil tras derrotar a Italia em los penaltis” - reforca
a importéncia de confrontar uma selecdo com tamanha visibilidade em um dos principais
palcos do futebol mundial, o0 Maracana. Assim, evidencia-se o discurso da vitéria com man-
chetes como: “Espafa no tiene punto final”, sendo reforgada anteriormente nas paginas de
publicidade com o texto do anuncio Movistar (companhia telefonica): “Animo Espafia que
esta final sea historica”.

3 A Cadeia SER pertence ao grupo de comunicagao PRISA, mesmo do jornal E/ Pais.
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29 de junho

No dia 29 de junho, na Folha de S. Paulo, encontramos 28 inferéncias ainda sobre a fi-
nal da Copa das Confederagdes, sua maioria estando unidas as Questoes Politicas e Sociais
e, por mais que ja fosse certa a final entre Brasil e Espanha, termo utilizado pelos autores como
“Final do Século”, as noticias se posicionavam para o lado politico. O restante das inferéncias
fazem discussdes sobre o legado, sobre a ndo exploracao deste no pais, retratando, de forma
interessante, esse assunto, pois citam que, da mesma forma com que Neymar dribla os adver-
sarios em campo, o governo federal tem a mesma habilidade sobre as cobrancas relacionadas
a infraestrutura, etc. Outro assunto que merece destaque é a questao econdmica, que surge
através de uma coluna na qual se destaca a preocupagao com cambistas e a guerra televisiva
entre as redes Bandeirantes e Globo.

Segundo Ribeiro e Santos Junior (2013), surge no Brasil o sentido dos megaeventos
tendo papel crucial na nova forma de padrao de governo nas cidades, fundado na governanca
empreendedora e no aprofundamento da mercantilizacéo das cidades. Conforme os autores,
esse fato nasce devido ao ciclo de estabilidade e prosperidade econdmica apresentada pelo
pais, combinado com a existéncia de ativos urbanos passiveis de serem espoliados e integra-
dos aos circuitos de valorizagao financeira internacionalizados, que contrariam, dessa forma, a
l6gica de regular as forcas de mercado para torna-las compativeis com a promogao do direito
a cidade. Dentro do exposto, os autores apontam o fato de o Brasil estar vivenciando um
momento em que o Estado intervém fortemente na economia, sob a hegemonia dos capitais
financeiros internacional e nacional e sua ldgica, em um padrao que poderia ser definido como
keynesianismo neoliberal.

No mesmo dia, no jornal El Pais, tivemos cinco inferéncias sobre a final, e elas abran-
giam varios temas. Assim, a noticia mais importante, que abre o caderno de esportes, “Espafia
se queja a la FIFA”, descreve varios inconvenientes que a selecdo espanhola encontrou em sua
estada no Brasil. Porém, o que ganhou maior destaque tratava a respeito da possivel “orgia”
que os jogadores da Espanha tiveram com profissionais responsaveis pela estimulacéo erética
e sexual. Dessa maneira, percebemos que a cobertura do jornal se transforma em um relato
pessoal que defende seus jogadores e ataca a imprensa brasileira por supostas noticias sen-
sacionalistas da imprensa brasileira. Assim, insulta nossa organiza¢éo, chamando-a de leviana
e irresponsavel, afirmando que essa € uma arma brasileira para desestabilizar os espanhois:
“Invento de uma Midia sensacionalista, os jogadores espanhdis sdo inocentes”. Outra questao
destacada remete para o discurso de vitoria do jornal espanhol, elogiando a abordagem tatica
de Del Bosque: “Hoy, La Roja ha despojado a Brasil del trono mundial del jogo bonito”.

30 de Junho

No dia 30 de junho, no jornal Folha de S. Paulo, obtivemos 28 inferéncias sobre a
grande final entre Brasil e Espanha, sendo que sua maioria aparece no Caderno de Esportes,
retratando sobre a Categoria Esporte Resultado. Utiliza como referéncia principal o jogador
Neymar, que aparece na capa do jornal e, ao lado, uma nota ressaltando: “Copa no Brasil é
apoiada por 65% dos brasileiros, diz Datafolha.” Assim, por mais que a nossa sele¢do nao
fosse a favorita a ganhar e se esfor¢asse para superar a Espanha, o jornal traz relatos de Fe-
lipao, o qual deixa claro que o jogo “bonito” passaria e 0 que permaneceria seria o resultado,
da mesma maneira com que poderiamos atrelar a frase do técnico a Copa 2014, prevendo que
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0 agendamento repassasse através da vitoria, absolvendo qualquer outro assunto. A Folha
busca trazer, com veiculagdes de Neymar, a aceitacdo da Copa no Brasil.

A Folha de S. Paulo enquadrou o Brasil como “azarao” antes do jogo final, como pode-
mos observar na capa do Caderno de Esportes do dia 30/06/13, dia da final.

Figura 4 — Capa do Caderno de Esportes do jornal Folha de S. Paulo no dia 30 de Junho de 2013

=
o W b itan | extra
FOLHADE &

DOMINGU, 30 BE [UNNOD DE 1013 DY

folhana A‘

105 CARAS (45 (OPRS

=
Haracaak
-

i

i

¥

Sem ser favorita, | Z===n
selecio faz
final hoje no
Maracana contra

2 competici,
e titule hije
sshequro o heje o po-
i
@ para &
‘sultarins”, afirmon

- LA MAIS ki pigs. D4 B9

Photeis &

PELO BRASlL@

@ Suliga, em 16 l-lghr;
20—, osécnicodo e
o .
Luis Fabisse. o capitho era
Laow ¢ 3 estreln, Kaki

Fonte: Folha de S. Paulo, Séo Paulo, v. 93, n. 30769, p. D1, 30 jun. 2013.

Na mesma data, no jornal El Pais, evidenciamos sete inferéncias trazendo um agen-
damento a final. Fora do ambito esportivo, devem-se destacar as duas referéncias a questoes

188 politicas e sociais em relacdo a perda de popularidade da presidente Dilma Rousseff com a
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onda de protestos que aconteceram em diferentes pontos do Brasil. O jornal resgata os cinco
confrontos anteriores entre as duas sele¢des, como também uma entrevista com o técnico Vi-
cente Del Bosque sobre |ker Casillas e uma noticia sobre o talento de Neymar, dedicando uma
pagina completa sobre sua técnica e seu carisma: “El regate del filete de mariposa”. Entretanto,
0 maior destaque € da Unica inferéncia publicitaria do jornal que sobressalta a final que todos
esperavam, a mistica de enfrentar a selecéo brasileira no Maracana. El Pais intitula “A Espa-
nha brasileira...”, como mostrado na primeira pagina da se¢ao de esportes do dia 30/06/2013,

dia da final.

Figura 5 — Caderno de Esportes do jornal El Pais no dia 30 de Junho de 2013
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Fonte: El Pais, v. 38, n. 13150, p. 58, 30 jun. 2013. Caderno de Esportes do jornal.

12 de Julho

No dia 1° de julho, o jornal Folha de S. Paulo apresentou 27 inferéncias sobre a final
da Copa das Confederagdes, com o titulo da sele¢do canarinho, exibindo uma supremacia
total das questoes de Esporte Resultado com metade das noticias, porém 13 discutiam sobre
o titulo da sele¢do, até mesmo as de publicidade, tal como o Supermercado Extra, que expde

“E Campedo! A Selecdo da Familia do Brasileiro”.

KR
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Apds o resultado da final, o jornal, na capa do Caderno de Esportes, ja realizado o
“alinhamento” baseado no resultado do campo esportivo, colocou um foto de Neymar com a
seguinte frase: “Imagina na Copa...”, representando simbolicamente o resultado que poucos
esperavam (nem mesmo a Folha, que se referia a selecdo como “azarao” da Copa das Con-
federacdes).

Figura 6 — Capa do Caderno de Esportes do jornal da Folha de S. Paulo no dia 1° de Julho de 2013
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Fonte: Folha de S. Paulo, Séo Paulo, v. 93, n. 30770, p. D1, 12jul. 2013. Caderno de Esportes.

O tema das noticias era 0 mesmo, falava-se de orgulho, brincava-se com a expressao
‘imagina na Copa”. Desse modo, o “despertar do gigante”, icone das manifesta¢des de junho,
era assimilado a logica do evento esportivo: lembrava-se de que “O Pais pode dar certo”, “O
Campeado Voltou”, na verdade o ufanismo brasileiro tomou conta do jornal e “banhou” todas as
paginas, tudo voltava a ficar incrivelmente perfeito, com excecao de trés noticias, que discor-
riam sobre as questdes de infraestrutura, um levantamento do que foi 0 evento-teste, todavia
um numero inferior perto das outras 24 que enalteciam a selecédo brasileira, de David Luiz,
Fred, Julio César, Neymar e o pai da nacao, o Felipao.

Para fortalecer a confianca no alcance dos conteudos noticiados, o jornal procura nos
oferecer indices que demonstram que sua crenga no “pais que pode dar certo” tem bases
concretas. Como exemplo, temos a legenda da imagem principal da capa do dia 1° de julho: “A
sele¢do voltou: contestado desde a Copa de 2010, Brasil retoma o bom futebol, da olé, bate por

m Movimento, Porto Alegre, v. 20, n. esp., p. 177-196, 2014.



Andlise comparativa entre os jornais El Pais e Folha de Sdo Paulo na final da Copa das Confederacoes

3a 0 a Espanha e leva a Copa das Confederagdes”. Centrada na formulacao “dd olé, bate por
3 x 0 a Espanha’, temos a construcdo da verdade do fato: “dar ol€”, o nimero da vitoria (3x0)
e o fato de ser sobre a Espanha, objetivamente, a atual campea mundial, fundam evidéncias
que sustentam nossa condi¢@o de vitoriosos; sao indices quantitativos/experienciais do 6timo
futebol, que funcionam como base interpretativa para a ideia “de que pode dar certo”.

Nesse dia, no jornal El Pais, tivemos seis inferéncias sobre a final da Copa das Confe-
deracdes, na qual o Brasil saiu vitorioso e a Espanha, impotente. O teor da noticia gira em torno
de Neymar, que destrdi com a sele¢@o espanhola. Todavia, assim como no dia anterior, o jornal
espanhol da énfase a importancia de se jogar no Maracana e contra a sele¢éo brasileira e coloca
esse fato acima da gléria de se conquistar o titulo, a Copa das Confederacdes. A primeira pagina
da secao de esportes comega com o titulo “El suefio de Maracana fue una pesadilla’, reconhe-
cendo a inferioridade técnica e tatica no jogo. Nas duas paginas sequintes, o periddico faz a critica
a defesa na derrota, através de dados estatisticos e graficos. Apds a final, o El Pais dedica boa
parte de sua primeira pagina para o torneio. Em uma imagem, aparece Neymar comemorando
um dos gols na frente de um deprimido Casillas com o titulo “La Roja se estrella ante Brasil”. Em
sequida, apresenta o jogador brasileiro de qualidade, capitalizando o Neymar como produto sim-
bolico antes de sua chegada iminente a Liga Espanhola como jogador do Futbol Club Barcelona.

Figura 7 — Caderno de Esportes do jornal E/ Pais no dia 1° de Julho de 2013
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Fonte: El Pais, v. 38, n. 13151, p. 1, 1°jul. 2013. Caderno de Esportes
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Significativamente, como frente a derrota espanhola se avaliza o papel de Neymar, tal
como futuro atleta do FC Barcelona. Dentro da se¢ao de esportes, é destacado como o jogador
passa seu primeiro grande teste — “Neymar pasa su revalida” — acompanhado de uma foto de
Neymar abragando o seu novo companheiro de equipe, Xavi. Além disso, sua escolha como
melhor jogador do torneio avaliza a compra pelo Barca, como demonstra o seu papel decisivo,
conforme mostrado na Copa das Confederagdes.

2 de Julho

No dia 2 de julho, no jornal Folha de S&o Paulo, aparecem 19 inferéncias retratando
sobre a Copa das Confederacdes, porém a vitoria da selecao brasileira liga-se muito mais com
a categoria Questdes Politicas e Sociais, discutindo o possivel reencontro da selecdo com o
torcedor, como também a conquista menos comemorada. O agendamento do jornal, diferente-
mente do dia anterior, evidencia uma torcida mais critica e, por mais que o futebol represente
uma parte da nossa cultura, nossa nagao estad menos saciada somente com ele; é um Brasil
querendo respeito. Assim, nosso pais passa por sérios movimentos sociopoliticos vinculados
ao futebol.

Por fim, é observado que, nesse dia, o jornal E/ Pais teve somente uma inferéncia sobre
a Copa das Confederacoes, trazendo uma reflexdo de como foi a final, como também fazendo
criticas a selecao espanhola. Sob o titulo “La autocritica serena de La Roja”, examinam-se 0s
erros taticos, principalmente da zona defensiva, associando a problemas de fadiga. Logo, 0
jornal valoriza o titulo brasileiro, mas ja projeta um alerta sobre a forma de jogar da selecao
brasileira, apontando o nimero excessivo de faltas e as faltas repetitivas nos jogadores-chave
da selecao, tais como Andrés Iniesta. Realiza uma andlise estatistica de cada uma das 27
faltas cometidas durante a partida pela equipe brasileira em cada um dos jogadores espanhois.

5 CONSIDERACOES FINAIS

Em relacdo a cobertura da Folha de S. Paulo e do El Pais, podemos inferir que os jor-
nais analisados realizaram coberturas dispares, principalmente pelo aspecto quantitativo, em
que a Folha apresentou 148 inferéncias de anélise contra apenas 36 do El Pais.

Por mais que entendamos que, pelo periodo do recorte (27 de junho a 2 de julho),
a categoria Esporte Resultado prevaleceria em fung@o do acontecimento da final da Copa
das Confederacdes, é necessario perceber que, durante o periodo da Copa das Confedera-
cOes, por diversas vezes as reportagens de cunho esportivo foram permeadas por questoes
sociais e politicas, dessa forma vinculando o assunto futebol as manifestagdes populares
que eclodiram no pais no mesmo periodo. Mesmo que a primeira vista — em funcéo do nu-
mero de reportagens voltadas ao esporte resultado — possamos afirmar que a Folha de S.
Paulo tenha preferido rumar e apontar o foco principal do jornal & competicao em si e que 0
agendamento de um tema implicaria necessario silenciamento do outro, a analise nos leva
a reconhecer que houve continuo esforco em noticiar ambos os fenémenos, criando condi-
¢Oes de alinhamento entre um e outro, através da sua associacao com o tema da identidade
nacional, do ser brasileiro.

Nessa direcao, a busca por interpretar as manifestacdes populares foi assimilada pelo
jornal com base na mesma logica com que ele representou o futebol, ou seja, como compo-
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nente de identidade nacional — expresso pela formula do voltar a vencer, do acordar. Assim, na
dtica das midias estudadas, os manifestantes, mesmo que parte desses sejam contra a Copa
do Mundo, tém seus objetivos néo diferenciados dos objetivos daqueles que defendem a Copa:
a selecédo e os manifestantes lutam por um Brasil vencedor.

Nas imagens da vitdria da selecdo na Copa das Confederacdes e nas imagens dos
conflitos de rua em torno das manifestagdes, temos 0 emolduramento de indicativos de um
projeto conservador que se traveste de novos tempos. E a retomada da vitoria pelo futebol
brasileiro frente ao atual campe@o do mundo, a sele¢@o espanhola, s&o as manifestacoes das
classes médias por um Brasil moderno, s@o as condenagdes de politicos corruptos, enfim, sdo
0S governos que passam a repensar suas ag¢oes, em alguma medida, indicando que estao ce-
dendo as demandas das ruas, sdo fatos esses cuja forca historica (objetiva) esta assegurada
pelas qualidades conservadoras que operam no fortalecimento de tracos identitarios e refor-
¢am o sentimento de preservacgao, ordem, solidariedade e orgulho em torno desse sentimento
de um Brasil maduro, capaz de receber e organizar um megaevento como a Copa. Vemos,
entdo, que o esporte resultado — no &mbito do discurso da Folha de S. Paulo - transfere sua
forca simbdlica para a compreensao da sociedade como um todo.

Quanto ao E/ Pais, com os dados obtidos a partir deste estudo, podemos verificar uma
cobertura menos informativa. No entanto, é particularmente significativo que a cobertura em
torno da Copa das Confederacdes permita que o jornal espanhol retrate aspectos novos do
Brasil relacionados a questoes politicas e sociais que nao seriam tao visiveis, a ndo ser pela
realizacdo da Copa das Confederagdes.

Embora a categoria Questdes Politicas e Sociais represente a segunda categoria mais
evidenciada no estudo, atras apenas da Esporte Resultado, em alguns casos, figura na primei-
ra pagina da secao internacional do jornal com noticias e reportagens, especialmente, relacio-
nadas com protestos de rua em cidades-sede do torneio de futebol.

Em relagdo a categoria mais tratada no E/ Pais, Esporte Resultado, ao longo dos
dias analisados, evidencia-se um discurso especialmente vitorioso da sele¢ao espanhola, di-
versificado em reportagens e entrevistas entre seus principais lideres, como Sergio Ramos,
lker Casillas, o proprio treinador Vicente Del Bosque. Nessa mesma dire¢do, veicula-se
também a publicidade, com suas mensagens de apoio dos patrocinadores da sele¢é@o espa-
nhola (Movistar) ou dos meios de comunicagao envolvidos na cobertura do torneio (Cadena
SER radio).

As imagens e os outros elementos graficos sao muito ilustrativos, tanto relativamente
a cobertura da Copa das Confederagdes como as manifestacdes sociais ocorridas no Brasil.
Além disso, o jornal veiculou inumeros dados estatisticos que acompanharam grande parte dos
assuntos esportivos abordados, especialmente, relacionados com questdes taticas do jogo.

Finalmente, observamos que o jornal espanhol, apesar da derrota da Espanha no tor-
neio, realizou uma anélise ponderada dos elementos a serem melhorados para a Copa do
Mundo de 2014. Em contraste, destaca-se o tratamento informativo dado a figura de Neymar
como eclosao e apresentacdo de uma nova figura e icone publicitario na Liga Espanhola. Em
suma, na categoria Esporte resultado, prevalece o discurso do E/ Pais com uma abordagem
claramente de apoio e identificada com “La Roja”, confiando que 0s erros serao corrigidos, a
fim de defender o seu titulo na Copa do Mundo de 2014.

KA
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