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Introducción

Francisco Sierra Caballero
Presidente de ULEPICC

En el actual contexto de crisis financiera internacional y de transición y convergencia 
digital de las industrias culturales, las políticas de comunicación tienen ante sí el reto 
y función estratégica de proyectar nuevas lógicas de mediación, contribuyendo desde 
las instituciones y políticas públicas a promover procesos de rearticulación de solida-
ridades y la autonomía cultural necesarias en pos de salidas liberadoras de la crisis. 
La centralidad de la comunicación y las nuevas tecnologías en las nuevas formas de 
sociabilidad y de desarrollo de la cultura pueden, de hecho, contribuir a nuevos pro-
cesos de desenvolvimiento y construcción colectiva frente a las formas asimétricas de 
globalización y mercantilismo. Las dimensiones y complejidad del actual proceso his-
tórico demandan para ello articular las bases del pensamiento crítico en comunicación 
y cultura especialmente en tiempos de libre comercio y tratados intercontinentales. 

En el marco de acuerdos como el TTIP o CETA, se aprecia en las dinámicas dislo-
cadas de valorización y aceleración de la experiencia capitalista tardo-moderna una 
acentuada tendencia de desterritorialización y reterritorialización desequilibrada 
que, con frecuencia, amenaza y disgrega no solo las economías locales, sino parale-
lamente las formas de identidad y organización de la estructura social y sus marcos 
simbólicos y culturales de referencia. En este contexto, inmersos como estamos en 
estos procesos de desterritorialización y consiguiente centralización cultural, el reto 
de la Teoría Crítica es reconstruir los fundamentos para un análisis consistente de la 
comunicación-mundo que aporte herramientas interpretativas y de acción social ver-
daderamente emancipadores. La apuesta por una concepción socializadora y mate-
rialmente productiva de las nuevas tecnologías y los procesos de comunicación social 
resulta no solo una alternativa pertinente y más que perentoria, sino además un com-
promiso inexcusable para el desarrollo social general desde la visión propiamente 
materialista de la Teoría de la Mediación. En un camino de ida y vuelta, de la eco-
nomía política a la teoría crítica y la estética de la recepción, para volver a la geopo-
lítica de la cultura, el X Congreso ULEPICC celebrado en Quito, conjuntamente con 
el Encuentro Panamericano de Comunicación, trató de abordar los retos intercon-
tinentales del actual proceso de liberalización en el amplio campo de la producción 
simbólica que hoy por hoy determina poderosamente las formas de vida colectiva. Si, 
como demuestra Eagleton, la lógica de la dominación es, en la actualidad, la forma 
estética prevalente de la ideología apolítica del sentido común y la sensibilidad del 
espectáculo como mediación del inconsciente político, dar cuenta del pensamiento 
más avanzado en la materia, a fin de formular una crítica teórica fundamentada, así 



14

X CONGRESO INTERNACIONAL DE LA ULEPICC

como análisis innovadores sobre las emergencias y alternativas democráticas de pro-
greso que han de ser pensadas geopolíticamente en la comunicación y la cultura, a 
partir de nuevas matrices y herramientas analíticas, constituye en este sentido, en 
sí mismo, un valioso aporte al debate que desde ULEPICC pretendemos siempre que 
trascienda el ámbito estrictamente académico. Los trabajos compilados en el pre-
sente volumen son sin duda, a este respecto, una caja de herramientas de lectura casi 
obligatoria para quienes están comprometidos en el cambio social de progreso del 
sistema informativo, más allá de nuestras fronteras. 

La centralidad de las industrias culturales en los procesos de desarrollo y posiciona-
miento geopolítico de la región, en un contexto marcado por la determinación de los pro-
cesos de cambio y proyección en el mercado global de las economías locales en función del 
grado de acceso y autonomía de los sistemas de información y conocimiento autóctonos, 
plantea como reto prioritario en la agenda de investigación pensar y definir la natura-
leza y alcance de los cambios en curso que están teniendo lugar con la revolución digital 
así como, desde una perspectiva democrática, la incidencia o función específica que los 
medios y economías del sector de la comunicación y la cultura están teniendo en los avan-
ces y retrocesos democráticos que vive el espacio latino, a uno y otro lado del Atlántico. El 
problema de la Economía y las Políticas de Comunicación constituye, en este sentido, un 
ámbito científico prioritario de suma relevancia. Pues en este campo de lo social se diri-
men no sólo las luchas por el código y la hegemonía, sino más allá aún la propia definición 
de nuevos marcos y condiciones adecuadas para la integración regional y la producción de 
una nueva ciudadanía. De ahí la relevancia del papel que ULEPICC ha venido asumiendo 
en los últimos quince años a nivel internacional. 

Desde una vocación universitaria de articulación de espacios plurales orientados a la 
generación de propuestas para el debate que procuren el desarrollo democrático de las 
comunidades iberoamericana, el trabajo que despliega nuestra asociación tiene, desde 
su origen, la vocación de sumar y crecer desde la unidad, la integración y la diversidad 
de actores. Este es el espíritu que ha presidido ULEPICC desde que se fundara hace más 
de quince años en la Facultad de Comunicación de la Universidad de Sevilla siguiendo 
el espíritu de la Carta de Buenos Aires y los debates en Santiago de Chile y ALAIC sobre 
Comunicación e Integración. 

Con este afán convocamos a la comunidad académica a dar continuidad al proyecto de 
relanzamiento que iniciamos en La Habana en diciembre de 2015, con la firme voluntad de 
acompañar procesos de transformación como los que vive América Latina y fortalecer el 
papel de nuestra asociación a nivel internacional en el marco del necesario compromiso 
histórico de los académicos que conforman nuestra entidad. Las actas que editamos gra-
cias al apoyo y compromiso de CIESPAL son un ejemplo constatable de este compromiso 
histórico así como de la calidad, diversidad y cantidad de voces, actores y colectivos que 
han ido tejiéndose en este corto período de tiempo por nuestra organización. 

Del Informe McBride al Foro de Porto Alegre, de Belgrado a Buenos Aires y Brasilia, 
pasando por la propia historia de CIESPAL, ALAIC, INTERCOM o AMIC, los estudiosos, 
comunicadores y movimientos sociales de liberación, que participaron en nuestro X 
Congreso, siguen afirmando en nuestro espacio de referencia que “Otra Comunicación es 
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Posible” y que la contribución del conocimiento, y su apropiación social, junto a las nuevas 
tecnologías y sistemas de información disponibles, tienen una función esencial que cum-
plir en el actual proceso democratizador que tiene lugar en Latinoamérica pese a los retro-
cesos vividos en Argentina, Brasil o la propia UE. Ciertamente, el horizonte de progreso 
ha cambiado de forma notoria, pero justamente por ello es preciso mantener el espíritu 
originario que alentara la creación de ULEPICC. Desde la Carta de Buenos Aires, o a partir 
de la Carta de la Paz, sabemos que, hoy más que nunca, es preciso afirmar el pensamiento 
emancipatorio en comunicación. Como asociación internacional de investigación hemos 
venido trabajando en esta línea en la articulación, agrupamiento y promoción de los estu-
dios económico-políticos y de teoría crítica, recuperando el legado histórico y científico 
de la productiva escuela latinoamericana desde una epistemología liberadora, común a 
la tradición y trayectoria de las ciencias sociales y humanas en la región, y puede decirse 
también que, al mismo tiempo, hemos cultivado la memoria, la tradición y el paradigma 
emancipador en la agenda de los estudios en comunicación tras décadas de dominio neo-
liberal. Así por ejemplo, en este X Congreso brindamos un merecido reconocimiento a 
nuestros referentes intelectuales del campo: Héctor Schmucler y Ramón Zallo, dos aca-
démicos comprometidos históricamente con los Derechos Humanos, las libertades públi-
cas y la creatividad y autonomía de los pueblos y culturas sometidas, ejemplos vivos del 
capital cognitivo que representa ULEPICC, tanto por su magisterio como por su virtud y 
calidad humana. En esta línea, venimos procurando poner en valor el legado intelectual de 
la visión materialista de la escuela crítica con una política de publicaciones inéditas sobre 
teoría marxista de la comunicación como los dos volúmenes “Comunicación y Lucha de 
Clases” de Seth Siegelaub y Armand Mattelart, presentados en el marco del congreso. 

Decía José Carlos Mariátegui que no es posible futuro sin explorar las cenizas del 
pasado. Pier Paolo Pasolini hablaba de las cenizas de Gramsci. Y es que la organización 
del tiempo, todo calendario o agenda, constituye siempre un dispositivo de regulación de 
la vida social, al tiempo que un recurso de protección y visión proyectiva. Por ello, reivin-
dicar esta memoria del legado de la escuela crítica es definir acciones de futuro, construir 
el común, el sentido exponente y potencial de toda vida como praxis académica en nues-
tra apuesta como equipo directivo por un proyecto sólido, formal, autónomo y de referen-
cia a nivel mundial. En este empeño, hemos procurado este último tiempo que ULEPICC 
se constituya en un espacio poderoso de reflexividad, diálogo y socialización de conoci-
miento en coherencia con el proceso instituyente de reconstrucción y puesta en valor del 
legado histórico y el patrimonio inmaterial de nuestra organización y, en general, de la 
Comunicología Latina.

Más aún, a partir de una lectura geopolítica y cartográfica del campo académico y la 
identificación de los principales retos del sector que hemos venido identificando en diver-
sos foros académicos, desde ULEPICC entendemos que es preciso materializar una polí-
tica científica basada en la firme voluntad de liderar un nuevo ciclo de fortalecimiento y 
proyección del pensamiento crítico como asociación. Ello se ha traducido en un destacado 
papel de los socios de nuestra entidad en organizaciones como ALAIC, CONFIBERCOM o 
CIESPAL. Pero hoy, como anticipamos en 2015, es preciso reconocer que se vislumbran 
nuevos retos en función de un nuevo horizonte de progreso que implican cambios institu-
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cionales y orgánicos, visiones y propuestas renovadoras, para un ciclo y tiempo nuevo que 
esperamos poder liderar.

Así por ejemplo es el tiempo de repensar el Espíritu McBride actualizando una agenda 
de debate y disputa epistemológica para contribuir con otros colegas y entidades a proyec-
tar una Comunicología del Sur, que inspire otra práctica y pensamiento comunicacional 
en todo el mundo. Para ello, es necesario definir una política de alianzas y articular nuevos 
consensos en la coordinación de esfuerzos colectivos, tal y como hemos señalando desde 
La Habana. Los materiales aquí compilados demuestran que ULEPICC tiene por delante 
un proyecto sólido y de futuro, acorde al principio esperanza. En las siguientes páginas, va 
a encontrar rastros, ideas, lecturas preñadas de vida que dan consistencia a las propuestas 
renovadoras del campo. 

En un momento de crisis y tensiones geopolíticas, de colapso de la ficción política y las 
utopías liberadoras, en un tiempo de emergencia y construcción de nuevas narrativas de 
la izquierda, marcadas, diría yo, por una vocación teórica profundamente antimarxista, 
repensar los lugares y tópicos de la agenda para una Crítica de la Ideología se nos antoja 
una tarea urgente y más que necesaria, pues hoy por hoy el Capitalismo Cognitivo opera, 
en la era del trabajo inmaterial, por la abstracción y representación caótica del nuevo espí-
ritu del proceso de acumulación por desposesión, negando así, en origen la violencia origi-
naria del Capital, con las imágenes apocalípticas de la ficción, en una suerte de hiperrea-
lismo que todo lo absorbe y coloniza. La pregunta por capciosa, no menos relevante, en este 
escenario complejo e intrincado es QUÉ HACER. Sabemos que toda teoría crítica del valor, 
presupone un ejercicio de deconstrucción de las categorías para edificar, en coherencia 
con el materialismo histórico, nuevas relaciones reveladoras del sentido de la praxis en 
nuestro tiempo. Ello pasa sin duda por abrir nuevos campos de objetos externos al mar-
xismo para abordar campos discursivos abandonados o simplemente no razonados en el 
devenir de la historia. En este marco, la Comunicología precisa definir una agenda común 
sobre tales cuestiones, reconociendo la centralidad de la subsunción del trabajo intelec-
tual. La politización de la decolonialidad del saber-poder en nuestro ámbito proyecta en 
esta línea un programa de trabajo a discutir prioritariamente partiendo del principio de 
apertura de espacios de cooperación y apropiación del conocimiento en función de los 
cambios en la producción académica determinada por la relevancia de lo virtual sobre 
lo presencial y la centralidad de la mediación social de la ciencia. En esta línea, discutir 
los sistemas de propiedad intelectual y sus lógicas estructurales se torna una prioridad 
estratégica por la radicalización creciente del sistema de apropiación del conocimiento 
(como patentes y copyright) que, con otros tipos de mecanismos regulatorios, se imponen 
con fuerza a través de diferentes escenarios, desde las negociaciones político-económi-
cas supranacionales hasta las agendas políticas que prefiguran la promoción de modos de 
vida precarios y flexibles. En estos contradictorios procesos radica la lucha en común que 
ULEPICC pretende avanzar con los movimientos políticos y sociales en contra de los abu-
sos y de la radicalización de los sistemas de patentes, copyrights y otras formas de mono-
polios artificiales sobre bienes materiales e inmateriales en pro de un biosocialismo de los 
bienes de información y conocimiento y del código compartido. Tómese, en esta línea, la 
publicación de los trabajos aquí reunidos como la voluntad de construcción de un espacio 
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de debate y reflexión en torno a los diferentes regímenes de propiedad en los cuales nos 
movemos, poniendo en escena las discusiones claves, buscando deconstruir y descoloni-
zar los marcos cognitivos en los cuales se debaten y se imponen las agendas. 

Si, como señalaron hace décadas Adorno y Horkheimer, la actividad científica moderna 
viene cediendo su lugar a una tendencial decadencia de la cultura teórica, y en general de 
la capacidad crítica y emancipatoria del pensamiento como promesa o esperanza histó-
rica, y es habitual no tratar de ir más allá del concepto, como nos enseñara Adorno, la lec-
tura de los aportes que ULEPICC impulsa en sus congresos demuestra que la muerte del 
pensamiento vaticinada décadas atrás fue un brindis al sol, pues donde hay vida y espe-
ranza ha lugar a la escritura como acto creativo y liberador. En este ejercicio, cada capítulo, 
cada idea y propuesta interpretativa que aquí incluimos están inspirados y transpirando 
conocimiento del mundo y sus matrices ideológicas. Pues no hay teoría sin pasión, no hay 
ciencia sin praxis. No esperen encontrar, no obstante, un manual de instrucciones, del 
tipo que fuere. Se trata, sin más, de aprender a pensar sobre hombros de gigantes y pro-
yectar nuevas utopías. En fin, “preguntas y más preguntas”. No es cualquier cosa esta tarea 
intelectual, pues para ello hay que desplazar fuera del campo de visión la forma de pensar 
y observar la realidad a partir de la explotación, leyendo y pensando históricamente la 
radical potencia de la vida. Y esta racionalidad es estratégica en la era postmedia, pues el 
reino de lo extraordinario y de lo espectacular integrado la creatividad, el acto de lectura 
que evoca, sugiera, proyecta e impugna se torna norma fundamental de acumulación en el 
Capitalismo Cognitivo. Este es el sentido de las hibridaciones y cambios de demarcación. 
Nuevas direcciones y agendas reconectando como sugiriera Williams y Hall la cultura y 
la política, la economía y la comunicación, la identidad y las transformaciones históricas 
en una suerte de nueva imaginación comunicacional. Gracias a todo el equipo humano de 
CIESPAL por hacer posible este empeño, y a toda la Comisión Organizadora de ULEPICC 
por dejar el alma, su corazón y vida en un congreso ya histórico, cuyos ecos dejamos en 
forma de libro para compartir y reescribir juntos la historia.

 Sevilla, 4 de Diciembre de 2017


