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Resumen

El presente trabajo analiza la profesion de periodista deportivo desde el nivel més basico, como
es la formacion académica, hasta las tomas de decision dentro de un medio de comunicacion,
como es la agenda tematica. La falta de aprendizaje practico real y de calidad es una de las
criticas constantes que recibe el grado de Periodismo en Sevilla, una realidad que refleja la
carencia de formacion con la que llegan muchos periodistas jovenes a las redacciones de los
medios. Ademas, las dificultades para entrar en el mundo laboral son cada vez mas, por lo que
estos mismos periodistas noveles estdn buscando nuevas vias alternativas para realizar su
trabajo de manera independiente en plataformas como YouTube 0 iVoox, entre otras. Tanto en
los medios convencionales como en estas vias alternativas, la actualidad correspondiente al
Sevilla Futbol Club y al Real Betis Balompié copan la mayoria de los minutos o del espacio.
Comprender la razén de que la informacion de dos equipos de futbol haga sombra a una gran
gama de deportes, como son el rugby, el atletismo o el baloncesto, es uno de los objetivos del
trabajo. Asimismo, la ciudad de Sevilla se caracteriza por tener un enorme abanico de
posibilidades para consumir actualidad relacionada con el mundo del fatbol y del deporte a
diario, desde periddicos hasta programas de television, pasando por multitud de programas

radiofénicos y méas de un medio nativo digital.

Palabras clave

Periodismo deportivo; etapa formativa; alternativas al periodismo; hegemonia informativa

Sevilla-Betis; medios de comunicacion.

1. Introduccion

La deportiva es la especializacion del periodismo que ha dado lugar a lo largo de los
afios a un mayor numero de innovaciones a la hora de contar historias. No solo a la hora de
probar nuevas narrativas sino también con respecto a los disefios en peridédicos o nuevos
formatos en medios digitales (Manfredi, Rojas y Herranz, 2015).

La llegada de las nuevas tecnologias, desde el teléfono mdvil o el Internet hasta las
ultimas y méas desarrolladas redes sociales, ha sido muy bien aprovechada por muchos medios
de comunicacion. EI Desmarque, medio nativo digital que naci6 en 2006, se ha caracterizado
desde sus inicios por la innovacién en nuevas tecnologias. Le ha dado una importancia vital a

lo audiovisual, llegando a conseguir una buena monetizacion gracias a la colocacién de videos



en las noticias, algo que no muchos medios hacian hace unos afios y que ahora es una practica
habitual.

Dentro del periodismo deportivo, Sevilla es un caso particular. La capital andaluza
cuenta con una gran variedad de medios de comunicacion, asi como con decenas y decenas de
profesionales que dedican el cien por cien de su trabajo a la informacion deportiva. José Luis
Rojas Torrijos, profesor de Periodismo Deportivo en la Universidad de Sevilla y fundador del
periodico Estadio Deportivo, destaca la exclusividad de tener un periddico diario de
informacion deportiva local. “Eso no existe en otros paises”, sefiala.

Con este contexto, es imposible no mirar hacia los inicios, hacia la preparacion
académica. Y es que ese es el lunar del periodismo deportivo sevillano, pues la inmensa
mayoria de sus profesionales, asi como los propios estudiantes, critican la falta de un buen
sistema docente en el grado de Periodismo. Se sefiala continuamente a la falta de un aprendizaje
practico real y de calidad, que se ajuste a la realidad que viven los profesionales en el dia a dia

en una redaccion de un periodico o de cualquier otro soporte.

2. Objetivos y metodologia

La idea de este trabajo era, en un principio, analizar el contenido que publican los
diferentes medios de comunicacién deportivos en la ciudad de Sevilla o los medios generalistas
en sus respectivas secciones de deportes. Del mismo modo, también conocer la realidad de la
profesion desde dentro a través de la experiencia de los periodistas de los distintos medios y en
los diferentes soportes existentes.

Para ello, crei oportuno que la mejor forma de acercarme a la vision mas real era
hablando con los propios periodistas. Por medio de entrevistas podria recabar la informacion
suficiente como para no solamente conocer los contenidos que publicaban los medios de
comunicacion, sino también para entender la razén por la cual se tiende a dar prioridad a un
tipo de informacion en detrimento de otro.

Elegi hacer entrevistas porque considero que es la mejor via para acercarse a la realidad,
porque podia preguntar a los propios trabajadores de los medios de comunicacion sobre su
experiencia desde sus primeros dias en el mundo de las redacciones hasta el momento actual.
Nadie mejor para explicarte el dia a dia de un medio deportivo o la seccién de deportes de un
medio generalista que los propios profesionales, los que generan el contenido, le dan formay
lo publican (o lo cuentan). Gracias a contactos que tenia en mi agenda, fui obteniendo cada vez

mas contactos relacionados con el mundo del periodismo deportivo. Desde redactores de prensa



digital hasta periodistas con gran bagaje en la radio local, el abanico de posibilidades que
obtuve fue bastante bueno en calidad y cantidad, llegando casi a la veintena de contactos para
entrevistar.

De este modo, preparando las primeras entrevistas, y con vistas de ampliar el grueso
del trabajo, me encontré con otros temas fundamentales como son la etapa formativa, las
alternativas a los medios convencionales por las que estdn optando (y apostando) algunos
periodistas y los nuevos perfiles que se estdn potenciando o buscando desde muchas
redacciones durante los Ultimos afios.

Gracias a esto, amplié la mira y hablé con personas como Juanma Lorente sobre como
es cubrir la informacion del Sevilla en YouTube casi a diario; como José Gavilan sobre las
rutinas que se siguen dentro del gabinete de comunicacion de una liga como la alemana; o
como Antonio Viola o Pablo Pintinho, con pasos por los gabinetes de comunicacién del Real
Betis Balompié y del Sevilla Fatbol Club, respectivamente.

La gran mayoria de las entrevistas tienen bastantes semejanzas, con preguntas comunes
a practicamente todos los entrevistados con otras varias orientadas al perfil concreto de cada
una de las personas entrevistadas. Asuntos como la experiencia en la etapa de formacién o la
vision de cada uno sobre la hegemonia informativa de Betis y Sevilla los trato con la gran
mayoria de los entrevistados con el fin de poder escuchar el mayor nimero de opiniones al
respecto.

Todo este proceso lo realicé condicionado por la pandemia mundial provocada por la
COVID-19. Siendo muy desaconsejado el contacto con personas que no sean del circulo
cercano, opté por realizar todas las entrevistas a traves del teléfono maévil para no hacer caso
omiso a las recomendaciones del Ministerio de Salud, asi como para no poner en ningln
compromiso a alguno de los entrevistados.

Con la ayuda del ordenador y de un buen micréfono, grabé todas y cada una de las
Ilamadas en las que realicé entrevistas. El objetivo de las grabaciones no era otro que poder
sacar el mayor provecho a cada entrevista. Mas alla de destacar a mano, en el momento de la
entrevista, las respuestas mas destacadas, al término de cada llamada la tarea era la
transcripcion completa de la misma. Con un formato pregunta-respuesta, pasé a texto todas y
cada una de las entrevistas para poder consultar todas las respuestas de cada entrevistado. De
esta manera, logro alcanzar un mayor conocimiento del resultado de las entrevistas y asi puedo
hacer uso de ellas aclarando, por ejemplo, que la inmensa mayoria de los entrevistados han

realizado alguna critica al grado de Periodismo por la falta de practicas en cantidad y calidad.



Gracias a esta mecanica de trabajo he conseguido llegar a mas de una conclusion tras
hablar con profesores de la Universidad de Sevilla, periodistas deportivos con décadas de
experiencia, asi como periodistas mas jovenes y profesionales del mundo de la comunicacion

dentro de empresas deportivas.

3. Laprofesion

3.1. Etapaformativa

La de periodismo es una profesion profundamente dafiada por la grave crisis econémica
que atravesd Espafia a partir del afio 2008. El Informe Anual de la Profesion Periodistica,
elaborado por la Asociacion de la Prensa de Madrid (APM) en 2014, recogio datos relacionados
con el desempleo en periodistas. De esta manera, podemos conocer que en el plazo temporal
entre 2008 y 2013 aument6 un 132 por ciento el paro registrado de periodistas. En 2008 eran
4.546 los periodistas en paro entre todas las comunidades autonomas, y en 2013 esta cifra se
elevo a 10.560. Del mismo modo, dicho informe arroja un dato esclarecedor de las
consecuencias de la crisis en la profesion: en el mismo plazo indicado cerraron hasta 284
medios, siendo 2012 el afio que mas medios vio despedirse (82).

Si bien es cierto que a partir de 2013 comenz a recuperarse lentamente la situacion de
desempleo en la profesion de periodismo, el ultimo Informe Anual de la APM, de 2019, detalla
que el paro en periodistas ha sufrido un repunte de un 2,6 por ciento en comparacion con el
curso anterior (en 2018, 6.828 periodistas en paro; en 2019, 7.003).

La Asociacién de la Prensa de Madrid (APM) public6 en 2018 su Informe Anual de la
Profesion Periodistica, en el que se sefialan como los principales problemas del periodismo el
intrusismo, la precariedad laboral, la baja remuneracién, la falta de prestigio e independencia
y el desempleo.

Ademas, la de periodista es una profesion sefialada. Asi lo demuestran los datos de las
encuestas realizadas a los espafioles durante los ultimos afios. Statista, plataforma especializada
en estadisticas, revel6 el pasado mes de mayo los resultados de una encuesta que refleja el nivel
de confianza de los espafioles de los medios de comunicacion. Los resultados sefialan que un
37 por ciento no confia “en absoluto”, un 45 por ciento confia “poco”, un 17 por ciento “si”
confia y un 2 por cierto confia “plenamente”.

El Informe Anual de la APM de 2019 incluye una valoracién de la confianza de los

usuarios en la informacion obtenida a través de encuestas. En una valoracion de 0 a 10, la



confianza en los medios de comunicacién durante el afio 2019 ha sido de un 5,2, cifra mas baja
desde 2013 (mismo resultado).

A pesar de todo esto, el interés por la profesion no ha cesado. El Informe Anual de la
Asociacion de la Prensa de Madrid de 2018 revela que en el curso 2016-2017 fueron hasta
40.603 los alumnos matriculados en titulaciones relacionadas con la comunicacién (incluidos
los grados en Periodismo y Comunicacion y los grados en Técnicas Audiovisuales y Medios
de Comunicacion). Y en el Informe Anual de 2019 se indica que en el afio 2018 se graduaron
en Espafa un total de 6.401 estudiante en Periodismo y Comunicacion Audiovisual.

Sin embargo, en Espafia se ha producido una queja generalizada durante los altimos
afios por parte del sector empresarial relacionada con el escaso conocimiento y nivel de
formacion técnica de los alumnos que entran por primera vez al mundo laboral (Rojas y Pérez-
Curiel, 2020). Esto se puede observar y corroborar con las entrevistas realizadas para la
elaboracion del trabajo, casi la totalidad de ellas a periodistas deportivos con formacion
académica y que trabajan en diferentes medios de comunicacion en Sevilla. Todos los
entrevistados para la realizacion del presente trabajo, excepto los profesores de la Universidad
y los no graduados en el grado de Periodismo, concluyen que la formacion periodistica es
escasa en el apartado practico y poco ajustada a la realidad actual del mundo laboral.

Bernardo Ruiz Parrefio’, periodista de muchodeporte.com, sefiala que durante la
formacion en el grado de Periodismo “te entregan herramientas, pero no te ensefian a usarlas”.
Antonio Viola, periodista que ha pasado por diferentes medios a nivel local cubriendo
informacion deportiva, aflade que “la realidad no siempre tiene que ver con lo que te cuentan
en clase”.

Para arreglar este problema, que afecta a promocion tras promocion en el grado de
Periodismo, José Luis Rojas y Concha Pérez-Curiel (2020) proponen convertir la universidad
en marca de alto standing. “En esta linea, la meta es abogar por una universidad viva, dinamica
y actualizada, que cuente en sus planes de estudio con asignaturas que, sin prescindir del rigor
cientifico, integren una aplicacion préactica y util de los contenidos, que redunde en la maxima

cualificacion del alumnado y en la mejor respuesta a las necesidades de la empresa”, anaden.

! Tanto las palabras de Bernardo Ruiz Parrefio como la del resto de periodistas deportivos que irén apareciendo
a lo largo del trabajo son el resultado de multitud de entrevistas realizadas por un servidor a lo largo de los
meses de julio y agosto de 2020. Queda aclarado asi que dicho contenido, el cual puede ser visionado al final del

presente trabajo, es de elaboracién propia.



3.2. Alternativas a los medios de comunicacion

Como consecuencia de la falta de oferta laboral en el mundo del periodismo, los jovenes
(principalmente, aunque no unicamente) han comenzado a buscar vias alternativas para llevar
a cabo su profesion. Y lo estan realizando con una vision totalmente renovada y adaptada al
consumo reinante en la actualidad.

La agencia internacional We Are Social ha realizado un informe titulado Digital 2020
sobre los habitos de consumo en Internet y las plataformas mas usadas. Dicho informe afirma
que "el mundo digital, los moviles y las redes sociales se han convertido en una parte
indispensable en la vida cotidiana de las personas en todo el mundo™ (We Are Social, 2020).

En su ultimo dossier, publicado en febrero de 2020, revela datos esclarecedores sobre
el habitual y masivo uso de Internet y las redes sociales. Ya son més de cuarenta y dos millones
de personas las que utilizan Internet en Espafia, pasando seis horas al dia de media, y
veintinueve millones hacen uso diario de las redes sociales. Las redes sociales mas consumidas
por los espafioles son YouTube (89 %), WhatsApp (86 %), Facebook (79 %), Instagram (65
%) y Twitter (53 %). Ademas, la inmensa mayoria (98 %) de los usuarios en redes sociales se

conectan a través del teléfono movil.
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Estos datos son un fiel reflejo de las tendencias de consumo que existen en 2020. Por
ello, las nuevas vias de comunicacion estan siendo aprovechadas para hacer periodismo.

YouTube se ha establecido como la gran plataforma de consumo en Internet. Y no es
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casualidad, pues el 94 % de los espafioles ven videos online, muy por encima del consumo de

musica en streaming (57 %) o de radio (56 %).

3.21. YouTube

A raiz de esta dindmica de consumo de videos a través de Internet, muchas personas
comenzaron hace diez o quince afios, aproximadamente, a elaborar su propio producto
comunicativo audiovisual a través de plataformas como YouTube. Ha sido sobre todo en la
ultima década en la que ha incrementado el nimero de creadores en la gran plataforma de video
de Google.

En esa oleada de aparicion de creadores no faltan los que dedican sus minutos de videos
a hablar de deporte. Por un lado, los periodistas que toman la decisién de crear un espacio
audiovisual con su nombre propio para comentar o analizar la actualidad deportiva. En este
apartado entrarian nombres como Miguel Quintana (94.800 suscriptores a principios de
noviembre de 2020), periodista que sube varios videos a la semana analizando la actualidad
futbolistica; Rafael Escrig (308.000 suscriptores en la misma fecha), periodista especializado
en el fatbol espafiol y, mas concretamente, en el futbol modesto o semiprofesional; o David De
las Heras (883.000 suscriptores), quien realiza un video diario (o mas) sobre los asuntos mas
destacados del mundo del futbol nacional e internacional, dando gran importancia al mercado
de fichajes.

También otros canales como el de Jaime Toral (1.030 suscriptores), especializado en
los jovenes talentos emergentes del mundo del futbol; Senén Moran (25.000 suscriptores),
joven periodista focalizado en la actualidad de la segunda divisién del futbol espafiol; Mundo
Maldini (553.000 suscriptores), famoso y prestigioso periodista, actualmente en Movistar+ y
COPE, que comenta la actualidad futbolistica en su canal de YouTube a diario con uno o dos
videos de diez minutos aproximadamente; Guille Glez (53.100 suscriptores), periodista
dedicado a comentar y analizar asuntos relacionados con la actualidad mas destacada del
mundo del fatbol; Demas6Basket (369.000 suscriptores), periodista especializado en la
actualidad baloncestistica relacionada con la NBA, la liga estadounidense; Rodrigo Faez
(310.000 suscriptores), quien se dedica a comentar la actualidad de los temas mas destacados
relacionados con el fatbol nacional; o Rafa Mainez (6.030 suscriptores), periodista
especializado en la tercera categoria del fatbol espafiol, es decir, Segunda division B.

Estos son solo algunos de los canales de YouTube que han comenzado ya a tener
trascendencia por Internet. Y no solo estan presentes periodistas de manera individual, sino

también medios de comunicacion como Soy Motor (232.000 suscriptores en la misma fecha),
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portal web dedicado al mundo del motor que decidié en 2016 comenzar a elaborar contenido
audiovisual para YouTube y ya lleva mas de 800 videos publicados en el canal; o La Media
Inglesa (253.000 suscriptores), espacio dedicado exclusivamente a asuntos relacionados con el
fatbol inglés, siempre con un punto de vista analitico sin perder de vista la pizca de humor.
Ademas de medios ya existentes que han comenzado a generar contenido para YouTube, han
aparecido también nuevos medios exclusivos en YouTube. En este sector se ubican proyectos
como Memorias del Futbol (382.000 suscriptores), canal especializado en historias en torno al
fatbol. Desde documentales biograficos de jugadores hasta recuerdos de las seleccion espafiola
0 equipos miticos a lo largo de los afios; La Remontada (2.650 suscriptores), canal
especializado en la cobertura informativa de La Liga, la primera division del futbol espafiol; o
El Patio (7.890 suscriptores), canal dedicado a la actualidad del fatbol femenino, con analisis
de partidos, entrevistas a jugadoras...

Mas alla del panorama nacional, en Sevilla hay también quien suefia con hacerse un
hueco en la gran plataforma de video de Google. Juanma Lorente decidi6 en octubre de 2019
subir su primer video a YouTube hablando sobre la victoria del Sevilla de Julen Lopetegui ante
el Getafe de Pepe Bordalas. Casi un afio después cuenta con més de 3.800 suscriptores y varios
videos que superan las 5.000 visualizaciones.

Juanma estudia la carrera de Derecho, pero un dia se lanz6 al mundo de YouTube:
“Empecé hace mas o menos un afio. Yo consumia mucho contenido de fatbol en YouTube y
observaba que videos de diez o quince minutos hablando del Sevilla no existian en la
plataforma. Por eso fue por lo que empecé”.

A pesar de hablar casi a diario de la actualidad de un equipo de fatbol como es el Sevilla
Fuatbol Club, Juanma es consciente de que no realiza periodismo como tal: “Yo no hago
periodismo. Le tengo mucho respeto a una titulacion. Yo lo que hago es hablar del Sevilla”.
Una aficién que ya genera algunos ingresos, pero que el propio creador ve dificil que esa cifra
se eleve lo suficiente como para hacer de ello un trabajo. “Este tltimo mes he ganado 51 euros
con YouTube, obviamente no da para vivir. Es dificil que esto lo convierta en mil o en dos mil
euros hablando solo del Sevilla, es casi imposible”, asegura.

Actualmente existen unas evidentes dificultades para ganarse la vida a través de
YouTube, pero los datos de consumo reflejados en este mismo trabajo hacen pensar que el
futuro en la plataforma es esperanzador en cuanto a una posible via laboral alternativa.

El profesor José Luis Rojas Torrijos, investigador durante afios de las dinamicas de

trabajo y consumo en torno al periodismo deportivo, lo tiene claro: “Hay una fuerte tendencia
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al periodismo visual, es la tendencia general que siguen los medios. El disefio de las paginas

web es cada vez mas directo, visual y sintético”.

3.2.2. Pddcast

Mas alla de YouTube, el formato pddcast lleva muchos afios sumando fieles. La Fundéu
define al pddcast como “emision o archivo multimedia, en especial de audio, concebido
fundamentalmente para ser descargado y escuchado en ordenadores o en reproductores
portatiles”. Un estilo semejante al de la radio, pero con un ritmo diferente y con caracteristicas
distintas en cuanto a la produccion, porque no es necesario emitir en directo ni ajustarse a unos
tiempos con pausas obligadas por publicidad. Ventajas que también son desventajas al mismo
tiempo, puesto que es realmente dificil generar ingresos minimos con un pédcast.

Con la llegada de Internet, y mas intensamente en la Gltima década con el auge de las
redes sociales, la relacién de los medios con su audiencia ha cambiado. El rol del usuario ya
no es pasivo, sino que reclama plataformas para poder participar, comentar, valorar y compartir
los contenidos que sean de su agrado; incluso crear sus propios contenidos. De esta manera, se
han ido tejiendo comunidades de usuarios con intereses y gustos similares que hacen circular
informacidn por la red debido a ese sentimiento de cercania o incluso pertenencia del producto
(Bauman, mencionado en Moreno, 2017). Es precisamente el podcast el formato que permite
esa conexion entre el productor y el consumidor del contenido.

Cada vez son mas los grandes medios de comunicacion que se han lanzado a producir
podcast originales, como es el caso del grupo PRISA con Podium Podcast.. Ademas, la mayoria
de las emisoras de radio utilizan plataformas como iVoox o Spotify para publicar sus programas
a la carta. Por ejemplo, en iVoox alcanzan grandes nimeros los programas deportivos de radio
protagonistas de la noche. A principios de noviembre, El Partidazo (de COPE, presentado por
Juanma Castafio) ha publicado mas de 25.000 audios y ha llegado a tener picos de méas de
20.000 escuchas (o reproducciones); El Larguero (de la Cadena SER, presentado por Manu
Carrefio) ha sumado maés de 22.000 audios publicados y ha alcanzado hasta las 17.000 escuchas
en algunos programas (o partes de programas); y El Transistor (de Onda Cero, presentado por
Ramon de la Morena) ha compartido mas de 10.000 audios y ha conseguido hasta 13.000
escuchas.

En la ciudad de Sevilla, y en el abanico deportivo concretamente, existen dos casos de
podcast dedicados exclusivamente al Sevilla Futbol Club y al Real Betis Balompié. Se trata de

Sevilla Futbol Podcast y de Real Betis Podcast, dos proyectos de pddcast similares: jovenes
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relacionados con el mundo de la comunicacion que buscan una via alternativa para conseguir
oyentes con el objetivo de poder obtener alguna recompensa econdémica si tiene éxito.

Para escuchar la actualidad tanto de un equipo como de otro, el medio deportivo
Muchodeporte aposto por el formato podcast en 2018 lanzando MuchoDePodcast. En este
caso, no con el objetivo de buscar una via alternativa a los medios de comunicacion, sino mas

bien como una forma de diferenciarse ofreciendo un producto que no todos ofrecen.

3.2.3.  Comunicacion corporativa

La ultima de las alternativas a los medios, esta mas alejada de lo que es hacer
periodismo, aunque con dinamicas parecidas en muchas ocasiones, es trabajar para un club,
una liga, una federacién deportiva o como responsable de comunicacion de un deportista.

Explica Mediavilla (2001) que “la comunicacion corporativa o institucional persigue
crear un estado de opinion favorable sobre la organizacion, deportiva en este caso, entendida
como marca y, a la vez, ayudar a la accion de ventas”. Para ello, continua, “aprovecha y
optimiza todos los soportes posibles para proyectar y transmitir su identidad corporativa
(personalidad) con los beneficios que ello reporta para la entidad deportiva”.

Detalla el autor la importancia de no confundirla con la comunicacién comercial, la
cual define del siguiente modo: “La que persigue vender y secundariamente favorecer un estado
de opinién favorable”.

Mediavilla (2001) indica que los objetivos de la comunicacion de una organizacion
deportiva son, principalmente, dos:

e Ofrecer informacion puntual, ordenada y diferenciadora de la gestion, de las
actividades y los servicios o productos, a través de los canales y formas de
comunicacion disponibles (prensa, publicidad, relaciones publicas, etc.), de acuerdo
con una estrategia y un plan de comunicacion y desde el establecimiento de unas
bases firmes de credibilidad y confianza.

e Crear una imagen positiva que contribuya a la aceptacion general, aprecio y
revalorizacion de la organizacion, asi como al prestigio de su labor y la
transparencia de su gestidn, favoreciendo en consecuencia, su relacion exterior con
el pablico y la captacién de recurso para potenciar su actividad.

José Gavilan, trabajador en el gabinete de comunicacion de la Bundesliga para los

paises hispanohablantes, conoce a la perfeccion la diferencia entre trabajar en un medio y
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hacerlo para una empresa como una liga: “El enfoque es diferente, nosotros tenemos que
generar el contenido para ofrecérselo a los medios que quieren informacion oficial”.

“Es decir, yo sé que hay un jugador que esta firmado, pero no se ha hecho oficial ain,
los medios no lo saben, y nosotros tenemos que trabajar de cara al momento en el que sea
publico y tener el contenido hecho. Al final es trabajar antes de que se produzca la noticia”,
afiade. Gavilan sefiala que trabajar en un gabinete de comunicacién de, en este caso, una liga
de futbol significa estar en un “punto de partida diferente” porque “no eres la persona que busca
la informacion, sino que eres ta el que ofrece la informacion”.

De trabajar para un club también sabe Antonio Viola, periodista con experiencia en
varios medios a nivel local, que estuvo casi un afio en el Real Betis Balompié. La gran
diferencia con el periodismo la marca a la hora de contrastar la informacion: “Tu estas en un
medio de comunicacién y te dedicas a buscar la informacion y a contrastarla; y el que esta en
el club esta para, precisamente, permitirte contrastar esa informacion. Ese es trabajo del
gabinete de comunicacion”.

Un oficio que el propio Viola ve aconsejable para periodistas como alternativa a los
medios. Destaca el crecimiento profesional que te brinda, asi como una serie de contactos y
conocimientos que otro periodista que hace practicas en un medio de comunicacion no tiene.

Con respecto a la relacion entre clubes y medios de comunicacion, José Manuel Oliva,
periodista de la emisora de radio COPE, recuerda que hace 20 afios existian muchas mas
facilidades y el periodismo era mucho més cercano al deportista. Destaca el periodismo
deportivo que se hace hoy en dia, al cual otorga una mayor dificultad porque los clubes cada

vez marcan mas lejania con los medios.

3.3.  Nuevos perfiles en el periodismo deportivo

En un campo de especializacion, como es el periodismo deportivo, la
superespecializacion es un factor diferencial. Y mas si esta relacionado con las nuevas
dindmicas de consumo (lo visual y lo compacto, como comenta el profesor Rojas Torrijos). En
este terreno, el periodismo audiovisual, asi como el periodismo de datos, adquiere una gran
importancia de cara al futuro mas inmediato.

Manfredi, Rojas y Herranz (2015) analizan en su articulo Periodismo emprendedor: el
periodismo deportivo en Espafia las tendencias que se encuentran en un gran nimero de nuevos
medios que han surgido en el nuevo siglo con el auge de Internet. Destacan dos por encima del

resto: “Por un lado, la apuesta por lo hiperlocal; y, por otro, la busqueda del nicho, de la
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diferenciacion, a partir de la superespecializacion tematica o bien de la hibridacion de
contenidos, e incluso de la oferta combinada de productos informativos con otros servicios”.

Asimismo, en los Gltimos afios ha ido adquiriendo mayor importancia el dato asociado
al deporte. Cada vez son més los deportes en los que el anélisis del juego es casi imposible
realizarlo de manera completa sin apoyarse en datos que refuercen o confirmen los argumentos
nacidos de la sensacion del periodista tras el visionado de un partido.

En este contexto, el periodismo de datos vive sus afios de gloria, hasta el momento, con
un futuro altamente prometedor. Tal es asi que Rojas y Rivera (2016) describen al periodismo
deportivo como un "terreno innovador y de extraordinario dinamismo™ en el que "cada vez son
mas los medios que han empezado a explotar el verdadero potencial de las nuevas técnicas de
representacion visual de la informacion a través de la explotacién de la gran cantidad de datos
que se generan y acumulan en el mundo del deporte™.

Estos autores definen el periodismo de datos de la siguiente manera: "Mas que reunir y
mostrar datos, el periodismo de datos constituye una estadistica avanzada aplicada a la
informacion donde la clave reside en analizar, a partir de una metodologia cientifica, relaciones
entre diferentes variables para llegar a unos datos que no suele mostrar la estadistica
convencional”.

En apenas un par de décadas, la tecnologia ha ido modificando nuestros habitos de
consumo. Hace veinte afios se intentd por primera vez trasladar el contenido de periddicos de
papel a Internet. Hace quince afios nadie tenia un teléfono inteligente o un teléfono con camara.
Hace 10 afios apenas nadie en Espafia conocia Twitter, que estaba viviendo sus primeros afios
de vida. A todo esto, le sumamos que Instagram no existia hace tan solo unos afios. En poco
tiempo ha cambiado la forma de consumir informacion y entretenimiento y la razon no ha sido
Internet sino las redes sociales. Fue cuando comenzdé el auge de Facebook, luego Twitter y
luego Instagram, cuando las dindmicas de consumo empezaron a mirar a la pantalla en vez de
al papel o incluso a la television (Pérez-Soler, 2018).

El primer gran acontecimiento que vinculo a las redes sociales con la redaccion de un
gran medio de comunicacion fue el accidente de un avion en Nueva York. Una testigo
fotografio el avion en el rio Hudson y lo compartié por Twitter. Algunos autores indican ese
momento como el primero en el que se demostrd verdaderamente el potencial de Twitter como
red social para difundir informacion relevante de forma viral. A raiz de ahi, multitud de eventos
alrededor del mundo han sido contados o complementado por usuarios a través de redes

sociales (Pérez-Soler, 2018).
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Explica en la misma obra que las redes sociales se han convertido en "una herramienta
indispensable para cualquier periodista que trabaje en un medio digital, audiovisual o impresa,
0 en un gabinete de comunicacion" que tiene una doble utilidad: "como fuente de fuentes y
como fuente de tréfico". Presenta un esquema en el que destaca la utilidad periodistica de las
redes:

e Usos en el proceso de produccion de las noticias:
o Seguimiento de tendencias
o Documentacion
o Contacto y verificacion de fuentes
e Usos en el proceso de distribucion de las noticias:
o Difusion estratégica de contenidos
o Cobertura en tiempo real
o Promocion del medio de comunicacion y de la marca personal del periodista
o Interaccion con las audiencias

El periodista, segun el mismo autor, tiene que ser un todoterreno: "Es tarea del
periodista que las noticias lleguen a una audiencia lo mas amplia posible, al tiempo que tiene
que estar receptivo a los comentarios que aquellas puedan provocar. Desde la deteccion de una
errata hasta una imprecision en la informacion, pasando por alguna sugerencia para mejorar o
ampliar la noticia o por los comentarios sin sentido o resentidos, el periodista debe saber como

gestionar cada situacién".

4. El contenido
4.1. Lahegemonia del Sevilla FC y del Real Betis

Para entender el fendmeno social que es actualmente el futbol hay que remontarse al
segundo cuarto del siglo XX, cuando se produjo una extension del deporte a todas las capas
sociales. Esto comenzd a generar un sentimiento de pertenencia entre amplios sectores de la
poblacién de las modernas urbes surgidas por la revolucion industrial, que ponia de manifiesto
la capacidad de creacion de un espacio publico comin que estaba desarrollando el futbol (Wahl,
1997; mencionado en Llopis-Goig).

Los medios de comunicacion tuvieron un papel vital en el proceso que sufrié el futbol
de ser un deporte como el resto a convertirse en un espectaculo de masas en la mayor parte de
paises europeos. Esto acabo generando una esfera publica ritualizada en la que se ilustraban

potentes representaciones de la cultura nacional. Por todo ello, a dia de hoy, “el futbol es un
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espacio publico de identificacion, capaz de incidir en las pautas de interaccion de la poblacion,
generar amplias audiencias y comportamientos de consumo, asi como un amplio repertorio de
sentimientos y emociones” (Llopis-Goig, 2013).

Sevilla es una de esas ciudades en las que el futbol calé desde hace muchos afios y ese
seguimiento no solo ha perdurado con el tiempo, sino que se ha potenciado con el aumento de
nivel de sus dos principales equipos. A mediados del mes de noviembre de 2020, el Sevilla
Futbol Club cuenta con un seguimiento masivo por redes sociales: 968.277 seguidores en
Twitter, 1.915.789 seguidores en Facebook y 1.136.673 seguidores en Instagram. Por su parte,
el Real Betis Balompié suma 809.502 seguidores en Twitter, 1.467.072 seguidores en
Facebook y 1.050.012 seguidores en Instagram. Unos numeros, tanto del club rojiblanco como
del verdiblanco, que reflejan el alcance que tienen ambas entidades.

El club del Estadio Benito Villamarin registra unos grandisimos nimeros de abonados
cada temporada. En la temporada 2019-2020 alcanz6 los 50.373, los mismos que en la 2018-
2019; en la campafia 2017-2018 sumo algo mas de 50.000 abonados; en el curso 2016-2017
logré los 44.000 abonados, y en el 2015-2016, los 43.000. Por su parte, el club del Estadio
Ramdn Sanchez-Pizjuan cuenta con los siguientes registros: 39.955 abonados en la temporada
2019-2020, 39.591 abonados en el curso 2018-2019, 39.820 abonados en la campafia 2017-
2018, 39.218 abonados en la 2016-2017 y casi 38.000 abonados en la temporada 2015-2016.

Estos datos pueden ayudar a entender por qué la actualidad relacionada con el Sevilla
y el Betis encabeza siempre las portadas de Estadio Deportivo, por ejemplo. En las pocas
ocasiones que este medio deportivo local aposto por otro deporte para su portada, cuenta Rojas
Torrijos, hubo un notorio descenso de la tirada del dia. Hechos como este son los que se ponen
en la balanza cuando se discute sobre el peso de la rentabilidad econémica del medio en
detrimento de la responsabilidad profesional del periodista.

Los propios profesionales de los medios de la ciudad explican este fendbmeno que lleva
varias décadas presente en el periodismo deportivo de Sevilla. Antonio Viola destaca la
importancia del nivel de ambos equipos: “Si no lo tuvieran, tendrian menos cobertura”. Al
mismo tiempo, este duopolio informativo lo justifica alegando que “es una cuestion de
supervivencia, de ingresos”. Ademads, tal y como afiade Isaac Escalera, de COPE, “estan
pendientes los unos de los otros y viceversa”, es decir, los seguidores del Sevilla no solo
consumen el contenido de su equipo, sino que también hacen clic en las noticias de su rival
para saber si le va mejor o peor. Lo mismo ocurre con los aficionados del Real Betis y la

informacion destinada a la actualidad sevillista.
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Ignacio Céceres, periodista de EI Desmarque, admite que el contenido del Betis y del
Sevilla “es lo que mueve la web y nos centramos en lo que interesa”. “El resto es muy poco

porque la gente no lo consume, no pinchan. Y esto es una empresa”, apunta.

4.2.  Cobertura informativa del resto de deportes

El profesor de Historia del Periodismo Espafiol Antonio Checa alude precisamente a
esta “dualidad Sevilla-Betis, que da mucho juego”, como responsable de que el resto de los
deportes esté, de una u otra manera, en la sombra.

Y es que esa es la realidad en el periodismo deportivo que se hace actualmente en
Sevilla: cualquier deporte que no sea futbol, y mas especificamente Sevilla y Betis, tiene poca
cobertura mediética, apenas minima. Incluso algunos deportes no tienen minutos en programas
de radio o television, como explica en su entrevista Victor Garcia Rayo, a pesar de haber
equipos o deportistas individuales que compitan en el mayor nivel de su deporte.

Desde el punto de vista académico, esta practica es bastante criticada, pues no
corresponde a lo que deberia ofrecer un profesional de la comunicacion deportiva. El profesor
Rojas Torrijos defiende lo siguiente: “En el ambito local no tiene sentido dedicar todo al futbol
y no especializarte en deportes minoritarios. En nacional si tiene mas sentido. Debe haber
responsabilidad porque, de hecho, hay demanda. De ese modo no te diferencias. En cambio, la
informacién local si te diferencia. Son deportistas en la élite en su deporte. Antes se le daba
mas importancia al polideportivo y habia mas especialistas”.

Esto dltimo lo confirma Mateo Gonzélez, jefe de la seccion de deportes del diario ABC
de Sevilla, quien recuerda que “hace 30 afios no habia tanta cobertura diaria para Betis y
Sevilla”, lo que ofrecia un mayor espacio para otros deportes como el hockey, el rugby, el
atletismo, el waterpolo o la natacion. “Hay demasiado poco de polideportivo, se puede dar algo
mas de contenido. Ademas, ahora tienen (Sevilla y Betis), minimo, una doble pagina cada
equipo”, agrega.

Con respecto al contenido que se ofrece de esos deportes minoritarios, Nacho Delgado,
periodista de ElI Desmarque, garantiza que “hay mucha calidad, pero no mucha cantidad”.
Precisamente esta falta de cantidad es lo que critican muchas personas. Victor Garcia Rayo,
productor del programa Minuto 91 de la television local 7 TV, admite que les gustaria tener una
mayor pluralidad de deportes en sus informaciones, “pero hay que aprobar”, es decir, alude a

la necesidad de generar ingresos econémicos.
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Una “pelea entre lo profesional y lo empresarial”, como indica Manuel Gonzilez,
periodista con una gran experiencia en Canal Sur Television, imposible de evitar para un medio
de comunicacion que, a fin de cuentas, es una empresa.

Al hilo de esta “pelea”, José Gavilan afiade lo siguiente: “No tienen la suficiente
cobertura el resto de deportes, pero siempre lo he entendido. Es lo que se demanday el interés
economico no podemos perderlo de vista porque los medios son empresas. La responsabilidad
del medio existe, pero no quito responsabilidad al consumidor”.

La buena noticia la anticipa Gabriel Galén, periodista de El Desmarque: “La mayoria
es futbol, pero hay informacion vital del resto de deportes”. Esto quiere decir que, a pesar de
la hegemonia de la informacion sobre el Sevilla y el Betis, existe informacion sobre esos
deportes minoritarios que son practicados en Sevilla 0 por equipos o deportistas sevillanos
fuera de la ciudad.

Es por ello que podemos estar al tanto a través, por ejemplo, de Estadio Deportivo de
la Gltima competicion en la que ha participado la regatista sevillana Marina Alabau o del nuevo
fichaje del Ciencias, equipo sevillano de rugby. Tampoco se nos escaparia el ascenso del
Waterpolo Sevilla si compramos el periddico Diario de Sevilla o la Gltima victoria de Paquito

Navarro en padel si leemos EI Desmarque.
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5. Los medios

5.1. Periodismo deportivo en la prensa en papel

En la prensa sevillana podemos encontrar uno de los casos mas destacados no solo del
pais sino del mundo. Se trata de Estadio Deportivo, un periddico que nacié en el afio 1995 de
forma semanal y que poco después paso a ser diario para ofrecer informacion deportiva dia tras
dia al lector sevillano. Y es un caso destacado porque, como comenta José Luis Rojas Torrijos,
fundador del medio, el periddico deportivo diario “no existe en otros paises”.

A pesar de que se teme bastante por el futuro del papel, el cual “se convertird en
producto de lujo”, segun Rojas, Estadio Deportivo ha conseguido mantener una gran redaccion
a lo largo de 25 afios ofreciendo informacion deportiva variada. Y es que ahi esta la clave del
éxito de este periddico: al dedicar el cien por cien de su espacio a la actualidad deportiva, puede
ir mas alla de una noticia mas o menos breve y titulares para mantener al tanto a sus lectores.

Estadio Deportivo lleva ofreciendo muchos afios informacion de una gran variedad de
deportes en sus paginas. Es cierto que el fatbol, y la actualidad del Sevilla Fatbol Club y del
Real Betis Balompié concretamente, ocupa siempre un lugar privilegiado en sus paginas; de
hecho, ocupa aproximadamente el mismo numero de péginas la informacion de estos dos
equipos que el resto del periodico. Aun asi, a través de Estadio Deportivo, el aficionado al
deporte local no se pierde nada de todos los equipos y deportistas individuales de la ciudad.

También cuentan con una importancia vital las secciones de deportes de los periodicos
ABC de Sevilla y Diario de Sevilla, las dos publicaciones diarias mas vendidas de la capital
andaluza. Sobre todo, una importancia histérica, porque antes de que apareciera Estadio
Deportivo eran las Unicas vias para estar al tanto de los deportes a nivel local. Cuentan con un
grupo en la redaccion especializado en deportes que no solo se encarga de llenar la seccion
cada dia para el periddico, sino que también actualizan sus respectivas paginas web durante
todo el dia.

También se puede sumar a esta lista las secciones de deportes de otros medios impresos
como son el Viva Sevilla, periddico local diario y gratuito, y El Correo de Andalucia, que antes
publicaba en papel y ahora tan solo aloja contenido en su pagina web.

5.2.  Periodismo deportivo en la prensa digital

Si hablamos de medios digitales en Sevilla no podemos dejar de hablar de El
Desmarque, el medio deportivo que méas ha crecido en los ultimos afios. En el afio 2006 se
juntaron periodistas de distintos medios de Sevilla que se dieron cuenta de que lo que se
buscaba era algo mucho mas orientado al mundo digital. Arrancaron con una propuesta a nivel
local y no mucho después comenzo a difundirse por otras ciudades de Espafia. A dia de hoy,
El Desmarque es “el quinto medio de comunicacion, muy cerca del cuarto que es el diario
Sport”, segun indica Gabriel Galan. Su director Fede Quintero destaca “el volumen y la calidad

de las noticias” que se publican en la edicion local.
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La clave del éxito la sefiala Galan: “Es un trabajo desde el primer dia de muy poquito a
poco, siempre yendo por delante de los demas, sobre todo en nuevas tecnologias. Eso al final
te hace ganar muchos lectores. EI Desmarque también fue por delante en el tema de videos en
las noticias y saber monetizarlo bien. Al final te vas ganando un nombre incluso a nivel
nacional”.

Ignacio Caceres, periodista del medio, refuerza ain mas esta teoria: “Creo que El
Desmarque ha conseguido hacer un periodismo nuevo. Si la gente sigue consumiendo la
informacion que damos es porque le interesa. Creo que somos versatiles, utilizamos
plataformas que antes no se utilizaban y nosotros las hemos puesto en marcha. En eso,
destacamos por encima de los demas”.

Este crecimiento sin pausa, innovando continuamente en los formatos y dandole
siempre una gran importancia al video, le hizo llamar la atencion de uno de los mayores grupos
de comunicacion del mundo. En 2019, Mediaset se hizo con la propiedad de EI Desmarque y
desde entonces sigue trabajando de la misma manera, pero con un mayor abanico de
posibilidades comerciales.

Y no se puede dejar atras al portal Muchodeporte, un medio nacido en 2001 con una
vision mas tradicional que utiliza la web como un soporte mas econdémico que el papel y el
cual permite llegar a un gran namero de lectores.

Paco Cepeda, fundador del portal, explica los inicios del medio: “Nace a raiz de una
crisis laboral en un periédico en el que trabajadbamos la mayoria: EI Correo de Andalucia.
Aunque a algunos no nos echaron, empezamos a desconfiar del modelo y llegamos a la
conclusion de que ya no hacian falta grandes inversiones para tener algo que pudiera llegar al
lector o al oyente. No podiamos comprar una televisién ni una radio, ni siquiera un periodico,
pero si podiamos poner en marcha un portal o un periddico web”.

“En realidad, nosotros somos lo menos parecido a un formato digital, solo utilizamos
el formato digital porque podemos llegar a la gente, pero no estamos optimizados para ello.
Ahora los duefios de los restaurantes son los cocineros, y nosotros vimos que podiamos tener
ya un restaurante”, afiade Cepeda.

En Muchodeporte no solo se puede encontrar informacién de Sevilla y Betis, la cual
“esta en un sitio muy principal”, sino que se publica la actualidad de una gran variedad de
deportes a nivel local. Cepeda asegura que “si cuentas el nimero de informaciones,

seguramente habra mas de futbol regional o polideportivo”.
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5.3.  Periodismo deportivo en la radio

“En el ambito del deporte, no entiendo el futbol sin la radio”. Asi de contundente es
Antonio Viola, un periodista que ha pasado por medios impresos, digitales, televisiones y
clubes de futbol. Muchos coinciden en otorgarle a la radio una cualidad especial y diferente al
resto de medios. Sevilla es una ciudad que cuenta con multitud de emisoras de radio y el deporte
siempre esta entre lo mas escuchado.

Los sevillanos y las sevillanas interesados en el deporte tienen una gran variedad de
programas dedicados a informacién deportiva a través de las diferentes emisoras punteras. La
Cadena SER, en su emisora local llamada Radio Sevilla, cuenta con el programa Libre y
directo. Un programa, con profesionales como Santi Ortega, Florencio Ordofiez, Manolo
Aguilar o Fran Ronquillo, que Ileva muchos afios ofreciendo informacion del deporte sevillano,
centrandose siempre en la actualidad de los dos equipos de futbol punteros de la ciudad.
Noticias exclusivas, repaso de actualidad y un buen tramo de debate, casi siempre con invitados
de lujo y grandes entrevistas.

También se puede seguir el dia a dia de la informacidn deportiva a través, por ejemplo,
de COPE Sevilla, que todos los dias, en el tramo horario de 13:10 a 14:00, cuenta con casi una
hora con toda la actualidad de Betis y Sevilla y sucesos importantes del resto de deportes, como
el equipo de baloncesto, el de rugby o deportistas individuales como Josué Brachi o Marina
Alabau.

No se puede hablar de radio y de deporte sin destacar a Radio Marca. Esta emisora, que
nacié en 2001, esta dedicada por completo a la informacion deportiva. En su seccion local de
Sevilla cuenta con un programa diario llamado Directo Marca Sevilla de dos horas sobre
actualidad deportiva. Alonso Rivero, periodista del medio, indica que de esas dos horas,
aproximadamente una hora y veinte minutos estan dedicados a la informacion sobre el Sevilla
y el Betis y que los cuarenta minutos restantes son para el resto de deportes. Una apuesta clara
por el deporte y una manera de estar al tanto de toda la actualidad deportiva.

Otra de las opciones es Onda Cero, que ofrece quince minutos de informacion deportiva
local dentro del programa Mas de uno Sevilla de 13:45 a 14:00 de lunes a viernes.

Y, por ultimo, el caso de Canal Sur, que cuenta con La Jugada de Sevilla, un programa
gue se emite de lunes a jueves desde las 13:00 hasta las 14:00 en el cual Juan Bustos y Manolo
Martin repasan la actualidad de todo el deporte sevillano, dandole cabida no solo a Sevilla 'y

Betis sino al resto del fatbol (con especial atencidn a Segunda division B) y de deportes.
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5.4.  Periodismo deportivo en la television

A través de la television, la sociedad sevillana también puede nutrirse de deporte. 7 TV,
el canal puntero a nivel local, tiene en su programacion Minuto 91, un programa semanal que
se emite los lunes de 21:30 a 22:30 y que esta dedicado casi por completo a la informacién més
destacada en torno al Sevilla y al Betis.

La actualidad de otros deportes es practicamente inexistente. Su productor, Victor
Garcia Rayo, explica la razon: “En la television, si no tengo imagenes de video, no puedo dar
una noticia. Hace poco las cocodrilas (equipo de rugby femenino) ganaron, pero yo no tenia
iméagenes de calidad para ilustrar eso. Metimos a la presidenta del club, pero no tuvimos la
posibilidad de darle todo el tiempo que quisimos porque no teniamos imagenes de calidad. Y
no es rentable pagarle a un auténomo una jornada laboral para que grabe un partido de rugby
para el cual tampoco tenemos licencia. Es un bucle. Nos gustaria mayor pluralidad informativa,
pero hay que aprobar”.

Maés alla de 7 TV, Canal Sur Television ofrece actualidad deportiva a nivel local y
regional a diario. Andalucia Deportes, el programa deportivo del canal autonémico, dedica
cincuenta minutos de lunes a viernes, a partir de las 17:00, a toda la Gltima hora relativa a los
diferentes deportes que se practican a nivel competitivo a lo largo y ancho de la comunidad
andaluza, teniendo un gran peso lo que ocurre en su capital, Sevilla. Ademas, cuenta Manuel
Gonzélez, periodista con muchos afios de experiencia en Canal Sur, practicamente todos los
informativos de mediodia (14:00) y de noche (21:00) tienen un espacio de unos tres o cuatro

minutos para la informacion deportiva.
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6.

Conclusiones

Tras la realizacion del presente trabajo, y después de analizar el contenido que se emite

desde todos los diferentes tipos de medios y soportes que existen a nivel local, hablar con

periodistas con muchos afios de experiencia, asi como con académicos conocedores del

panorama del periodismo deportivo actual en la ciudad de Sevilla, puedo sacar varias

conclusiones al respecto:

El grado de Periodismo de la Universidad de Sevilla necesita una gran mejora a nivel
de preparacion préctica real. Todos los entrevistados coinciden en lo mismo: son
necesarias mas préacticas y, sobre todo, que se ajusten a la realidad que se vive en las
redacciones de los periodicos, los digitales, las radios o las televisiones.

La forma de consumo estd cambiando en los ultimos afios. Cada vez tiene mayor
importancia lo audiovisual y plataformas como YouTube pueden llegar a convertirse
en lugares en los que periodistas independientes consigan elaborar un producto que le
proporcione una rentabilidad econdmica suficiente.

La hegemonia de la informacion sobre el Sevilla Futbol Club y el Real Betis Balompié
es imposible de cambiar actualmente. Tendria que cambiar la realidad de los equipos e,
incluso, de la sociedad sevillana para que deje de existir la demanda tan importante que
hay de informacion sobre ambos.

Los medios de comunicacion, mas alla de hacer periodismo, son empresas y tienen que
velar por la sostenibilidad del medio. Eso es algo que al final obliga a no dar el espacio
que seguramente merezca a deportes como el rugby, el atletismo o el padel, por
ejemplo.

Sevilla cuenta con un menu de actualidad deportiva increible. A través de cualquier
soporte puedes obtener informacion relacionada con el deporte cada dia de la semana.
De este modo, es muy dificil que se escapen sucesos importantes relativos a los equipos

0 deportistas sevillanos.
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8. Anexos

Las siguientes entrevistas fueron en su totalidad realizadas a través de llamadas telefonicas
debido a la situacion mundial de restricciones de movimiento provocada por la pandemia del
COVID-19. Los entrevistadores fueron elegidos por ser profesionales dentro de los medios de
comunicacion de la ciudad de Sevilla, asi como también hay casos de especialistas en otras

areas como la comunicacién corporativa o nuevas alternativas como YouTube.

1. Caceres Dastis, Ignacio (periodista en EI Desmarque)

Pregunta: ¢Realmente los estudiantes de Periodismo, a dia de hoy, salen preparados de
la carrera? ¢ Es suficiente la formacion que se imparte en el grado o para el periodismo

deportivo hace falta hacer un master?

Respuesta: La carrera a mi me gusto, pero porgue no me disgusta estudiar. Es cierto que te
forma culturalmente de una manera bésica, algo que el periodista necesita para saber donde
se esta moviendo. Pero, en cuanto al periodismo, sea deportivo 0 no, a nivel practico creo que
deja mucho que desear. No sé como estara ahora, pero en mi promocion, que fue la 2006-
2011, la practica era escasa. Y profesionales de los medios que impartieron clases en la
facultad, muy pocos. Creo que eso es una carencia que tiene la Universidad de Sevilla. En mi
caso, por esa carencia practica, yo necesité hacer un master. Fue lo que me preparé para

entrar en el mundo laboral. Si no hubiese sido por el master, yo no hubiese llegado.

P: ¢Cdmo es la dindmica de trabajo en ElI Desmarque? ¢ Se trabaja siempre desde la

redaccion o también hay desplazamiento al lugar de la noticia?

R: Se deberia de ir mas todavia, pero se va mucho. A dia de hoy, no siempre compensa

desplazarse, porque los clubes no facilitan que sea rentable el desplazamiento.

P: A nivel local, ¢hay informacion solo del Sevilla y del Betis o también hay de otros

deportes?

R: Voy a ser sincero: a nivel local, lo que mueve la web es Sevilla-Betis. El resto es muy

poco, pero porque la gente no lo consume, no da visitas y esto es una empresa. Las visitas

26



generan dinero porque se meten anunciantes y eso paga los sueldos de los trabajadores. No
hay mas. Yo entiendo la postura de algunos seguidores o de los deportistas minoritarios, pero
es que si a la gente no le interesa lo que haga, por ejemplo, Ana Pérez en el mundial de

gimnasia artistica, no se va a meter en la noticia.

P: ¢Que diferente a El Desmarque del resto de medios a nivel local?

R: Creo que, en general, los periodistas somos maltratados por la sociedad, que no sabe ni
leer un periddico, ni escuchar la radio ni ver la tele. En Sevilla hay periodistas
extraordinarios, pero creo que EI Desmarque ha conseguido hacer un periodismo nuevo. Si la
gente sigue consumiendo la informacién que damos es porque le interesa. Creo que Somos
versatiles, utilizamos plataformas que antes no se utilizaban y nosotros las hemos puesto en

marcha. En eso, destacamos por encima de los demas, a nivel local.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: Miguel Angel Chazarri de muchodeporte.com, los periodistas de Radio Sevilla (Florencio
Ordofiez, Santi Orteja, Fran Ronquillo y Manolo Aguilar) y, en El Desmarque, Alvaro

Ramirez.

2. Cepeda, Paco (periodista en Mucho Deporte)

Pregunta: En cuanto a la formacidn, ¢crees que es suficiente con el grado de Periodismo

0 crees que es necesario un titulo de posgrado, como un master?

Respuesta: Yo acadéemicamente no tengo formacion periodistica sino que estudié Derecho.
Sin embargo, la vida me llevo a ser periodista deportivo, que es mi vocacion. Lo que se hace
académicamente tengo un conocimiento muy limitado. A lo largo de mi experiencia, me he
acercado a la formacion y lo que he podido ver es que, como en casi todas las carreras, la
realidad va muy por delante de lo que se muestra académicamente. Lo que hoy por hoy se

ensefia va muy por detras de lo que es la realidad laboral.

P: ¢Crees que los estudiantes que salen de la carrera de Periodismo no estan del todo

preparados para entrar en una redaccion?
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R: La experiencia que hemos (muchodeporte.com) tenido, en cuanto a becarios, la
preparacion es maxima, vienen cada vez con mas herramientas, pero con un desconocimiento
muy importante de cual es el dia a dia en realidad de un medio. La formacidn esté por detras
de lo que se necesita.

P: Muchodeporte.com tiene ya casi 20 afios de historia. ¢ Cuando, cbmo y por qué nace?

R: Nace a raiz de una crisis laboral en un periodico en el que trabajdbamos la mayoria: El
Correo de Andalucia. Aungue a algunos no nos echaron, empezamos a desconfiar del modelo
y llegamos a la conclusion de que ya no hacian falta grandes inversiones para tener algo que
pudiera llegar al lector o al oyente. No podiamos comprar una television ni una radio, ni
siquiera un periédico, pero si podiamos poner en marcha un portal o un periédico web. En
realidad, nosotros somos lo menos parecido a un formato digital, solo utilizamos el formato
digital porque podemos llegar a la gente, pero no estamos optimizados para ello. Ahora los
duefios de los restaurantes son los cocineros, y nosotros vimos que podiamos tener ya un

restaurante.

P: ¢Ha cambiado la cobertura informativa desde los primeros afios de

muchodeporte.com hasta nuestros dias?

R: Si. Muy poco, pero ha cambiado. La base de todo es la informacion del Sevilla y del Betis.

P: ¢Es la practica totalidad del medio este tipo de informacion?

R: Aunque esta en un sitio muy principal, si cuentas el nimero de informaciones,

seguramente habra mas de fatbol regional o polideportivo.

P: ¢Como debe ser el periodista deportivo perfecto? ¢Qué cualidades no pueden

faltarle?

R: Lo principal: vocacion y curiosidad. Que nunca se le mate la curiosidad, es la herramienta

béasica para la motivacion. No caer en la rutina.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.
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R: Hay muchos. Sevilla es la ciudad con mayor nivel periodistico que hay en toda Espafia
porque hay mucha competencia, muchos medios y, por tanto, de la cantidad ha surgido la
calidad. Para mi, Tomas Furest es la bomba, un tipo que todo los dias se ilusiona con la

informacidn que tenga que hacer.

P: ¢Qué consejo le darias a un estudiante de Periodismo que salga del grado y quiera
dedicarse a la rama deportiva?

R: Que amplies mucho las miras, que estudie marketing, que estudie disefio y todo lo que
crea que le pueda ayudar para luego hacer lo Unico que importa: contar una verdad. Que sepa
de todo o de casi todo lo que rodea a la comercializacion y a la puesta en escena de su

auténtico oficio que es el de contar historias.

3. Checa, Antonio (profesor de ‘Historia del Periodismo Espafiol’ en la Universidad de

Sevilla)

Pregunta: ¢Se esta preparado para ser periodista deportivo cuando se sale del grado de

Periodismo?

Respuesta: Una carrera te da el acceso, pero no te da la especializacion en un mundo

altamente especializado como el nuestro. La especializacion se aprende sobre la marcha.

P: Primacia del Sevilla y del Betis en la cobertura informativa en los medios deportivos

locales. ¢ Es justo o se comprende?

R: Sevilla es una ciudad binaria. Sevilla tiene Semana Santa y Feria, religion y ocio. Es una
ciudad, en alguna medida, dividida. Entonces, ocurre también en el fatbol con el Sevillay el
Betis. Eso excita enormemente las pasiones y da mucho de si periodisticamente hablando. En
otras ciudades no ocurre esto porque al haber solo un equipo de futbol en la élite, ese equipo

no tapa al resto de deportes, no los eclipsa como pasa en Sevilla.

4. Delgado, Nacho (periodista en EI Desmarque)

Pregunta: En cuanto a la formacion, ¢crees que es suficiente con el grado de Periodismo

0 crees que es necesario un titulo de posgrado, como un master?
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Respuesta: Yo fui de la primera promocion del grado de Periodismo. Espero que la situacion
haya cambiado. Nosotros fuimos el conejillo de indias. Habia profesores que su nivel dejaba
mucho que desear. La formacién que adquirimos fue muy general, de fundamentos muy
basicos de la comunicacion. También sé que tampoco es que ahora sea la panacea, asi que me

temo que el oficio se aprende, como otras profesiones, trabajando.

P: ¢Crees que se le da mucha menos cobertura de la que merece al resto de deportes?

Baloncesto, rugby, waterpolo...

R: Puede ser que si. En un aspecto cuantitativo, por supuesto; en el cualitativo, a lo mejor no
tanto. A finales de los 90, Sevilla acogié un Mundial de natacién, un Europeo de balonmano,
un Europeo de atletismo, se competia por ser ciudad olimpica... Eso luego cambio: las
aspiraciones olimpicas se esfumaron, el estadio olimpico no ha tenido el uso que se hubiera
deseado, la apuesta por el atletismo bajé muchisimo... El equipo de baloncesto bajé mucho el
nivel y después lo compré el Betis, por lo que prioriza el contenido para sus propios medios.

El equipo de rugby cayé a lo bestia.

P: ¢Ves justificable el duopolio Sevilla-Betis o crees que los medios deberian dedicarle
mas tiempo o espacio, dependiendo del formato, al resto de deportes?

R: Eso es como lo de la gallina y el huevo. Me gustaria tener la clave, pero no la sé. Siempre
he visto un paralelismo con lo que llaman television basura. Se dice que a los espectadores
hay que darle calidad, pero le ofreces calidad y no lo ve nadie; y, sin embargo, lo que
consideramos que no es de calidad lo ve todo el mundo y arrasa en audiencia. En el
periodismo deportivo pasa lo mismo. Si lo que la gente quiere es futbol, al final acabas
dandole fatbol porque los medios de comunicacion son empresas, y, ademas, cada vez con
mas problemas de sostenibilidad. Es una pescadilla que se muerde la cola. Cuando era mas
joven, tenia un pensamiento mas romantico en ese sentido, pero la experiencia te demuestra
que al final esos otros deportes no tienen un nivel de consumo muy alto y las empresas no

apuestan por esos deportes.

P: ¢Qué diferencia a El Desmarque del resto de medios deportivos en Sevilla?
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R: En primer lugar, porque el volumen de informacion que generamos diariamente es muy
importante. En segundo lugar, porque esa informacion esta a disposicion del lector de manera
general pero también sectorizada por equipos, por lo que no tienes que ir a una seccion
especifica sino que ta tienes tu propia portadilla de EI Desmarque. Ademas, creo que
hacemos un uso magnifico de las redes sociales, incluyendo todas, no solo Twitter, Instagram
o Facebook sino también WhatsApp, Telegram, TikTok... Creo que damos mucha
informacion y buena informacion, porque ademas intentamos no solo intentamos que sean
rigurosas y contrastadas sino también variadas. Ademas, no tenemos ningin problema en
compartir informacion de otros medios que consideremos que es de interés. Eso antes era el

demonio.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: Tomas Furest, Pepe Elias y el equipo de la SER al completo (Santi Ortega, Manolo

Aguilar, Florencio Ordofiez y Fran Ronquillo).

5. Escalera, Isaac (periodista en COPE Sevilla)

Pregunta: Etapa formativa. ¢ Es suficiente con el grado de Periodismo? ¢Salimos

preparados o nos curtimos en la profesion con la préactica?

Respuesta: Yo te puedo decir que de la universidad publica no se sale preparado. Por la
experiencia no solo mia sino de amigos y comparieros que he tenido de otras universidades
privadas. Eso habria que replantearselo para ver por qué no se sale preparado y por qué no se

mentaliza al estudiante de cara a lo que es esto del periodismo realmente.

P: En COPE Deportes Sevilla ¢cuantos programas hay dedicados a la informacion

deportiva?

R: Programa diario de 13:10 a 14:00. Despues, l6gicamente, el matinal, que es una pincelada
dentro del informativo; el del mediodia; a las 15:25 tenemos cinco minutos de resumen de la
jornada. Todo eso sin contar las veces que se puede entrar en programas deportivos

nacionales para dar informacion del Betis o del Sevilla. El dia a dia es ese.

31



P: ¢Qué contenidos hay en Deportes COPE Sevilla? ¢Solo futbol o también tiene

presencia el resto de deportes?

R: Normalmente fatbol. Antes habia algo de baloncesto, pero ya casi se ha perdido porque es
una seccion mas del Betis, no hay un equipo de la ciudad. Hablamos de baloncesto en muy
pocas ocasiones, antes hablabamos un poco més. Del Betis hablamos de su equipo de futbol,
no hablamos de sus secciones porque entonces seria discriminatorio para otras secciones
como el femenino del Sevilla. Al finy al cabo, hablamos de futbol, del Sevilla y del Betis.
Con las informaciones que generan, tenemos absolutamente copados todos los dias e, incluso,

nos faltan hasta minutos.

P: ¢Crees que el resto de deportes, mas alla del baloncesto, o deportistas individuales

tienen muy poca presencia en medios deportivos locales?

R: Si. Por ejemplo, en el rugby, cuando hay algo importante, como un ascenso o una
permanencia, metemos al entrenador. ;Por qué no se hacen cosas de otros deportes? La
verdad es que no seé si es por el poco tirdn que tienen o porque tienen poca repercusion, pero
la verdad es que es cierto que ni tanto ni tan poco. Estoy de acuerdo en que, quiza, un poquito
mas si se podria hablar de ellos. No soy el jefe de deportes, pero al final lo que vende es el
Sevillay el Betis. {Qué hariamos si tuviéramos dos horas de programa? Pues, seguramente,
tendriamos todos los dias una seccién de quince o veinte minutos dedicada a otros deportes
como puede ser el rugby, el waterpolo, el baloncesto o el futbol sala. Pero con cincuenta
minutos, la gente lo que reclama es que hables de fatbol y nosotros nos debemos a los
oyentes. Cuando hay un ascenso o algo que ha repercutido de manera importante en la

sociedad sevillana, pues dedicamos un pequefio espacio del programa a ese deporte.

P: ¢Hay alguien que se encargue en concreto de la actualidad polideportiva en COPE

Sevilla?

R: No. Nadie en concreto, un poco todos.

P: ¢Por qué Sevilla y Betis copan la mayoria del tiempo en los programas de deportes de

las radios y del espacio en los periddicos y medios digitales?
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R: Porque es lo que reclama la gente, es lo que vende, lo que interesa. Es un cumulo de cosas,
es lo que reclama la gente. Al final estan pendientes los unos de los otros y viceversa y eso

genera ain mas interés en la informacion de uno y otro equipo.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: El maestro Aradjo y también Ismael Medina.

6. Galan, Gabriel (periodista en EI Desmarque)

Pregunta: Etapa formativa. ¢ Es suficiente con el grado de Periodismo? ¢Salimos

preparados o nos curtimos en la profesion con la practica?

Respuesta: Depende de cada uno. Yo siempre digo que el que saca un diez en un examen no
tiene por qué ser un gran periodista y, quiza, uno que saca un cinco si puede serlo después.
Lo que te hace buen periodista es el dia a dia en tu trabajo. Para mejorar tu nivel de
periodismo es fundamental hacer précticas o trabajar en algin medio de comunicacion o en
algun gabinete de comunicacion, algo que te haga una rutina de dia a dia y donde aprendas de

tus comparieros.

P: En cuanto a la informacion local de EI Desmarque, ¢es solo Sevilla y Betis o también
hay informacion de otros deportes?

R: Partiendo de que, afortunada o desgraciadamente, el fatbol es el deporte por antonomasia
no solo en Sevilla sino en todo el pais, un gran porcentaje de la informacion de EI Desmarque
esta relacionada con el futbol, sobre todo con el Real Betis y el Sevilla. Pero si es cierto que
aportamos la informacion necesaria y vital para que el usuario que lea EI Desmarque esté
bien informado de sus equipos filiales, de los equipos femeninos... Aclaro: afortunadamente
porque da visitas a los medios de comunicacion, y desgraciadamente porque también hay

informacion extradeportiva que no deberia estar.

P: ¢Cdmo es para ti el periodista deportivo perfecto? ¢ Qué tiene que tener y no puede

faltarle?
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R: Debe ser fiel a si mismo, respetando siempre a su jefe, siendo compariero de sus
comparieros, aportando toda la experiencia que pueda ayudar al que lo necesite. Debe crear
un buen ambiente de trabajo y nunca dejarse influenciar por las presiones que pueda haber, en
el caso del futbol, por parte de los clubes. Yo considero que un buen periodista no es el que
obtiene la noticia del directivo, un alto cargo del club o un futbolista porque se porta bien con
ellos; un buen periodista es el que consigue esa informacion sin tener que recurrir a una
fuente tan segura y tan cercana como alguien dentro del club de fatbol. Me explico: yo no
voy a decir que el presidente del Sevilla o del Betis lo hace bien para que después me facilite
informacidn. Yo diré que lo hace bien porque crea que lo hace bien y diré que lo hace mal

porgue crea que lo hace mal.

P: ¢Crees que los gabinetes de comunicacion de los clubes esta condicionando

negativamente el trabajo a los periodistas deportivos?

R: Si, pero con matices. Yo entiendo que los gabinetes de los clubes se aprovechen de sus
medios para dar la informacion a los aficionados. Una entrevista con Joaquin la tendré antes
el propio Betis que un medio de comunicacion. En ese punto lo entiendo. Lo que no entiendo
es intentar medrar y “asustar” a los medios de comunicacion con no ofrecer entrevistas, por

ejemplo. Los gabinetes ayudan si me dejan ser periodista.

P: ¢Por qué esta progresando tanto y teniendo tanto éxito la informacion local en El

Desmarque?

R: Somos ya el quinto medio de comunicacion que aparece en la lista de ComScore y muy
cerca del cuarto que es el diario Sport. Es un trabajo desde el primer dia de muy poquito a
poco, siempre yendo por delante de los demas, sobre todo en nuevas tecnologias. Eso al final
te hace ganar muchos lectores. EI Desmarque también fue por delante en el tema de videos en
las noticias y saber monetizarlo bien. Al final te vas ganando un nombre incluso a nivel

nacional.

P: ¢Que le queda por mejorar a EI Desmarque a nivel local?

R: Ese es el éxito de EI Desmarque: si hoy tiene diez, mafiana quiere once y pasado quiere
doce. Siempre hay margen de mejora porque aun hay lectores que prefieren elegir otro medio
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de comunicacion. Es una de las premisas que tenemos todos los trabajadores de El
Desmarque: mejorar, mejorar y mejorar, siendo humildes y dandole al lector la mejor

informacion posible.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: El equipo de la SER (sobre todo Florencio Ordofiez), Pepe Elias, José Manuel Garciay

Alvaro Ramirez.

7. Garcia Rayo, Victor (periodistaen 7 TV)

Pregunta: Periodista multifuncion. Articulos para el periddico, delante de la camara en
7 TV y hasta coger la cAmara para hacer piezas para el informativo. ¢Es lo que hay que

hacer si se quiere sobrevivir en la profesion de periodista deportivo en estos momentos?

Respuesta: Si, es necesario ser autosuficiente desde un punto de vista empresarial.

P: En el periddico Viva Sevilla y en el programa Minuto 91 de 7 TV, ¢hay informacion

solo de Sevilla y Betis o también hay de otros deportes?

R: Las dos varas que rigen tanto al periédico como al programa es el tiempo y el espacio. Es
decir, yo tengo una pagina en el periddico (excepto los domingos que tengo dos) y con esa
pagina tengo que canalizar la informacion que yo crea oportuna. A veces no tienes espacio
para dar una noticia en el periodico. En la television, si no tengo imagenes de video, no puedo
dar una noticia. Hace poco las cocodrilas (equipo de rugby femenino) ganaron, pero yo no
tenia imagenes de calidad para ilustrar eso. Metimos a la presidenta del club, pero no tuvimos
la posibilidad de darle todo el tiempo que quisimos porque no teniamos imagenes de calidad.
Y no es rentable pagarle a un autbnomo una jornada laboral para que grabe un partido de
rugby para el cual tampoco tenemos licencia. Es un bucle. Nos gustaria mayor pluralidad

informativa, pero hay que “aprobar”. Hay que encontrar un equilibrio empresa-periodismo.

P: ¢ Es suficiente con la formacidn que se imparte en el grado de Periodismo o ves

necesario un titulo de posgrado como puede ser un master?
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R: Falta mucha practica. Grabamos algunos videos, editamos algo, hacemos algo minimo de
maquetacion, pero no son unas practicas buenas y reales. No sales de la carrera con los

conocimientos practicos para poder emprender.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: Manolo Martin, Isaac Escalera, Santi Ortega y Tito Gonzalez.

8. Gavilan, José (responsable de comunicacion de la Bundesliga y varios de sus clubes)

Pregunta: ¢ Como es el dia a dia del gabinete de comunicacion de la Bundesliga (liga de

fatbol de Alemania)? ¢Es parecido a lo que es un periddico deportivo?

Respuesta: Nunca he trabajado para medios convencionales, solo he colaborado con radios.
Desde el punto de vista de una liga el enfoque es diferente, nosotros tenemos que generar el
contenido para ofrecérselo a los medios que quieren informacion oficial. Lo que hacemos es
dividirnos el trabajo, porque somos un grupo, e ir generando contenidos de cara a una
semana, por ejemplo. A partir de ahi, nos repartimos ese contenido y empezamos a recabar
informacidn, a buscar entrevistas y demas. Siempre yendo un poco por delante, al tener de
primera mano la informacion. Es decir, yo sé que hay un jugador que esta firmado, pero no se
ha hecho oficial aun, los medios no lo saben, y nosotros tenemos que trabajar de cara al
momento en el que sea publico y tener el contenido hecho. Al final es trabajar antes de que se

produzca la noticia.

P: ¢Es como una forma de hacer periodismo, pero siendo la fuente?

R: Efectivamente. Es lo que mas cambia. No eres la persona que busca informacion sino que

eres t0 el que ofrece la informacion. El punto de partida es diferente.

P: En los ultimos afios en el periodismo es ya casi obligatorio ser un periodista

multitarea. ;Pasa eso también en un gabinete de comunicacion?

R: Cuantas mas cualidades tengas, evidentemente es mejor porque mas le vas a poder ofrecer
a la empresa. Lo normal es que este tipo de empresas tenga los departamentos muy definidos,

esta el departamento de disefio, de video... Al estar tan dividido, lo que hay que tener es
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mucha coordinacion entre todos los departamentos, eso es muy importante. Normalmente
tienes tu labor especifica. En cuanto a los clubes, porque trabajo para varios de la liga
alemana, es un poco mas diferente, ya que me encargo de las redes sociales y a veces tienes

que tirar de ingenio para crear contenido. En este caso, cuanto mas sepas, mejor.

P: En cuanto a los contenidos que se cubren a nivel local en el periodismo deportivo en

Sevilla, ¢crees que tiene la suficiente cobertura el resto de deportes, mas alla del futbol?

R: La respuesta esta clara y es que no. Pero si es verdad que yo, en ese sentido, siempre he
entendido por qué Sevilla y Betis ocupan mas de la mitad de un periddico o el tiempo de un
programa de radio y el resto de deportes ocupan menos. No lo comparto, pero lo entiendo
perfectamente. Si t0 pones un programa de una hora y cincuenta minutos son de Sevilla y
Betis y ese programa tiene mucha audiencia, pero cuando pasas a hablar de waterpolo o
rugby cae mucho, evidentemente no puedes darle mas minutos en una programa de una hora
porque vas a bajar audiencia. Yo le echo la culpa a los medios, pero también le echo la culpa
a las personas que consumen deporte, porque Sevilla es una ciudad que le gusta el deporte,
pero que le gusta muchisimo el fatbol. No quito responsabilidad al consumidor. El interés

econdmico no podemos perderlo de vista, porque estamos hablando de empresas.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: José Manuel Oliva, de COPE, y Fede Quintero, de EI Desmarque.

9. Gonzalez, Manuel (periodista en Canal Sur Televisién)

Pregunta: ¢Hay pluralidad de deportes?

Respuesta: Si. En el informativo provincial de Sevilla se le da mucha cancha no solo al
Sevillay al Betis, sino al baloncesto, voleibol y todos los equipos que estan en divisiones
nacionales. Incluso, en algunos casos, los que estan en la segunda division nacional, como
por ejemplo el Waterpolo Sevilla. Sobre todo, en los ultimos tiempos, en los que son los
propios clubes o las propias ligas los encargados de servir las imagenes para poder hablar de
ellos. Nosotros también mandamos camaras a algunos partidos, pero ahora se ha establecido
el interés de los propios clubes de difundir su imagen por redes sociales y esa imagen también

se utiliza para la television.
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P: ¢ Es mas facil que en un medio publico, como Canal Sur, se dé esta pluralidad

informativa en vez de centrarse Unicamente en Sevilla y Betis?

R: Si, claro. No dependemos solo y exclusivamente de la publicidad; ese resto de deportes
lleva muy poca publicidad y audiencia. Nosotros hemos estado muchos afios haciendo
retransmisiones de deportes que, si no fuera por la television publica, no habrian salida nunca

en la television. Te hablo de hockey patines, hockey hierba o, incluso, el rugby.

P: ¢Cdmo deberia ser el periodismo deportivo en Sevilla? ¢Se acercaria mas a la

pluralidad de deportes 0 es comprensible que sea como es?

R: Eso seria lo deseable, pero siempre esta ahi la pelea entre lo profesional y lo empresarial.
Para la empresa, cuanta mas gente te lea, te escuche o te vea, mejor; y ahi, evidentemente, el

futbol se lleva todo el pastel.

P: ¢Por qué se da asi? ¢ Existe realmente una falta de interés en esos otros deportes?

R: Es un poco un circulo vicioso. En esta ciudad el futbol se lo come todo. En otras ciudades
han funcionado otros deportes, pero en ciudades en las que el futbol no era tan importante.

Por ejemplo, el Unicaja de Méalaga (baloncesto) crece muchisimo cuando el equipo de futbol
estad en la Segunda Division B. La ausencia del futbol de élite provoca que la mirada se dirija
hacia otros deportes. Ciudades como Ciudad Real con el balonmano, que surgié, no solo por

la apuesta de un mecenas, que también, sino por la ausencia del futbol de élite.

P: ¢Qué programacioén deportiva tiene Canal Sur?

R: En la programacion normal (no la de verano), existen dos informativos locales: uno a las
dos de la tarde y otro a las nueve de la noche, donde el deporte local ocupa unos tres o cuatro

minutos de un total de veinte de informativos.

P: Etapa formativa. ¢ Crees que la formacion es suficiente? ¢La formacion es suficiente

0 se necesita un titulo de posgrado?
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R: Ahora mismo las carreras son muy basicas. En el mundo audiovisual, los periodistas estan
poco formados. Se piensa gque todo es escribir y no es asi. Por lo general, los becarios que
tenemos nosotros no saben montar mucho. Escribir bien, cultura general buena, pero en el
momento en el que hay que montar se pierden un poco. Falta un poco de formacion practica,

sobre todo en lo audiovisual.

P: Referentes del periodismo deportivo.

R: Paco Gamero y Juan Tribuna en radio. En prensa, Manuel Ramirez Fernandez de Cérdoba

y José Antonio Blazquez.

10. Gonzélez, Mateo (redactor jefe de la seccién de deportes de ABC de Sevilla)

Pregunta: Etapa formativa. ¢ Crees que es suficiente con el grado de Periodismo o es

necesario algin master o curso de formacion extra?

Respuesta: Mas que una formacion académica extra, veo muy importante formacion en
varios apartados que te van a venir muy bien como periodista deportivo: la formacion en
idiomas, en capacidad de redaccion en estilo y velocidad, conocimiento de programas de
manejo de disefio, de tratamiento de la imagen... Cualquier herramienta que utilizamos hoy
en dia. Hasta conocimientos econémicos o de derecho. Eso si, quiero recalcar que, mas alla
de la formacion, el periodismo es un trabajo que requiere un oficio, que es el conocimiento

que se adquiere desarrollando toda la formacion de manera préactica.

P: El contenido que se ve en la web (www.alfinaldelapalmera.comy

www.orgullodenervion.com) es solo el del periddico que se vuelca o hay contenido extra

en la pagina web?

R: Nosotros actualizamos al web durante todo el dia. Producimos mucho més contenido en la
web de lo que luego aparece en el peridodico. Si es cierto que la informacion que preparamos
para el periddico después la dirigimos a la web. Dificilmente sale algo en el periddico que no

salga en web.

P: En cuanto al contenido, parece que todos los caminos llevan a Sevilla y Betis. ¢Es el

contenido del medio casi totalmente relacionado con los dos equipos de fatbol?
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R: El polideportivo tiene una trascendencia limitada, esta eclipsado por los dos clubes tan
fuertes que hay en Sevilla. Después de ellos, esté el equipo de baloncesto; después, tenemos
el fatbol femenino también, el rugby, el voleibol, el waterpolo y deportistas individuales. Yo,
personalmente, creo que se le puede dar algo mas de contenido a ese tipo de informacion para
generar mayor expectacion y mayor publico, pero es verdad que tampoco hay un interés
desmedido como si habia hace unos afios, por ejemplo, con el equipo de baloncesto, que si
tenia méas seguimiento. Eso si, nosotros tenemos siempre dos o tres paginas semanalmente en

papel para el polideportivo.

P: ¢Hay una sobreinformacion de Sevilla y Betis o0 hay una infrainformacion del resto

de deportes?

R: Creo que hay demasiada poca informacion sobre el polideportivo. La cantidad esta
relacionada con la dimension que genera cada deporte. Seria bueno para el polideportivo que
la gente conociera mas a Paquito Navarro, a Paco Gavifio o Josué Brachi, por ejemplo.

P: ¢Ha sido siempre asi?

R: No, ha cambiado mucho. Hace treinta afios, que yo era lector de ABC, no habia tantisima
cobertura diaria para Betis y Sevilla. Ahora mismo, lo minimo es dar una doble para cada
equipo. Eso se ha instaurado desde el afio 2000 hasta ahora.

P: ¢En ABC se teme por el futuro del papel?

R: ABC se ha anticipado especializandose también en el formato web. ABC Andalucia 'y ABC
Sevilla son lideres a nivel autonomico y local, respectivamente, tanto en papel como en web.
Pero bueno, el final del papel lo llevo escuchando ya unos veinte afios... Esta siendo una
caida reconocible, pero lenta. Yo defiendo la vigencia del papel. Creo que la coexistencia es

posible.

P: Referentes del periodismo deportivo.
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R: Gerardo Torres, Roberto Arrocha, Francisco José Ortega, Francisco Pérez, Luis Carlos

Pérez y Manolo Ramirez Fernandez de Cérdoba.

11. Lorente, Juanma (comunicador en YouTube sobre el Sevilla FC)

Pregunta: ¢Has estudiado Periodismo?

Respuesta: No, yo estoy en cuarto de Derecho.

P: ¢Coémo y cuando nace la idea de abrir un canal de YouTube dedicado solo a informar

del Sevilla? ¢Y por qué YouTube y no otra plataforma?

R: Yo empecé hace mas o0 menos un afio con un medio, que también habla solo y
exclusivamente del Sevilla, a subir historia a Instagram. Después, me empez0 a picar el
gusanillo porque a mi siempre me ha gustado el futbol y, en especial, el Sevilla. Tras hacer de
redactor en una pagina web, participé en un programa de radio y esto Ultimo me cautivé. El
tema de redactar no esta nada mal, pero el hecho de estar en la radio fue lo que me terminé de
abrir los ojos. Lo que pasa es que yo sentia que me faltaba algo. Ese programa de radio tenia
muy poca difusion, lo hacian solo para pasarselo bien. Yo pienso que hay que pasarselo bien,
pero creo que el modelo se podria explotar mucho mas. Ademas, yo consumia mucho
contenido de fatbol en YouTube y observaba que videos de diez o quince minutos hablando
del Sevilla no existian en la plataforma. Por eso, porque ese nicho en YouTube no estaba

todavia cubierto, fue por lo que empecé.

P: ¢Cuédl es tu dinamica de trabajo? Subes casi un video diario.

R: Mas 0 menos. Mi idea es subir un video cada dos dias. Mi forma de organizarme es la
siguiente: primo la actualidad, pero, cuando veo que no hay ninguna noticia destacable,
también hago videos de preguntas y respuestas o construyendo equipos con una determinada
cantidad de dinero, que eso a la gente le encanta. También doy mi opinidn sobre temas de

actualidad.

P: En los videos de actualidad, ¢la dindmica que es comentar la noticia y después dar tu

punto de vista?
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R: Si, es eso. Yo me baso sobre todo en la prensa, intento estar atento a los periodicos de
otros paises por si salta alguna noticia, pero mi fuente de alimentacion es la prensa local,
como el Estadio Deportivo o EI Desmarque. Yo no tengo ninguna via de informacion, yo
solo soy un chaval al que le encanta hablar del Sevillay es lo que intento.

P: ¢Crees que haces periodismo o simplemente haces comunicacion?

R: No, yo no hago periodismo. Lo primero que te tengo que decir es que no sé del término de
periodismo. Siempre que hago directos y me preguntan queé estudio, yo siempre dejo claro
que yo hago Derecho. Yo lo que hago es hablar del Sevilla Fatbol Club, no periodismo. Le

tengo mucho respeto a una titulacion.

P: ¢ Cuél es el objetivo del canal de YouTube? ¢Solo un pasatiempo o tienes miras de

gue te pueda dar un rédito econdémico suficiente?

R: Yo soy franco: a mi, el tema de hablar del Sevilla me tiene enamorado. Como me lo paso
tan bien y me gusta tanto, pues es una manera de buscarme la vida en un mundo en el que no
tengo ni idea y no conozco a nadie. Este Gltimo mes he ganado 51 euros con YouTube,
obviamente no da para vivir. Es dificil que esto lo convierta en mil o en dos mil euros
hablando solo del Sevilla, es casi imposible. Pero, al igual que te digo que ojala se convirtiera
esto en mi trabajo, tampoco voy a renunciar al Sevilla para ganar mas dinero. Yo quiero que

mi canal de YouTube sea una especie de curriculo.

P: Un ingreso minimo de 51 euros ya es algo y quiza eso te motiva para buscar que deje

de ser un pasatiempo para que sea una fuente de ingresos.

R: Yo, por ganas y amor a esto no va a ser. Por dejadez no va a ser. Le voy a dedicar tiempo
y amor porque me lo paso bien. No concibo que estoy haciendo algo por deber.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: A mi me gusta mucho Roberto Arrocha, de ABC, es una persona en la que me fijo mucho.

También Manolo Aguilar y Florencio Ordofiez en Cadena SER.
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12. Oliva, Jose Manuel (periodista en COPE Sevilla)

Pregunta: Etapa formativa. ¢ Es suficiente el grado o es necesaria una formacion

posgrado?

Respuesta: El grado de Periodismo te ayuda a situarte en la profesion en la que te vas a
iniciar para desarrollar tu trabajo. Creo que es un proceso por el cual yo considero que hay
que pasar porque creo que te facilita las herramientas y te pone en el escenario de lo que va a
ser tu profesion. Luego es verdad que hay una parte practica que es lo que se adquiere con la
experiencia del dia a dia y el verse dentro de una redaccion, en un periddico, en una radio o
en una television. El grado es muy formativo, enriquecedor, pero debe estar siempre unido a
lo que es una puesta practica de toda esa teoria sobre el terreno en el que vas a trabajar. Por

eso son tan importantes las practicas y la inquietud del estudiante por aprender el oficio.

P: ¢El programa principal de deportes del mediodia dedica la mayor parte de su espacio

a Sevillay Betis?

R: Si, siendo realistas es asi. El fatbol en Sevilla absorbe tanto y genera tanto diariamente.
Los programas discurren normalmente hablando de fatbol durante los cincuenta minutos. Hay
gue tener en cuenta que estamos en una ciudad que, junto a Madrid y Barcelona, es la méas

futbolera de Espafia y la que aglutina un mayor nimero de socios en sus equipos.

P: ¢Queé tiene la radio de especial?

R: Siempre ha sido un medio muy vivo. La inmediatez de abrir un micr6fono en cualquier
lugar e informar de lo que acaba de ocurrir es la gran virtud que tiene el medio. Esa cercania
al oyente es magica.

P: ¢Qué no puede faltarle al periodista deportivo perfecto?

R: Para mi, el periodista tiene que serlo veinticuatro horas. Es decir, el periodista debe estar
conectado siempre a la realidad. EI buen periodista no es el mas rapido, sino el que lo hacer
de mejor manera. Lo méas importante es informar bien al oyente; para eso, es importante tener

una buena agenda y también ir actualizandose constantemente.
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P: ¢Consideras que los clubes torpedean el trabajo de los periodistas?

R: Hace unos veinte afios el periodismo era mucho mas cercano, se tenia la oportunidad de
hablar directamente con los protagonistas. Por eso pienso que el periodismo que se hace
actualmente tiene ain mas mérito, porque ahora existe una gran lejania marcada por los
clubes. Los intereses son diferentes. Los clubes intentan que se proyecte las informaciones
que en cada momento les interesa. En el otro lado, estan los periodistas que se encargan de
informar sobre todo lo que ocurre en los clubes, guste méas o guste menos a las propias

entidades.

P: ¢Qué consejo le darias a un estudiante de periodismo deportivo?

R: Yo diria que no pierdan jamas el entusiasmo por ser periodistas, jamas. Si tienen
entusiasmo, si ponen energia, si tienen en la mente ser periodista deportivo estoy seguro de
que, en un nivel o en otro, lo van a conseguir. No hay que desfallecer. Hay que pensar que se
puede conseguir hacerse un hueco en la redaccion. No se debe perder la vitalidad y las ganas.

Eso si, sé que el proceso es duro y se tiende a pensar que es imposible.

13. Ortega, Santi (periodista en Radio Sevilla)

Pregunta: ¢ Como ha cambiado el periodismo deportivo desde la década de los afios 90

hasta ahora?

Respuesta: Desde mi punto de vista, han cambiado los medios que tenemos y la cercania con

los deportistas. Ha pasado de ser todo artesanal a ser demasiado artificial.

P: En cuanto a contenido, ¢en Radio Sevilla hay solo fatbol o también se le da cobertura

al resto de deportes?

R: Yo he hecho finales de la Copa del Rey de rugby, finales de ACB, remo... Eso si, lo que
principalmente te demanda la gente es futbol. Aqui en Sevilla lo que se escucha es Sevillay

Betis, un poco de baloncesto y algun evento puntual.

P: ¢Coémo deberia ser el periodista deportivo perfecto?
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R: Lo primero es la honestidad. Puedes tener tu opinion, pero hay ser honesto con el oyente.

P: Referentes en el periodismo deportivo.

R: ‘Maestro’ Aratijo, Alejandro Delmés y mis compafieros Manolo Aguilar, Florencio

Ordoiiez y Fran Ronquillo.

P: Etapa formativa. ¢ Es suficiente con el grado o es necesaria una formacion posgrado?

R: Hay mucha falta de préactica. Y hay una cosa que estoy notando en la gente joven que llega
a las practicas: veo falta de ganas de trabajar. Veo muchas ganas de sacar créditos y se acab0.

P: ¢Qué consejo le darias a un estudiante de periodismo deportivo?

R: Lo primero, avisar de que es un camino muy largo y que, si tiene una vision econémica, se
la quite de la cabeza. Que, si eres buen periodista, tendras recorrido. Hay futuro. Es una

profesion dura, pero muy bonita.

14. Pintinho, Pablo (periodista de ABC de Sevilla)

Pregunta: El contenido. ¢Solo hay de Sevilla y Betis o también del resto de deportes?

Respuesta: En la redaccion de deportes del ABC si que es cierto que nos centramos mucho en
el fatbol porque tenemos dos paginas web especializadas en los dos equipos principales del
fatbol. Es verdad que despues le damos su espacio al futbol regional cada semana. Es cierto
que no le damos todo el espacio que podriamos darle, creo que se le podria dar mas. Pero
dentro de lo que cabe, creo que somos el medio a nivel local que mejor cubre el

polideportivo.

P: ¢La falta de cobertura se da mas por falta de interés o por falta de medios?

R: Si las circunstancias fueran otras, posiblemente intentariamos cubrirlo. Pero las

circunstancias son las que son, no nos da para mucho mas.
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P: Estuviste en el Sevilla Futbol Club como redactor. ¢ Lo ves como una alternativa real

para los estudiantes de periodismo?

R: Creo que todo lo que sea formarte estd bien, adquirir experiencia, entablar relaciones...
Trabajar desde el otro punto de vista no esta mal. Si te quedas en tu casa, nadie se acuerda de
ti.

P: ¢La gestion de redes sociales y la multifuncionalidad es algo que debe tener ya

cualquier periodista?

R: Yo creo que cuanto mas formado esté el periodista y mas ramas del periodismo toques

(aunque no sea a la perfeccion), mejor.

P: Etapa formativa. ¢ Es suficiente con la formacion del grado o ves necesario algun tipo

de posgrado o formacion extra?

R: Yo creo que, si acabas un grado y no tienes la posibilidad de trabajar, es una buena opcion

seguir formandose, sin ser necesariamente un master.

P: Referentes en el periodismo deportivo.

R: Mateo Gonzélez, Roberto Arrocha, Alonso Rivero y Alberto Fernandez.

15. Quintero, Fede (periodista fundador y director general de EI Desmarque)

Pregunta: ¢ Como y cuando nace El Desmarque y cuales han sido las fechas clave de su

historia?

Respuesta: Estabamos un grupo de periodistas que trabajabamos en distintos medios que
veiamos como la informacion que estaba solicitando el lector se asemejaba mas a un modelo
de periodismo que no se estaba llevando a cabo. Sobre todo, un modelo de medio nativo
digital, mucho maés accesible para el movil. Valoramos hacer un medio local, nos reunimos y
decidimos crear EI Desmarque. Tuvimos una acogida bastante buena. Vimos que estabamos
tocando una tecla bastante interesante. Cuando empez0 a ir bien llegé el momento de difundir

el medio a otras ciudades y crear la capilaridad regional. La primera fecha clave es la que
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decidimos dejar nuestros puestos de trabajo para volcarnos por completo a EI Desmarque.
Después, en el afio 2010 entra la figura de Antonio Lappi, que le da un cariz mucho mas
organizativo y empezamos a hacer las cosas de manera méas profesional. También es una
fecha importante el momento en el que dejo de ejercer el periodismo y comienzo a ser el
director general de la compafiia. Y la Gltima fecha clave es cuando Mediaset adquiere El

Desmarque y nos da una dimensién nacional y de absoluto liderazgo.

P: El lector que entre a la seccion local de Sevilla de EI Desmarque, ¢tiene pluralidad de

deportes?

R: Sin duda. Nosotros intentamos dar la informacién de todo el deporte que pasa en tu
ciudad.

P: A nivel local, ¢qué diferencia a EI Desmarque del resto de medios?

R: Sobre todo, el volumen y la calidad de las noticias. En Sevilla podemos hacer més de
setenta noticias diarias, que es una auténtica barbaridad. Y, ademas, es muy dificil mantener
la calidad cuando hay tanta calidad, y yo creo que nosotros lo hacemos y por eso somos el

medio deportivo més leido en Sevilla.

P: Sois un medio innovador, ¢hay intencion de crear nuevos contenidos para YouTube?

R: Adaptarlos a lo que viene es lo que caracteriza a El Desmarque. Siempre contemplaremos

nuevas vias de creacion y difusion de contenidos.

P: Etapa formativa. ;Crees que es suficiente con el grado o ves necesario un titulo de

posgrado o similar?

R: No conozco la carrera hoy en dia, sino la que yo hice. En esa, faltaban muchas cosas.
Igualmente, creo que no hay que limitarse a la formacion del grado. En el periodismo
depende también mucho de las personas. Veo a mucha gente pasar por practicas sin pasion y

sin ganas.

P: Referentes en el periodismo deportivo.
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R: Alvaro Ramirez, Alejandro Rodriguez, Mercedes Torrecillas, David Duréan, Daniel Pinilla

Andrés Ocafia y Jorge Liafio.

P: ¢Como definirias el periodismo deportivo que se hace en Sevilla?

R: Periodismo de mucha calidad y propio de un periodismo a nivel nacional. Posiblemente,
de los mejores que se hagan en Espafia.

16. Rivero, Alonso (periodista de Radio Marca Sevilla)

Pregunta: Etapa formativa. ¢ Es suficiente con el grado o ves necesario alguna

formacién de posgrado?

Respuesta: Yo creo que se te tienen que dar unas bases profundad de lo que es el periodismo
yd e la ética, pero creo que es una profesion que se va aprendiendo conforme se va
trabajando. A mi me sorprende mucho ver a chavales que estan estudiando, criticando a
profesionales que llevan veinte afios 0 mas en esto. Son muy importante en la formacion las

practicas.

P: Llevas muchos afios en Radio Marca Sevilla. ¢ La cobertura informativa es
practicamente exclusiva de Sevilla y Betis?

R: Tenemos suerte en eso porgue nos dan mucha libertad para planificar. Creo que estamos
obligados a darle su sitio al resto de deportes. Lo tocamos todo, pero lo que significan Sevilla
y Betis hacen que ocupen la mayor parte del tiempo. De dos horas de programa, hora y veinte

es de futbol y el resto de tiempo se le dedica a otros deportes.

P: Un consejo para un estudiante de periodismo deportivo.

R: Lo primero, que pierda el miedo a la incertidumbre. Lo segundo, pensar que las practicas
son el mayor escaparate que vas a tener y una oportunidad de empaparse de los profesionales.

No creer que sabes mas que otros. Trabajar como un bestia.

P: ¢ Qué tiene de especial la radio?
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R: Hoy dia se trabaja mucho con la inmediatez, y la radio es lo méas inmediato. En lo

personal, que siempre he sido muy timido, me da esa independencia que necesito.

P: ¢Qué no puede faltarle al periodista deportivo ideal?

R: Lo més importante es negarte a ti mismo. Quiero decir, olvidarte de tus gustos, creencias o
preferencias para ser lo mas profesional posible. De esta manera se consigue ser libre como

periodista.

P: Referentes en el periodismo deportivo.

R: Fede Quintero, Mercedes Torrecillas, Andrés Ocarfia, Agustin Varela, Santi Ortega y José

Manuel Oliva.

17. Rojas Torrijos, José Luis (profesor de ‘Periodismo Deportivo’ en la Universidad de

Sevilla)

Pregunta: Etapa formativa. ¢ Es suficiente con el grado o es necesario un titulo de

posgrado, como un master?

Respuesta: La carrera es muy importante. Y la especializacion en el periodismo deportivo es
algo que tenemos en Sevilla y que existe en menos de la mitad de las universidades. El
periodismo deportivo tiene unas caracteristicas singulares y eso justifica que exista una
asignatura concreta de la especializacion. El intrusismo es algo que no ocurre en otros paises,

el algo que queda reducido al perfil de comentarista, pero nunca sustitutivo del periodista.

P: ¢ Es dificil encontrar empleo como periodista deportivo hoy en dia?

R: La situacion es cada vez mas complicada porque se esta dando una inflacion de la

demanda y no hay una oferta que la satisfaga.

P: En cuanto a la innovacion dentro del periodismo deportivo, ¢qué es lo que mas se

busca?
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R: Lo que mas, el periodismo de datos, el periodismo de infografia y el periodismo
audiovisual. Hay una fuerte tendencia hacia el periodismo visual. Ahora los disefios de las
paginas web son cada vez mas directos, visuales y sintéticos. Esa es la tendencia general de

los medios.

P: En cuanto al contenido, ¢hay justicia en la cobertura informativa de los diarios

deportivos o de los medios generalistas en sus secciones de deportes?

R: Sin duda, no. Pero es incomprensible en la prensa local el hecho de no diferenciarse. A
nivel nacional es mas comprensible, pero a nivel puedes diferenciarte de esa manera. Debe
haber responsabilidad, porque, de hecho, hay demanda de ese resto de deportes. Son
deportistas en la élite de su deporte. Los deportes de Canal Sur, por ejemplo, son ejemplares.
En El Ideal de Almeria hay redactores especialistas en varios deportes, 0 en AS, que se cubria

mucho rugby con la ayuda de especialistas.

P: ¢Desaparecerd el papel?

R: El futuro del papel pasa por convertirse en un producto de lujo. Los semanarios pueden ser

una solucion para evitar la disolucion del papel tal y como lo conocemos actualmente.

P: Fuiste parte del grupo fundado de Estadio Deportivo. Cuando nace, por qué y como

es su evolucion?

R: Nace en 1995 de forma semanal y pasa a diario en 1996. En su momento existian
periddicos como Super Deporte 0 DXT Campeodn, especializados en informacion deportiva de
Valencia y Galicia, respectivamente, y eso era algo que no habia en Sevilla, siendo una de las
ciudades que mayor deporte consumo diariamente. La prensa deportiva local es algo que no
existe en otros paises. En Estadio Deportivo se apostd desde el primer momento por esos
“otros deportes”. Antes se le daba mas importancia y habia mas especialistas, pero aun asi se

ha mantenido.

18. Ruiz Parrefio, Bernardo (periodista en Mucho Deporte)

Pregunta: Hegemonia informativa de Sevilla y Betis. ¢ Por qué?
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Respuesta: La demanda del aficionado en el resto de los deportes es mucho menor. En el

fatbol hay una generacién de noticias continuas. Sevilla y Betis suman mucho mas trafico.

P: ¢Es diferente trabajar en Canal Sur al ser un medio de comunicacion publico en

cuanto a la pluralidad?

R: En El Pelotazo, por ejemplo, me dan mucha libertad en mi seccion. Se cubre la actualidad

a nivel regional y en mi seccion de cinco minutos tengo libertad para elegir el tema.

P: Etapa formativa. ¢ Suficiente con el grado de Periodismo o es necesario un titulo de

posgrado?

R: Yo creo que el problema es que en la carrera te entregan herramientas para ser una persona
preparada en el &mbito culto, pero no te entregan herramientas para el periodismo a pie de
calle. Sobre todo, porque la mayoria de los profesores estan retirados de las redacciones
porque es inviable combinar ambas profesiones. Hablo de la generalidad, habré casos

puntuales.

P: Referentes en el periodismo deportivo.

R: Lucas Haurie, Alberto Fernandez, Javi Santos, Gabriel Galan, Luis Lastra y Javi Delgado.

P: Define el periodismo deportivo que se hace en Sevilla.

R: Hay muy buenos periodistas, hay buenos periodistas, hay periodistas normales y hay
periodistas muy malos, como en cualquier ciudad. Hay un aspecto que quita profesionalidad
y es la dualidad Sevilla-Betis, por eso me aparté del futbol profesional, porque me producia

desazon.

19. Viola, Antonio (periodista en Canal Sur Television)

Pregunta: En cuanto a la etapa formativa, ¢crees que la formacion con el grado de
Periodismo es suficiente o0 es necesario un titulo de posgrado para salir preparado para

la realidad laboral?
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Respuesta: Creo que por mucho que hagamos cursos o posgrados y los centros formativos se
esfuercen en que salgamos lo mas preparados posibles, la realidad que te encuentras en la
calle no siempre tiene que ver con lo que te cuentan en clase. La formacion yo la veo bien,
pero creo que se deberia fomentar més el tema de las practicas. Es fundamental que un
alumno, cuando salga de la Facultad, tenga un conocimiento de lo que es la realidad en la
calle y del funcionamiento de una redaccién en cualquiera de las facetas del periodismo. Yo
hice préacticas durante los cuatro afios que estuve estudiando. Insisti y me busqué la vida. Pero

esa preocupacion era mia, no todos los comparieros la tenian.

P: Has estado en medios escritos, en radio y en television. ¢Desde qué soporte se hace

mejor periodismo deportivo?

R: Para mi, creo que el soporte mas completo es la radio porque es lo mas inmediato y el mas
rapido. Con un movil en un bolsillo, pasa algo, te desplazas alli, sacas un teléfono y estas en
directo, no necesitas una parafernalia como la de la television. Ademas, creo que es el Unico
que no esta sufriendo tantos cambios como el resto. Cada vez, la tele se ve menos porque la
gente busca contenidos en Internet. En el ambito del deporte, yo no entiendo el fatbol sin la

radio, por ejemplo.

P: En cuanto al contenido, Sevilla y Betis lo acaparan todo. ¢ Te ha pasado en todos los

medios en los que has estado?

R: Al final es una cuestion de supervivencia. El pablico demanda eso. El resto de deportes no
genera a diario la cantidad de contenido que pueden generar el Sevilla o el Betis. Es
complicado poder dar difusién a un deporte minoritario porque a la hora de la verdad es una
cuestion de consumo. La gente demanda mucho mas fatbol que el resto de deportes.
Probablemente los medios tienen su parte de culpa, pero al final no deja de ser la gallina de

los huevos de oro.
P: Experiencia en clubes. En el Real Betis Balompié como redactor y también en el

Cérdoba CF y la UD Extremadura. ¢;Qué diferencias hay entre trabajar en un medio y

dentro de un club?
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R: La diferencia es abismal. La postura es totalmente diferente. El periodista esta para contar
lo que alguien quiere que no cuentes y para generar opinion. La comunicacion corporativa no
tiene nada que ver con el dia a dia en un medio de comunicacion. Un club genera una
cantidad ingente de contenidos a diario. TU estas en un medio de comunicacion y te dedicas a
buscar la informacion y a contrastarla; y el que esta en el club esta para, precisamente,

contrastar (o desmentir) esa informacion. Ese es trabajo del gabinete de comunicacion.

P: Trabajar en un club como en el Betis o0 en el Sevilla, ¢lo ves recomendable para

estudiantes de Periodismo como una buena alternativa?

R: Yo tengo la experiencia de haber trabajado en mi etapa inicial en un club de Sevilla, el
Betis, y es cierto que profesionalmente me ayudo6 porque te genera una serie de contactos y
de conocimientos que un periodista normal normalmente no tiene. Es una experiencia super
enriquecedora, pero te limita porque la gente te etiqueta con unos colores y te quita valor. Eso

si, son inconvenientes totalmente salvables.

P: Dime uno o varios periodistas deportivos que consideres referentes a nivel local.

R: Fede Quintero, de El Desmarque, Agustin Varela, de Radio Marca, y Andrés Ocafia, de
COPE.

P: ¢Como definirias el periodismo deportivo de Sevilla brevemente?
R: EI mejor periodismo que se hace a nivel nacional. Desde una ciudad con dos clubes que
generan muchisimo contenido. Hay redacciones muy buenas. En Sevilla no se valora la

calidad y la cantidad que se genera desde los medios deportivos. Un medio ejemplar es El

Desmarque, por ejemplo.
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