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repercusion a escala internacional.
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CAPITULO |

INTRODUCCION

1.1 PRIMER ACERCAMIENTO

Existen tres grandes carreras por etapas de ciclismo profesional en el mundo: el Tour
de Francia, el Giro de Italia y la Vuelta a Espafia. Son tres grandes acontecimientos
deportivos que no solo tienen un interés para el mundo del deporte, sino que dan a
conocer el territorio y la cultura de cada pais. Por ello, constituyen una forma de fomentar
la industria turistica nacional.

El presente trabajo se centra en la evolucion que ha adquirido el Tour de Francia, no
solo como evento deportivo, sino también como herramienta de promocion turistica.
Ademads, lo compararemos con la Vuelta a nivel de importancia mundial y econémica.
Para su desarrollo, lo hemos estructurado de la siguiente manera:

» En primer lugar, nos adentraremos en los inicios del Tour de Francia, a través

de su historia, tanto en su dificultad a la hora de desarrollar sus primeras
carreras, como en la historia de todos los grandes ganadores del Tour de Francia
hasta la actualidad.

En un segundo lugar, hablaremos sobre la estrecha relacion que tienen el Tour
y el turismo. Nos adentraremos en primera instancia en los distintos tipos de
turismo que alberga el Tour de Francia, pasando por un analisis minucioso del
perfil del turista que atrae el Tour, y finalizando en el estudio de la capacidad de
acogida de algunos de los lugares por el que pasa el Tour y su beneficio
econdmico para el pais y sus localidades.

En tercer y dltimo lugar, estudiaremos, analizaremos y compararemos esta
competicion, con una de las tres grandes carreras por etapas de ciclismo junto
con el Tour de Francia como es la Vuelta Espafa, adentrandonos en su historia
y evolucién, hasta llegar a su importancia actual a escala mundial.

1.2 OBJETIVOS

Con la realizacion de este trabajo, los objetivos que se intentan alcanzar son los
siguientes:

1.

2.

3.

Conocer los inicios de uno de los eventos deportivos mas seguidos de todo el
mundo y adentrarnos en su organizacion.

Estudiar y analizar los distintos tipos de turista que atrae el Tour de Francia, no
solo de los turistas a nivel internacional, sino a nivel nacional.

Entender la importancia actual que tiene el Tour de Francia como método de
promocion turistica del pais

Comparar el Tour de Francia a nivel internacional con otro tipo de carrera por
etapa ciclista como es la Vuelta a Espafia desde el punto de vista de la historia,
alcance mediatico y herramienta turistica.
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1.3 JUSTIFICACION DEL TEMA ELEGIDO

Como hemos visto, nuestro trabajo se centra en el estudio del Tour de Francia, no solo
desde el punto de vista del deporte, sino también del turismo.

Para la eleccion de este tema ha sido fundamental nuestra pasion por el deporte, en
especial por el ciclismo. De tal forma que, unido a nuestro interés por el turismo y a los
conocimientos adquiridos a lo largo de la carrera, nos hayan hecho decantarnos por la
eleccion del Tour de Francia como elemento de analisis. Ademas, es un tema de estudio
muy interesante, ya que nos permite reflexionar sobre las consecuencias que pueden
tener el deporte y el turismo para el pais francés. No obstante, a lo largo de trabajo
veremos como la relacion del deporte y el turismo, se esta convirtiendo en un gran
binomio de éxito para el pais.

1.4 METODOLOGIA

Para la realizacion de este proyecto se ha recogido informacion a través de diferentes
fuentes: en primer lugar, busquedas en internet y en segundo lugar, a través de apuntes
de asignaturas de turismo Yy libros consultados en la biblioteca de turismo.

Por internet hemos consultado desde noticias de prensa, hasta articulos, revistas y libros
publicados por diferentes fuentes oficiales como la Organizacion Mundial del Turismo
(OMT) o trabajos de investigacion de diferentes universidades del mundo, ademés de
diferentes paginas web oficiales.

La mayoria de estas paginas webs han sido francesas, como son el Institut national de
la statistigue et des études économiques (INSSE) o la Direction Générale des
Entreprises (DGE). Estas han sido una gran fuente de informacién. Siendo necesaria la
traduccion de las mismas, dandole asi mayor rigurosidad al presente trabajo.

Los analisis de todas las fuentes seran desarrollados con mas detenimiento en el Ultimo
apartado del presente trabajo (bibliografia).
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CAPITULO Il

HISTORIA Y PRESENTE DEL TOUR DE FRANCIA

2.1 HISTORIA DEL TOUR DE FRANCIA

Segun Philippe Gaboriau® (2003: 140-141), 1903 es una fecha importante en Francia,
no solo porque es el nacimiento del Tour de Francia, sino porque también debe ser
considerado como un momento de ruptura.

Es el final de una época: la edad de oro de la bicicleta, el velocipedo, la cual fue sefia
hasta ahora de Francia, pasa a un lado en favor del automovil y el aeroplano.

La sociedad burguesa de la época suefia con poder algan dia montar en un automovil,
dejando atras las bicicletas. Pero es aqui, cuando el precio de la bicicleta baja, por lo
gue tiende a democratizarse. Los periddicos deportivos hacen cada dia mas hincapié
en los avances hacia un nuevo modelo de bicicleta.

No obstante, en 1903 el Tour de Francia no fue ni mucho menos el acontecimiento
deportivo mas mediatico, el gran evento deportivo ese afio fue la carrera de automoviles
Paris-Madrid, la cual no acabé como se esperaba.

El 24 de mayo en Burdeos, acabada la primera etapa de la carrera (y por consiguiente
la Gltima de ese afo) sucedi6 algo catastrofico: se produjeron numerosos accidentes en
los cuales murieron varios participantes y algunas personas que se agolpaban en el
lateral de la carretera resultaron heridas.

Los accidentes, lamentables, se multiplican: accidente de Marcel Renault, cuyo
carro va a parar contra un arbol, produciéndose un muerto y un herido. Al carro
de Loraine-Barrow se le atraviesa un perro y va a dar contra otro arbol, con el
resultado de un muerto y un herido mas. Un paso a nivel en el camino y de
nuevo un muerto y un herido. Una mujer se atraviesa en la carretera y hay que
sumar otro muerto. Un carro que se incendia, un muerto, el chofer quemado
Vivo, y una persona herida. Otro carro mas que arrolla a la multitud y de nuevo
dos muertos, un herido, etc. (Gaboriau, 2003: 144)

Segun Felipe Fernandez (2012), es en esta tesitura tan compleja, justo un mes después
del catastrofico accidente automovilistico. El periodista Henri Lefevre convencié a su
director en el periddico L’ Auto Henri Desgrange, de la rentabilidad de organizar una
vuelta ciclista en Francia.

Como sefala Gaboriau (2003: 145), el primer Tour consté de seis etapas y recorrié
ciudades como Paris, Lyon, Marsella, Toulouse, Burdeos o Nantes. Un recorrido en el
gue se hicieron mas de 2400 km, y cuya etapa mas corta fue Toulouse-Burdeos y la
prueba mas larga la que unié las ciudades de Nantes y de Paris. Esta tuvo una duracién
de diecinueve dias y su primer ganador fue Maurice Garin, apodado le Petit Ramoneur.

Indica Gaboriau (2003: 146) que en estos principios el Tour de Francia tuvo como
caracteristicas singulares dos aspectos, el primero de ellos fue que el Tour se disputaba
sin ayuda de acompafiantes, lo que discrepa mucho de la realidad del Tour actualmente.
Y la segunda caracteristica que se impuso y que en la actualidad sigue vigente es que

1 Socidlogo, miembro del grupo Sociologie Histoire Anthropologie des Dynamiques Culturelles (SHADYC)
de la Ecole des Hautes Etudes, Marsella, Francia.
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la carrera se dividi6 en etapas, lo cual facilité el trabajo a los periodistas para poder ir
comentando etapa a etapa como transcurria la carrera. Sin embargo, este éxito
deportivo sufrié una pequefia crisis que casi la hace desaparecer. La pasion, a veces
desenfrenada de los espectadores, los hacian a veces enemigos en si de la propia
carrera. En efecto, cada ciudad por la que pasaba la carrera queria proteger a su
campeon local, eso hacia que los demas competidores estuvieran en riesgo,
produciéndose asi varios incidentes.

Henri Desgrange (1904: 1) escribe:

Le <<Tour de France>> est terminé et sa seconde édition aura, je le crains bien,
été aussi la derniere. Il sera mort de son succes, des passions aveugles qu'il
aura déchainées, des injures et des sales soupgons qu’il nous aura valus des
ignorants ou des méchants. Et, pourtant, il nous avait semblé et il nous semble
encore que nous avions édifié avec cette grande épreuve le monument le plus
durable et le plus imposant du sport cycliste. Nous avions I'espoir chaque année
avec elle de faire a travers la plus grande partie de la France un peu de bien
sportif. Les premiers résultats de I'an passé étaient pour nous montrer que nous
pensions juste: et nous voici a la fin du second <<Tour de France>> écceurés,
découragés, ayant vécu ces trois semaines au milieu des pires calomnies et
des pires injures.

A partir de 1905 y cada mes de julio, el Tour de Francia partira desde una ciudad
francesa distinta hasta concluir su etapa en la mitica ciudad de Paris.

2.2 EL TOUR EN LA ACTUALIDAD

En la actualidad, el Tour de Francia se encuentra en el Top cinco de acontecimientos
deportivos que mas seguidores atraen en el mundo. Indica Mario Vallejo (2017), que
después de los Juegos Olimpicos y el Mundial de futbol, la tercera plaza es alternada
entre la Super Bowl y el Tour de Francia. Es emitido en mas de 190 paises y puede
llegar a congrega a unos 3.500 millones de espectadores en todo el mundo. A
continuacion, vamos a explicar un poco como se desarrolla la carrera en si y algunos
datos curiosos que suceden en torno a ella. Es importante indicar aqui, el cambio de
fechas en la realizacion del Tour de Francia 2020. El cual ha sido aplazado para el mes
de agosto. Segun publica la web oficial del Tour (2020), debido a la actual pandemia
que azota el mundo (COVID-19), la Union Cycliste Internationale (UCI?), y la empresa
organizadora del Tour, Amaury Sport Organisation (ASO), han decidido aplazar el
evento para la proteccion sanitaria tanto del deportista como del publico que acude a
ver el Tour.

A continuacién, vamos a explicar un poco cédmo es el funcionamiento del Tour de
Francia, En sus inicios en 1903 el Tour de Francia o también llamado la Grande Boucle,
constaba de seis etapas y unos 2400km de distancia, aspecto, que discrepa mucho de
cdmo se concibe el Tour en la actualidad. Hoy en dia, el Tour consta de veintiuna etapas
y mas de 3400km de distancia.

Indica ASO (2020), de esas veintiuna etapas podemos distinguir tres subtipos de etapas:
las etapas consideradas llanas donde los ciclistas no tienen que superar mucho desnivel
de carretera, las etapas de montafia donde los ciclistas si tienen que superar distintos
desniveles de montafia y acabar a veces en la cima, y por ultimo las etapas de
contrarreloj en las cuales los ciclistas explotan al maximo su velocidad para llegar en el
menor tiempo posible.

2*“Fundada en 1900, en Paris (Francia), la Union Cycliste Internationale (UCI) es el organismo rector mundial

del ciclismo. Desarrollar y supervisar el ciclismo en todas sus formas y para todas las personas, la UCI
gestiona y promueve las ocho disciplinas del ciclismo: carretera, pista, bicicleta de montafia, BMX
Racing, BMX Freestyle, ciclocross, trial y ciclismo indoor”
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figura 1.1. Ejemplo de etapa de montafia del Tour
Fuente: Euskal Irrati Telebista (EITB) (2020). Elaborado por: EITB

Este primer tipo es un claro ejemplo de una etapa de montafia, la cual termina en la
cima, mas concretamente es la etapa 20 del Tour de Francia del afio 2019 la cual
corresponde al recorrido entre Albertville y Val Thorens. Su distancia como podemos ver
en laimagen es de 130 km presentando distintos tipos de puertos con varios desniveles.
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Figura 1.2. Ejemplos de etapa de carretera llana del Tour
Fuente: EITB (2020). Elaborado por: EITB

Este segundo tipo corresponde a una epata que se considera llana y que ademas
corresponde con la Ultima etapa del Tour de Francia que acaba en los Campos Eliseos
de Paris. Esta etapa tiene un recorrido de 128 km y presenta poco desnivel. Su recorrido
va desde Rambouillet a Paris Champs- Elysées.



TFG- Turismo. El Tour de Francia y su relacién con el turismo

188 m JURANCON

192 m PAU'GI\
- 205m PAU%

179 m GELOS
380 m Medout (BOSDARROS)

281 m MAZERES-LEZONS

307 m Cote d'Esquillot

206 m GAN

0 35 65 12 16 18 215 27 km

| PYRENEES-ATLANTIQUES

figura 1.3. Ejemplo de etapa de contrarreloj del Tour
Fuente: EITB (2020). Elaborado por: EITB

Por ultimo, en esta tercera imagen observamos el Ultimo tipo de etapa que corresponde
a una carrera contrarreloj. Presenta un recorrido corto de 27 Km y vemos cémo su
desnivel en la carretera es casi inexistente, se trata de la etapa nimero 13 del Tour del
afio pasado.

La organizacion del Tour viene otorgando diferentes maillots para los participantes del
Tour, en funcién de diferentes parametros. El mas conocido es el maillot amarillo, cuya
historia remonta a 1919.

Como indica Felipe Fernandez (2012), corria el afio 1919, justo después del paron por
la Primera Guerra Mundial, en la decimosegunda edicion del Tour de Francia, cuando
se implanté por primera vez el maillot amarillo. Se opta por el color amarillo porque de
ese color eran las paginas del periddico autor de la creacion del Tour L’Auto. En él se
podia seguir el progreso del Tour, ademas, segun Miguel Angel Fernandez (2019)
también servia para que los periodistas encargados de seguir en directo la carrera
pudieran distinguir de una forma mas rapida cual era el corredor que iba en cabeza en
la general y asi poder plasmarlo en su periodico. El primer corredor que se enfundé ese
maillot amarillo fue Eugéne Christophe tras ganar la primera etapa. Pero el que se
coron6 como campeodn del Tour ese afno, fue el belga Firmin Lambot.

Otras de las caracteristicas de este maillot amarillo segun el periédico La opinién Corufia
(2016), son las iniciales HD en honor a Henri Desgrange, las cuales eliminaron en 1984
para dejar hueco a las publicidades. No obstante, fueron recuperadas en 2003 en honor
al centenario del Tour. Ademas del maillot amarillo, segiin ASO (2020) existen otros tres
tipos de maillot: el verde, el blanco con puntos rojos y el blanco. El maillot verde nace
en el afo 1953 en conmemoracién del 50 cumpleafios de Tour. Corresponde al lider de
la clasificacion por puntos, obteniéndose en las etapas llanas y los sprints de llegada a
meta. Este tipo de maillot se suele cambiar al final de cada etapa. En segundo lugar,
tenemos el maillot blanco con puntos rojos el cual no aparece hasta 1975. Corresponde
al ganador de cada etapa de montafia, entregandose al final de la misma en la cima de
la montafia. Y por ultimo tenemos el maillot blanco, el cual se recupera en el afio 2000,
entregdndose al mejor corredor mas joven de la clasificacion. En esta clasificacion
entran aquellos de hasta 25 afios como maximo.
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2.3 GANADORES DEL TOUR

En este apartado, hablaremos sobre los ganadores del Tour desde su creacion. Esta
clasificacion histérica ofrecida por ASO (2020), no est4d exenta de anécdotas y
curiosidades que a continuacion veremos.

Segun la web Culturizando (2019), el primer ganador del Tour de Francia fue el francés
Maurice Garin, quien todavia en la actualidad sigue siendo recordado en Francia por ser
el primero que gano el Tour. Este personaje histérico, logré alzarse como ganador del
tour en 1903 a los 32 afios.

Tras la victoria de Maurice Garin, la hegemonia francesa se instauré en el Tour hasta
1911, pero fue interrumpida por el holandés Francois Faber en 1909. Al afio siguiente
en 1912 y hasta 1922 el ganador del Tour solo tuvo presencia belga, destacando la
figura de Philippe Thijs otorgandose tres Tour. Hay que decir, que el periodo
comprendido entre 1915-1918 la competicion no se celebré debido a la Primera Guerra
Mundial, que paralizé a toda Francia.

El periodo de entreguerras, el cual comprende desde el final de la Primera Guerra
Mundial (11 de noviembre de 1918) hasta el principio de la Segunda Guerra Mundial
(1939), tuvo un claro dominio belga y francés. Nombres como André Leducq, Antonin
Magne, Firmin Lambot o Sylvere Maes con dos Tours cada uno de ellos sobresalieron
como figuras importantes de la época. Otro hecho importante en este periodo de
entreguerras fue la inclusién del histérico maillot amarillo en 1919, justo después de la
reanudacion del Tour.

A partir de 1947, las primeras ediciones fueron conocidas por las victorias de los
Italianos Gino Bartali en 1948 y Fausto Coppi en 1949. Estas ediciones llevaron la gloria
a Italia en tiempos muy dificiles durante la postguerra.

Tras la victoria por segunda vez de Coppi en la edicion de 1952, llega de nuevo otra
larga hegemonia francesa, que va desde 1953 a 1967. En ella se proclamaron
campeones en once de las quince ediciones. Fue una época marcada por los cinco
Tours de Jacques Anguetil, llegando a ser el primer corredor de la historia en conseguir
cinco Tours (la edicion de 1957 y las de 1961 a 1964). Ademas, también consiguio
conquistar la Vuelta a Espafa en 1963 y un afio después el Giro de Italia, coronandose
como el mejor ciclista de la época. Segun Marcos Pereda (2019), Anquetil nunca fue del
agrado del publico francés debido a su caracter altivo y orgulloso. Un ejemplo de ello lo
podemos ver tal y como indica Pereda (2019), en el recibimiento que tuvo a la llegada
del Tour de 1961 a Paris donde todo el publico francés lo recibi6 con silbidos.

Otro hecho importante en este periodo que estamos comentando de la hegemonia
francesa, fue la primera victoria de un espafol en la ronda gala. Esta fue llevada a cabo
por Federico Martin Bahamontes, apodado el Aguila de Toledo. Fue ganador de la
ediciéon de 1959 y logré superar a Anquetil. Bahamontes, segun Felipe Fernandez (2020)
era conocido por ser un gran “escalador’ de montafas, donde logré hacerse con seis
victorias en esa edicion.

En 1969, surgiria la figura del belga Eddy Merckx, apodado el Canibal. Como indica
Andrés Osorio Guillott (2020), Merckx se alzé en los afios posteriores con cinco Tours,
cuatro de ellos de manera consecutiva en los afios comprendidos entre 1969-1972
haciendo honor a su apodo. No en vano este gran corredor no par6 ahi, logrando cinco
Giros de ltalia, una Vuelta a Espafia (1973) y tres Mundiales de ciclismo en ruta, entre
otros titulos. En este periplo en el que destaco el ciclista belga, encontramos la segunda
victoria de un espafiol en la ronda gala. Esta fue llevada a cabo por Luis Ocafa,
consiguiendo arrebatarle el Tour de 1973 a Eddy Merckx, y logrando que este no
consiguiera los cinco Tours obtenidos de manera consecutiva.

-9-
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Ediciones posteriores vendrian marcadas por otra hegemonia francesa, destacando la
figura de Bernard Hinault, ganador de cinco Tours en el periodo de 1978 a 1985. Durante
este tiempo solo el holandés Joop Zoetemelk consiguié arrebatarle la victoria en el Tour
a algun ciclista francés. El nombre de Bernard Hinault es importante en el mundo del
ciclismo profesional ya que consiguié ganar cinco veces el Tour de Francia.

En los afos posteriores vemos como en la edicién de 1986 ganaba por primera vez el
Tour un ciclista estadounidense, Greg Lemond, o cdmo en 1987 gana el Tour de Francia
el irlandés Stephen Roche, segundo ciclista y Unico junto con Eddy Merckx en ganar la
triple corona (Tour, Giro y Mundial de Ciclismo en el mismo afio).

Otro periodo importante en el Tour de Francia llega en el periplo comprendido entre
1991 a 1995, donde el espafiol Miguel Indurain consigue cinco Tours de Francia
seguidos, siendo asi el primer ciclista de la historia del Tour de Francia en obtenerlo.
Indurain, todavia sigue siendo el ciclista espafiol con mas Tours de Francia. Unos afios
mas tarde, concretamente en 1999, aparece la figura del norteamericano Lance
Armstrong. Este consiguié enfundarse el maillot amarillo en siete ocasiones seguidas,
hecho que todavia no se ha podido superar en la actualidad. Pero no todo es oro lo que
reluce y nunca mejor dicho. Segun el ABC (2019), siete afilos mas tarde, concretamente
en el aflo 2012, un informe antidopaje estadounidense concluia que Lance Armstrong,
el ciclista mas laureado del Tour de Francia, habia acudido al dopaje en las siete
ocasiones en las que se coroné como ganador del Tour. En ese mismo afio (2012), le
fueron retirados sus trofeos por sus siete victorias dejando al Tour sin ganador. Poco
después, en una entrevista concedida a la cadena NBCSN, segun ABC (2019), el ciclista
norteamericano reconocio su culpabilidad.

Un afio después del tltimo Tour que gan6 Lance Armstrong, en 2006, el espafiol Oscar
Pereiro se convierte en el quinto espafiol en coronarse como campeoén del Tour. Al afio
siguiente y hasta 2010 el Tour solo tuvo color espafiol. Nombres como Alberto Contador,
ganador de las ediciones de 2007, 2009 y 2010 o la figura de Carlos Sastre, ganador en
2008, fueron los nombres destacados de esas ediciones. La edicion de 2010 sera
siempre recordada por la batalla que mantuvo con el luxemburgués Andy Schelck. No
obstante, afios después tal y como sucediera con Armstrong, Alberto Contador, segun
Victor Garcia (2014), di6 positivo por dopaje, 50 picogramos por mililitro de clembuterol,
al que el atribuy6 a una mala ingesta de comida. Lo desposeyeron del Tour del afio
2010, dando ganador al segundo clasificado de ese afio el luxemburgués Andy Schelck.

Por dltimo, y analizando los siguientes afios hasta la actualidad (2011-2019), vemos
como sobresale el nombre de Chris Froome. El inglés se coron6 como ganador del Tour
en cuatro ocasiones, tres de ellos de manera consecutiva en los afios 2015, 2016 y 2017
respectivamente. Podemos ver como en el afio 2011 Cadel Evans se corona como el
primer australiano en ganar el Tour de Francia. Para concluir, diremos que el ultimo
ganador del Tour de Francia es el colombiano Egan Bernal, ganador del Tour 2019.
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CAPITULO 1lI

EL TOUR DE FRANCIA Y EL TURISMO

3.1 DEFINICIONES

En este apartado, vamos a comentar los tipos de turismo que atrae el territorio francés
gracias a la celebracién del Tour de Francia. Pero, antes de adentrarnos de lleno en
este apartado del tema, tenemos que hacer una parada obligatoria para definir
brevemente el concepto de turismo en si. Existen muchas definiciones de turismo, las
cuales han ido evolucionando a lo largo del tiempo. Nosotros nos centraremos en la
definicion que mas consenso tiene, y que ofrece la OMT (1994):

“aquellas actividades que realizan las personas durante sus viajes y estancias
en lugares distintos a los de su entorno habitual por un periodo de tiempo
consecutivo inferior a un afo con fines de ocio, negocio y otros motivos”.

Aungue esta definicion es la mas aceptada existen otras que también lo son, nosotros
destacaremos la que indicaron Walter Hunziker y Kart Krapf en Grunriss der allgemeinen
Fremdenverkhrslehre (como se cit6 en OMT, 1998: 45):

“Turismo es la suma de relaciones y fendmenos que surgen de los viajes y de
las estancias de los no residente, en tanto en cuanto no estan ligados a una
residencia permanente ni a una actividad remunerada.”

Pues bien, una vez definido el concepto de turismo, nos disponemos a entrar de lleno
en los tipos de turismo que se dan en torno a la celebracién del Tour de Francia.

3.2 TOUR DE FRANCIA Y TIPOS DE TURISMO

Para empezar a hablar de los tipos de turismo que genera el Tour de Francia,
empezaremos por el principal, el turismo deportivo o turismo de deportes. Explica Maria
Teresa Fernadndez (2014: 60); Podemos definir al turismo deportivo como aquellas
actividades referidas al deporte que se realizan fuera del entorno habitual, o en el medio
natural para realizar una cualquier actividad fisica o poder ir a observar cualquier
espectaculo deportivo, pudiendo o no conllevar una actividad competitiva.

Podemos decir que el turismo deportivo esta experimentando un gran auge como
principal motivo por el que viajar. Pero este crecimiento exponencial, viene de la mano
de un crecimiento en el turismo de bienestar y la importancia que en la actualidad le
vamos dando al turismo de salud. Cada vez mas nos preocupamos por nuestro cuerpo
y nuestra salud.

Dentro de este tipo de turismo deportivo, podemos distinguir los turistas activos y los
turistas pasivos. Fernandez (2014: 60), sefiala las tres categorias siguientes que
cubririan estos dos tipos de turistas:

¢ Los participantes a un evento: son aquellos que viajan al lugar donde se celebra
un evento deportivo para participar en él.

¢ Los meramente espectadores: son aquellos que acuden al evento deportivo solo
para ver el espectaculo sin participar activamente en él.
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e Amantes del deporte: son aquellos que viajan con el fin de participar en eventos
deportivos auto organizados.

Para dar respuesta a esta demanda turistica, es posible distinguir cinco tipos de
actividades o centros de actividades:

e Resort: se trata de complejos turisticos cuya atraccion principal es la actividad
deportiva.

e Cruises: son cruceros cuya finalidad es ofrecer actividades deportivas como
objetivo final del viaje o bien para compartir el viaje con famosos del mundo del
deporte.

e Attraction: son enclaves naturales como pueden ser parques, montafias o
atracciones creadas por el hombre como son museos referidos al deporte.

e Tours: se trata de viajes relacionados con el deporte en el que se pueden realizar
distintas actividades como visitas a instalaciones deportivas o tours en bicicleta.

e Events: Tipo de turismo basado en la asistencia a eventos deportivos.

Este ultimo tipo es el que centra toda nuestra atencion, al ser el que se da en el Tour de
Francia. En los ultimos tiempos ha adquirido bastante importancia para las ciudades
organizadoras de los eventos, no solo a nivel econémico, sino también en cuanto al
namero de turistas que estan atraidos por estos tipos de eventos. Las ciudades también
buscan albergar estos acontecimientos, intentando desestacionalizar un poco el destino
y diversificar su oferta turistica, para asi poder atraer a los maximos turistas posibles.

Aungue el turismo deportivo esta teniendo cada vez mas adeptos a la hora de elegir el
préoximo destino de su viaje, hay que decir que el tipo de turismo que predomina en
Francia es el turismo cultural.

Pues bien, volviendo al analisis de estudio, la irrupcion del Tour de Francia hace que los
turistas elijan el pais galo como destino turistico. Gracias a ello consiguen atraer un gran
numero de turistas interesados en la ronda gala. Consiguiendo asi un gran impacto
econdmico para el pais y para las comarcas que son ese afio las encargadas de acoger
el Tour de Francia.

No obstante, este no es el Unico tipo de turismo que congrega el Tour, pero si el mas
importante.

Otros tipos de turismo, los cuales podriamos llamar secundarios, también son
importantes para la economia francesa. Y mucho mas para las pequefias comarcas por
las que pasa el Tour. Gracias a ello, atrae un gran nimero de turistas a sus
correspondientes localidades, no solo de Francia, sino también a las localidades de los
paises vecinos.

Hablamos pues, de dos tipos de turismo que se dan gracias al Tour como son el turismo
rural y el turismo urbanistico.

Definiendo al primero de ellos, el turismo rural, segln la OMT (2019), este es aquel
tipo de activad turistica en el que la experiencia del visitante esta relacionada con un
amplio espectro de productos vinculados por lo general con las actividades de
naturaleza, la agricultura, las formas de vida y las culturas rurales, la pesca con cafa y
la visita a lugares de interés.

Este tipo de actividades son aquellas que se desarrollan tal y como dice la definicién en
espacios rurales, los cuales deben tener una serie de caracteristicas para considerarse
como tal:

¢ Baja densidad geografica
e Paisajes y ordenacion territorial donde prevalezcan la agricultura y silvicultura

e Estructuras sociales y formas de vida tradicionales.
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Segun Blanca Garcia Henche (2005: 114-119), este tipo de turismo se centra
principalmente en la desconexion del turista de otras areas mas masificadas, para poder
asi estar en contacto con la naturaleza y con la poblacion local. Es un tipo de turismo
econdmicamente mas asequible que otros.

La poblacion local también se ve beneficiada de este tipo de turismo gracias a la
creacion de puestos de empleo. Ademas, el dinero generado gracias a la llegada de
turistas se podra reinvertir en la conservacion del patrimonio local. Por otro lado, también
se puede construir nuevos complejos turisticos para poder acoger mejor la llegada de
estos turistas. Un ejemplo de ello son las construcciones de hoteles, casas rurales,
apartamentos de uso turistico, etc.

Para acabar, la conservacion del entorno es un tema que preocupa cada vez masy en
ese sentido las poblaciones llaman a practicar un turismo responsable.

Relacionandolo con el tema central del estudio, el Tour de Francia tiene una estrecha
relacion con el turismo rural y los paisajes verdes que se ven a lo largo del recorrido.

Por ultimo, vamos a hablar del otro turismo secundario en el cual nos queremos centrar,
el turismo urbano.

El turismo urbano segun la Organizacion Mundial de Turismo (OMT) (2019), lo
podemos definir como aquel turismo que se da en espacios urbanos, caracterizado por
una economia no agricola basada en la administracion, el comercio, los servicios y por
construir nodo de transporte.

Estos tipos de productos nos ofrecen un amplio y heterogéneo abanico de experiencias
y productos culturales, arquitecténicos, tecnolégicos, sociales y naturales.

El turismo urbano presenta una serie de caracteristicas muy definidas y concretas.
Segun Maria Encarnacion André y Manuel Artis (1997), podemos observar como las
grandes metropolis presentan una serie de caracteristicas que las hacen diferenciarse
entre si:

e En primer lugar, el producto primario, que motiva las visitas de los turistas a la
ciudad, las cuales son muy diversas.

e En segundo lugar, el producto complementario, que como su propio nombre
indica, es complementario a la actividad principal que el turista va a realizar en
la ciudad, en ella nos encontramos con los distintos alojamientos en los que el
turista se va a hospedar durante su estancia en la ciudad (hoteles, hostales,
apartamento, etc. Ademas de los distintos restaurantes que el turista vaya a
visitar (manutencién). Podemos decir que, aungque sea un valor secundario es
uno de los motivos por los que un turista desearia volver a una ciudad a visitarla.

e Entercer lugar, laimagen, factor por el que un turista elige un destino respecto
a otro. Aqui ubicaremos temas como la seguridad de la ciudad o la estabilidad
politica. No elegiremos aquel destino que no nos garantice una seguridad a la
hora de viajar. Un ejemplo de ello son los paises en guerra, o los que tiene cierta
inestabilidad politica.

e En cuarto lugar, veremos la accesibilidad externa, en este apartado
estudiaremos cémo de accesible es la ciudad hacia el exterior. Hablamos aqui,
de buenas conexiones aeroportuarias con el mayor namero de ciudades
posibles. Para asi poder atraer a una gran cantidad de turistas. También es
fundamental una buena red ferroviaria ademas de un sistema de
telecomunicaciones avanzado y de calidad.
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e En quinto y dltimo lugar, la accesibilidad interna, tema también importante en
el grado de aceptacion de un turista a la ciudad, en concreto, en este punto
encontraremos temas como:

1. Eltréfico, tema muy valorado por los turistas, ya que les facilita
moverse por la ciudad

2. Eltransporte urbano, un buen sistema de redes de transporte,
facilitara el movimiento del turista por el interior de la ciudad,
pudiendo asi llegar al mayor numero de lugares de interés.

3. Oficinas de turismo, el cual es un recurso que no debe faltar
en ninguna ciudad, también muy valorado por el turista, ofrece
informacion sobre los lugares de mayor interés.

Por su parte, centrandonos en las caracteristicas del turista urbano, podemos decir que
€S un poco Mas exigente. Aunque sus estancias suelen ser mas cortas que las del resto
de turistas, tiene un gran poder adquisitivo. Podemos afirmar también que es un turista
de dificil retorno debido a la amplia oferta de destinos urbanos que existen.

Centrandonos un poco en el tema del trabajo, podemos decir que el epicentro de este
tipo de turismo en el Tour de Francia es la ciudad de Paris. La ciudad parisina alberga
desde siempre el final del Tour de Francia y contiene todas aquellas caracteristicas de
las cuales hemos hablado.

En el punto 3.4 de nuestro analizaremos un poco mas en detenimiento las
infraestructuras de la ciudad de Paris.

3.3 EL TOUR EN NUMEROS DE VISITANTES

En este punto analizaremos el nimero de visitantes que durante el Tour de Francia se
mueven por el pais galo, siguiendo en directo las etapas de Tour.

También estudiaremos cuales son las nacionalidades de los distintos turistas que visitan
el Tour de Francia, ademas de los movimientos de los residentes franceses por el pais.

Como introduccion del turismo en Francia, hablaremos de sus cifras de turismo. Nuestro
estudio se basa en los datos estadisticos oficiales (DGE, 2020) y (INSEE, 2020).

3.3.1. Datos estadisticos.

Para empezar a hablar del turismo en Francia, es importante decir que se sitda en el
primer puesto en llegadas de turistas internacionales con casi los 90 millones de turistas.
Este puesto lo ostenta desde hace ya muchos afios. Como dato podemos decir que
Espafa se sitla en el segundo puesto con mas de 82 millones y medio de turistas y en
el tercer puesto Estados Unidos con casi 80 millones.

Podemos decir que, segun datos del INSEE (2020), el 80% de turistas que llegan al pais
galo son turistas residentes en la Uni6n Europea, aunque en los Ultimos afios hay un
retroceso. El otro 20% pertenece a turistas extraeuropeos, situandose Estados Unidos
por delante de Asia. También podemos decir segln estos datos estadisticos que desde
2014 hasta la actualidad, el nUmero de pernoctaciones tanto de europeos como de
extraeuropeos esta en alza, situandose en 2014 en un 2,1%.

También podemos decir, segun el Consejo Internacional de Aeropuertos o ACI (2019),
los dos aeropuertos que tiene Francia, Paris-Orly y Paris-Charle-de-Gaulle, se sitdan en
el top 15 de aeropuertos mas transitados por turistas en toda Europa. Este dato explica
por qué Francia es el pais que mas turistas recibe del mundo.
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Observando los datos del INSEE, vemos cuales son las nacionalidades de los distintos
turistas que llegan a Francia. Por una parte, los turistas europeos que mas visitan el pais
son: alemanes, belgas, italianos, suizos y espafioles. Y, por otra parte, los turistas
extraeuropeos que mas lo visitan son: los estadounidenses y los chinos.

Para finalizar, podemos sacar como dato interesante segin Thomas Courbe (2019a: 1-
5, 2019c), que los residentes europeos, tomando un periodo de estancia de una semana
en el pais francés, tendrian un porcentaje mayor que los extraeuropeos, 8,2% frente al
6,1%. Podemos ver como los extraeuropeos prefieren pasar en su mayoria tres noches
(mas de un 18%) y los europeos una noche (sobre un 17%). Este ultimo dato puede ser
ocasionado por la proximidad de los paises.

En conclusién, no solo el turismo extranjero es importante para Francia, sino también
aquellos movimientos de residentes franceses por todo el territorio.

. Les déplacements touristiques des Francais - 5
Ensemble des voyages : nombre de voyages et nuitées, durée moyenne de voyage
Selon la destination et le motif du voyage En milliers
Etranger Personnel Voyages 23763 23544 25167
et DOM Nuitées 209010 212145 213180
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 8,8 9.0 8,5
Professionnel Voyages 2885 2938 3888
Nuitées 13519 14 105 18 403
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 47 48 a7
Tous motifs Voyages 26 648 26483 29055
Etranger et DOM Nuitées 222529 226 250 231582
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 8,4 85 8.0
France Personnel Voyages 175073 171314 170922
métropolitaine Nuitées 870 792 849 698 835591
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 50 5.0 4,9
Professionnel Voyages 16 571 16 628 20714
Nuitées 51 645 50 874 60 068
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 3.1 31 29
Tous motifs Voyages 191 644 187 942 191 636
France métropolitaine Nuitées 922 437 900 571 895 659
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 48 48 A7
Toutes Personnel Voyages 198 835 194 859 196 090 @
destinations Nuitées 1079 802 1061843 1048771 &
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 54 5.4 53 %
Professionnel Voyages 19 457 19 566 24602 ®
Nuitées 65 164 64979 78470 E
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 33 33 32 2
Ensemble des voyages 218 292 214 425 220 692 o
Ensemble des nuitées 1144 965 1126 822 1127 241 %
Durée moyenne de voyage (en nuitées) 52 53 51 &5
=

Source : DGE, enquéte SDT.

Figura 3.1 Numero de viajes y noches, segun el destino y motivo del viaje.
Fuente: DGE (2019). Elaborado por: Mémento du Tourisme.

Observando el cuadro, vemos cémo el turista francés prefiere viajar por dentro del pais
a viajar a paises del extranjero. Existen dos tipos de viajes, el profesional y el personal.
Centrdndonos en el caracter personal, donde incluiremos el ocio, placer, visitas a
familiares, salud, o cualquier otro motivo personal como eventos deportivos o viajes
escolares entre otros, la cifra de visitantes asciende a 170.922(en miles) viajes. En
contra, los viajes de caracter personal fuera de Francia ascienden a 25.167 (en miles).
Este dato nos hace ver de manera clara, como los residentes franceses prefieren un
turismo interno a un turismo emisor, es decir la mayoria prefiere viajar dentro del limite
de su palis.

Siguiendo con nuestro analisis, vamos a ver cuales son los meses en los cuales los
franceses prefieren viajar mas.
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5 - Les déplacements touristiques des Francais .

Les excursions' a la journée par motif (personnel, professionnel)
Selon le mois et la zone de destination en 2017

Réparliﬁpn Matif Réparllhon Motif Réparﬁﬁpn En France Réparliﬁqn A Réparﬁlipn
Total dﬁg:lgms personnel nes(;m:]nm professionnel des{z]u;’:;ms e ues(&;lm‘snns rétranger des excursions

Janvier 7820 78 5056 74 2765 8,6 6 658 78 1162
Février 8523 8.5 5545 &1 2978 93 7079 63 1444 .
Mars 8 087 8.1 4936 7.3 3151 9.8 7051 83 1036 6.8
Avril 8 367 8.4 5928 87 2439 76 6993 82 1375 9.0
Mai 8592 8.6 5681 83 2911 9.1 7234 65 1358 89
Juin 82717 8.3 5336 7.8 2941 9.2 7205 85 1072 71
Juiliet 8764 8.8 6388 9.4 2376 7.4 7 362 87 1402 9.2
Aot 9019 9.0 7158 10,5 1861 58 7430 88 1589 10,5
Septembre 7515 75 5128 75 2387 75 6473 76 1041 6.8
Octobre 8 784 8.8 5782 8.5 3002 94 7 687 9.1 1087 7.2
Novembre 8611 8.6 5561 82 3050 9,5 7313 86 1298 85
Décembre 7750 7.7 5 585 8,2 2 165 6,8 6 416 76 1335 8.8
Total 100 110 100.0 68 083 100.0 32021 100,0 84 901 100,0 15209 100.0

Figura 3.2. Las excursiones por motivo (personal, profesional) segin el mes y la
zona de destino 2017
Fuente: DGE (2019). Elaborado por: Mémento du Tourisme

En este cuadro podemos ver que los meses en los cuales los franceses prefieren viajar
por motivos de ocio son los meses de julio y agosto. También podemos observar en el
cuadro, como estos dos meses son los meses que mas excursiones hay por dia (junto
con octubre).

Esto son datos verdaderamente reveladores ya que, si observamos y comparamos los
dos cuadros expuestos, podemos concluir que el turista francés prefiere viajar dentro de
su pais en vez de ir al extranjero. Y que los meses elegidos para viajar por ocio son los
meses de julio y agosto.

3.3.2. Andlisis de los datos estadisticos para el Tour de Francia.

Una vez introducidas las caracteristicas del turismo en Francia, pasamos a hablar del
tema central que nos compete.

Analizando las gréaficas expuestas en el apartado anterior (figura 3.1 y figura 3.2) y
volviendo a nuestro tema central de estudio, encontramos la respuesta al porqué los
espectadores que van a ver el Tour de Francia son en su gran mayoria franceses.
Podemos deducir que el residente francés prefiere quedarse dentro del territorio francés
en lugar de viajar a un Pais extranjero. Vemos también como los meses que mas viajan
por motivos personales (en el cual entra el ocio, que es el que a hosotros nos interesa)
son los meses de julio y agosto, el cual coincide con la celebracion del Tour de Francia.

Ademas, como nos muestra ASO (2020), el turismo que atrae el Tour de Francia son
turistas franceses en su mayoria (80%), y el 20% son turistas extranjeros. Podemos
decir analizando los datos, que se trata de un turismo interior, el cual hace que los
visitantes de otras regiones francesas se trasladen a las comarcas por las cuales pasa
el Tour de Francia. Segun datos también proporcionados por la pagina web del Tour,
anteriormente mencionada, vemos cdmo podemos encontrar de diez a doce millones de
espectadores al borde de la carretera esperando para ver el Tour. Esta cifra podemos
decir que es muy dificil de cuantificar, ya que la mayoria de los espectadores que ven el
Tour de Francia en directo son excursionistas, es decir, solo se desplazan ese dia, o un
par de dias para ver pasar el tour por el lugar indicado.

Una vez que hemos hablado del turismo que mayor porcentaje tiene en el Tour, es el
momento de centrarnos en la parte minoritaria, los turistas extranjeros.

Segun ASO (2020), los turistas extranjeros abarcan un 20% del turismo que va a ver en
directo el Tour de Francia, estos turistas proceden principalmente de Europa,
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destacando paises como Alemania, Espafia, Italia, Bélgica o Luxemburgo. También
podriamos incluir a Reino Unido, si hablamos de turismo en vez de excursionismo,
siendo el pais que mas turistas emite al pais francés (no hay que olvidar que estos datos
son del 2017, actualmente, Reino Unido ya no pertenece a la Union Europea).

Pues bien, segun Courbe (2019c), podremos observar como en la siguiente imagen, se
corrobora todo lo anteriormente dicho. Observamos, cémo Europa es el principal emisor
del turismo en Francia, predominando el excursionismo por delante del turista de larga
duracion. Segun Courbe (2019c), podemos definir al excursionista, como aquel visitante
gue no esta mas de veinticuatro horas en un lugar, a mas de cien kilometros de su
domicilio, incluyéndose aqui los viajes transfronterizos independientemente de su
distancia. Ademas, el excursionista ya sea nacional o internacional es uno de los perfiles
de turistas potencialmente interesado por el Tour de Francia.

6 - Le tourisme international en France -

Déplacements des visiteurs internationaux
Arrivées des touristes et excursionnistes internationaux selon le continent de résidence

En millions
120

Excursionnistes

B Touristes

2015 2076 (r) 2017 | 2015 2016 () 2017 | 2015 2016 (ry 2017 | 2015 2016 (r) 2017 | 2015 2016 (7 2017
()] ip) ip) ip) (2]

Europe Amérique Asie Afrique Océanie

NTO DU TOURISME 2018

Source : DGE, Banque de France, enquéte EVE.

Figura 3.3. Llegadas de turistas y excursionistas internacionales segun el
continente de residencia.
Fuente: DGE (2019). Elaborado por: Mémento du tourisme

También podemos observar la gran diferencia que existe entre Europa y el continente
americano, tanto en nimero de turistas como en el de excursionistas.
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- Le tourisme international en France - 6

Deplacements des visiteurs internationaux

Motif principal de séjour
En% P P 1

70

. . -
0 |
Vacances, loisirs Visites Activites Autres.

4 des proches professionnelles maotifs personnels

Ens Principales activités des touristes internationaux en 2017
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Figura 3.4. Desplazamiento de visitantes internacionales.
Fuente: DGE (2019). Elaborado por: Mémento du Tourisme.

En este ultimo cuadro, podemos ver cémo el viaje de placer y ocio es el que predomina
entre los turistas que llegan a Francia. Pero ademas, podemos observar en la grafica,
como el ultimo motivo por el cual los turistas extranjeros se desplazan a Francia es el
de eventos deportivos o culturales. Este Gltimo dato, extrapolandolo a nuestro tema
central del trabajo, nos da el porqué el Tour de Francia tiene mayor porcentaje in situ de
franceses que de turistas extranjeros. Aunque es mundialmente conocido, no es un
motivo por el cual el turista fordneo acuda al pais.

Analizando los datos que nos muestran las graficas, podemos decir que la mayoria de
los turistas extranjeros que van a ver en directo el Tour de Francia, son turistas de paises
gue colindan con Francia, ya sean Espafa, Italia, Bélgica, Alemania o Luxemburgo.
Estos tipos de turistas prefieren viajar por carretera y cruzan la frontera francesa solo
por horas o como mucho por un dia para seguir en directo la prueba. Por lo tanto,
podemos concluir que el turista internacional que ve en directo el Tour de Francia en su
mayoria es un excursionista, mas que un turista que se quede por un periodo largo del
tiempo en el pais por el motivo del Tour.

Para acabar, como dato interesante, segun ASO (2020), podemos decir que es un tipo
de evento donde la mayoria de sus seguidores son hombres (60%). El 92% de personas
gue van a ver el Tour en directo van acompafiadas por una media de cuatro o cinco
personas y que un 77% que siguen en directo la carrera al borde de la carretera son
familia, las cuales esperan a que pase el pelotén unas siete horas de media, este Ultimo
dato revela el gran seguimiento que tiene este acontecimiento deportivo.

3.4 EJEMPLOS DE INFRAESTRUCTURA ALREDEDOR DEL TOUR.

En este apartado, presentaremos las cuatro etapas claves o de interés turistico con
relacion al Tour de Francia, seguidamente incidiremos en los puntos turisticos mas
interesantes de las diferentes ciudades. Para acabar hablaremos sobre la ocupacion
hotelera de afios anteriores. Hay que recalcar que nuestro analisis sobre la ocupaciéon
hotelera es sobre el mes de julio, fecha en la que normalmente se celebra el Tour de
Francia. Este afio debido a la pandemia COVID-19, sus fechas han sido modificadas
para el mes agosto. El afio que viene estas estadisticas tendrdn que tener en cuenta
este dato.
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Para empezar, hablaremos de la salida del Tour 2020 que tiene lugar en la ciudad de
Niza. En segundo lugar, hablaremos de un destino inédito hasta ahora en el Tour, la
ciudad de Saint-Martin-de-Ré, esta es visitada por numerosos turistas por sus
increibles playas y su gran patrimonio historico. Seguidamente, hablaremos de una de
las ciudades con mas historia en el Tour de Francia, la ciudad de Grenoble. Por dltimo
y en cuarto lugar hablaremos de la ciudad etapa por antonomasia del Tour, Paris, la
cual alberga afio tras afio el final de la edicién del Tour de Francia.

En primer lugar, como indica ASO (2020), la ciudad de Niza, o también llamada con el
sobrenombre de la joya del sur, acogera la gran salida del Tour de Francia 2020. Por
séptima vez en la historia del Tour de Francia, el sur del pais acogera Le Grand Départ.
Este inicio tendra lugar el dia veintinueve de agosto, pero no seré hasta el dia treinta 'y
uno cuando los ciclistas salgan de la ciudad, es decir, las dos primeras etapas se
disputaran integramente en la ciudad de Niza y sera el inicio de la tercera.

La primera etapa, que tendra una longitud de 156 km, transcurrira por la Niza interior.
En esta etapa podremos observar lugares tan emblematicos como el paseo de los
Ingleses o el valle del Var. La salida del Tour constara con un formato poco comun, ya
gue las tres primeras etapas no saldran de la ciudad de Niza.

El dia treinta los ciclistas se veran envueltos en una etapa de montafa. Los ciclistas
tendran que recorrer un total de 187 km dividido en tres puertos de montafia, de los
cuales dos superan los 1500 metros de desnivel positivo. Estos tres puertos seran: en
primer lugar, la subida al puerto de Colmiane, en segundo lugar, el puerto de Turini y
para acabar el Col d'Eze.

Una vez hablado un poco sobre el recorrido, nos centraremos en los atractivos turisticos
de la ciudad, que podran disfrutar los turistas llegados a la ciudad francesa.

En su condicién de capital de la Costa Azul, Niza es la quinta ciudad de Francia respecto
al nimero de habitantes (tiene una poblacion de 350.000 personas), a su vez es el
segundo centro turistico del pais con méas de cinco millones de turistas al afio y cuenta
con el segundo aeropuerto del pais con mas de trece millones de pasajeros anuales.
Con todos estos datos es facil reconocer que Niza es un epicentro turistico importante
para Francia.

Como atracciones turisticas mas importantes en Niza segun Ville de Nice (2020),
podemos destacar la Basilica de Notre-Dame, la cual fue construida entre 1864 y 1868,
esta es la iglesia mas grande de Niza y también una de las mas visitadas. Otro
monumento también muy visitado es el fuerte de Mont-Alban, construido en el siglo XVI,
es un raro ejemplo de arquitectura militar de esa época.

También podemos visitar la Cripta Arqueoldgica, la cual fue declarada monumento
histérico en 2012. Para acabar, como lugar de interés mas visitado en Niza, haremos
mencion del Paseo de los Ingleses, que es uno de los paseos maritimos mas famosos
del mundo.

Indica Nathalie Bolot (2019: 17), la posible previsiébn econémica para la salida de Niza
2020:

De 25 millones a 30 millones de euros. El importe de los beneficios econémicos
cosechados por las ciudades que organizaron la Gran Salida del Tour. Una cifra
gue serd mucho mas importante ya que Niza acogera un formato inédito con
no sélo la salida del 27 de junio, la segunda etapa, en bucle, al dia siguiente vy,
por ultimo, el lanzamiento de la tercera etapa el 29 de junio.
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Seguidamente, para acabar esta primera etapa, veremos cOmo es la ocupacion hotelera
en Niza en los meses en los que habitualmente tiene lugar el Tour (junio-julio). En este
sentido Jean-Claude Gridol (2019), comenta que la tendencia en 2019 del uso de los
alojamientos turisticos fue positiva en relacién con la de 2018, aumentando un 2,2% la
asistencia a los alojamientos turisticos.

Centrandonos en la ciudad de Niza, la tasa de ocupacion de los hoteles en junio de 2019
fue de un 87,2% porcentaje superior a la de 2018 segun el Comité Régional du Tourisme
(CRT) Cbte d’Azur France, (2020). Observamos, que el lugar preferido de los turistas
para hospedarse, son los hoteles de tres estrellas con un 87,8%. Analizando el nivel de
infraestructura a la hora de acoger a los turistas que llegan, vemos como la regién a la
gue pertenece Niza (Provenza-Alpes-Costa Azul), segun datos del INSEE (2020)
alberga un total de 2124 hoteles, 709 camping y 383 residencias turisticas de otro tipo.
Adentrandonos un poco mas, segun el CTR (2019), el departamento al que pertenece
Niza (Costa Azul), alberga un total de 620 hoteles, de los cuales su mayoria son de tres
estrellas (226), y para finalizar si deseamos hospedarnos en plena ciudad, ésta cuenta
con 160 hoteles de los cuales su gran mayoria son de tres estrellas (65). Hay que
destacar que Niza dispone de una gran cantidad de residencias secundarias,
exactamente 61.395 del total que alberga el departamento que son 183.000, en torno a
un 34% del total, con este dato podemos observar la gran afluencia turistica que tiene.
Analizando los datos expuestos, podemos comprobar la gran capacidad para acoger a
los turistas que llegan a la regién y como consecuencia a los que llegan para presenciar
el Tour.

En cuanto a su infraestructura de transporte, indica CTR (2019), que Niza cuenta con el
segundo aeropuerto mas transitado de Francia con 13,8 millones de turistas. Este fue el
acceso a la ciudad preferido por el 26% de los turistas, un 55% prefirié la carretera y en
menor porcentaje un 17% el tren. Podemos afirmar que, en comparacion con la ténica
general de turistas en Francia, la mayoria de los turistas en la regidon de Niza son
extranjeros (53%), de los cuales un 16,7% son italianos.

En segundo lugar, como etapa relevante del Tour hablaremos de la ciudad de Saint-
Martin-de-Ré, correspondiente a la etapa nimero diez programada para el ocho de
septiembre. Esta isla dara el broche final a dicha etapa en la que se habran recorrido un
total del70 km. La isla se ubica en el departamento de Charente Maritimo, a la cual se
accede a través de un puente con tres kilbmetros de largo. Dentro de la isla, segun ASO
(2020), el transporte preferido para moverse dentro de la isla por los turistas es la
bicicleta. Para el primer paso del Tour por la isla, se trazard la linea de meta en la
localidad de Saint-Martin-de-Ré, esta localidad cuenta con unos 17.500 habitantes,
localidad bastante pequefa, pero no asi exenta de interés turistico.

La Isla de Ré cuenta con grandes recursos turisticos, los cuales puedan atraer el interés
de los turistas desplazados alli para ver el final de la etapa nimero diez. Segun Office
de Tourisme Destination Tle de Ré (2020), el principal atractivo de la isla son sus playas,
gue, combinado con sus numerosos recursos gastrondmicos tipicos de alli, (ostras o el
vino entre otros) y con su gran historia y patrimonio, hacen de la isla un gran punto de
interés turistico, en el cual los franceses no dudan en establecer su segunda residencia.

La localidad de Saint-Martin-de-Ré, es la mas conocida con relacién a su patrimonio de
las diez localidades que conforman el departamento del Charente Maritime. La localidad
francesa es el centro histérico de esta isla, es conocida por sus fortificaciones hechas
por el arquitecto Vauban, la cual la hace una localidad amurallada. Estas fortificaciones
aparecen en la lista del patrimonio mundial de la UNESCO desde el afio 2008.

Pero no solo podemos hablar de su patrimonio y cultura, la Isla de Ré también aporta
su grano de arena al ciclismo. La isla cuenta con numerosas rutas ciclistas que nos
haran disfrutar ain mas de sus increibles paisajes como son los pantanos, bosques y
reservas naturales, una gran experiencia en contacto con la naturaleza.
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Una vez analizado su patrimonio, vemos como es su tasa de ocupacion hotelera. Segun
Charente Tourisme (2019:3-24), podemos afirmar que el tipo de alojamiento que mas
predomina en el Charente-Maritime son las segundas residencias con un 69% seguido
de los hoteles al aire libre (camping) con un 22% y a mucha distancia los hoteles 2,7%.
Su turismo en su mayoria es un turismo nacional, ya que su mayoria tiene alli su
segunda residencia (el 53% de las viviendas son de segundas residencias). En cuanto
a la ocupacion hotelera, observamos como los hoteles del departamento del Charente-
Maritime tuvieron un 72% de ocupacion hotelera, cifra que se sitla por encima de la
media anual con un 55%. Podemos analizar como la isla de Ré acogié a un 34% de
turistas extranjeros en 2018, cifra que se sita por encima de la media del departamento
con un 17%, donde el principal visitante extranjero es el turista inglés, seguido por el
holandés y el aleméan. En cuanto a la ocupacion media de hoteles al aire libre (camping),
la media en el mes de julio del departamento fue de un 55%, porcentaje superior a la
media anual situada en un 39%. En relacién con su infraestructura, segun Charente
Tourisme (2019: 3-24), el departamento cuenta con 280 hoteles y 17.912 camas para
acoger a los turistas que quieran ver de primera mano el Tour de Francia, asi como al
turista en general, de esas camas, el 13% pertenece a la isla de Re. En relacion con los
hoteles al aire libre con los que cuenta el departamento, vemos como hay 354 camping
y 149.454 camas, en los que la isla de Ré aglutina el 16% de esa oferta de camas. Si
nos centramos en Saint-Martin-de-Ré, pueblo por el que pasa el Tour, vemos como este
cuenta con solo 10 hoteles, en los que casi la mitad (4) son de cuatro estrellas, este
pequefio pueblo cuenta también con tres campings.

Observando, las puertas de entrada con las que cuenta este departamento, vemos que
se puede acceder a través de carretera, por la A10 de Paris, A10 Burdeos, o la A83 O
la N137 Nantes, estas 3 carreteras llegan hasta el distrito de la Rochelle, la cual
pertenece la isla de Ré. También podemos acceder por tren en el LGV Atlantico, con
salida en Paris Montparnasse y en Burdeos. Otra forma es a través del avion, llegando
a La Rochelle, este aeropuerto tuvo en 2018 un trafico aéreo de mas de 240 mil
pasajeros. Para acabar, al ser una isla también se podria acceder a ella a través de los
cruceros.

En tercer lugar, vamos a hablar de la ciudad de Grenoble, segun ASO (2020), Grenoble
es la ciudad de la cual parte una de las Ultimas etapas del Tour de Francia 2020,
concretamente la numero 17. Cuenta con una distancia total recorrida de 168km en un
recorrido considerado de montafa. La ciudad de Grenoble esta histéricamente ligada al
Tour de Francia, participando 40 veces desde su primera aparicion en 1905. Esta es la
ciudad en la que el famoso ciclista francés Eugene Christophe se enfundo por primera
vez el maillot amarillo hace ya mas de 100 afios.

Grenoble es la ciudad capital del departamento de Isére, cuenta con 161.000 habitantes,
sin duda una de las ciudades con mayor nimero de habitantes del departamento, segin
Office de Tourisme Grenoble-Alpes Métropole (2020), hemos podido observar las
diferentes actividades turisticas que pueden llevar a cabo los visitantes, que llegados
por la celebracion del Tour de Francia pueden realizar alli.

En primer lugar, tenemos uno de los atractivos turisticos mas visitados en la capital de
los Alpes franceses, el teleférico. Se trata del primer teleférico urbano de Francia, el cual
tiene una forma peculiar, es completamente ovalado llevandonos en cinco minutos a las
fortificaciones de la Bastilla a 500 metros sobre el nivel del mar. Este teleférico cont6 en
2017 con mas de 318 mil visitas. También situado en la ladera de la bastilla podemos
visitar el museo de Dauphinois, se trata de un museo catalogado como histérico del siglo
XVII.
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Por altimo, si lo que buscamos es el contacto con la naturaleza, a quince minutos de
Grenoble se encuentra las cuevas de Sassenage, la cual ofrece una ruta de un kilbmetro
de largo, de la cual se atraviesa una sucesion de galerias de millones de afios.

Nos adentraremos ahora en la ocupacion hotelera que tuvo el departamento de Isere de
donde es la ciudad de Grenoble, segun indica Virginie Jacob (2019c: 1-2, 2019b), la
tasa de ocupacion de los alojamientos comerciales® en la estacion estival fue en 2019
de un 48% en el mes de julio. observamos como en los tres meses de verano las tasas
de ocupacion media de hoteles bajaron del afio 2018 al 2019 de un 57% a un 53%,
subiendo asi la tasa de ocupacion de camping de un 35% a un 37%. También podemos
indicar como su principal clientela francesa proviene de su propia regién en un 37%y la
extranjera proviene de Holanda 34%.

Si nos centramos ahora en la capacidad de acogida que tiene el departamento de Isére
y la ciudad de Grenoble. Jacob (2019c: 1-2, 2019a), indica que el departamento cuenta
con un total de 9097 alojamientos comerciales, incluyendo aqui espacio rural, urbano y
de montafia y 54.447 si incluimos los alojamientos no comerciales (como segundas
residencias). La ciudad de Grenoble cuenta con 32 hoteles y 9 residencias turisticas,
estas ultimas ofrecen 812 unidades de alojamiento en total (apartamentos, dormitorios,
etc.). Indica Jacob (2015: 1-4), como gracias a la llegada del Tour a Alpe d'Huez en 25
de julio del 2015, el numero de turistas se incrementé en mas de 40.000 visitantes en
un solo dia. Se contabiliz6 la llegada de 65.000 visitantes tanto extranjeros como
franceses, cuando su media una semana antes y una después del evento eran 25.000
personas de media. Desgranando un poco mas este dato, vemos como el 34% era
poblacién local, el 27% turistas y el 39% excursionistas.

Por Gltimos comentaremos la Ultima de las ciudades que vamos a analizar, siendo el
recorrido mas importante del Tour, Paris. Todos los datos expuestos a continuacion
estan sacados de ASO (2020) y la oficina de turismo y congresos de Paris (2015).

Paris es la ciudad emblema del Tour de Francia por antonomasia, capital del pais
francés, cuenta con mas de dos millones de habitantes y con innumerables recursos
turisticos por descubrir. En relacion con el Tour de Francia, es la edicion numero
cuarenta y seis que termina en el paseo de los Campos Eliseos. Se estren6 hace ya 45
afos, desde que en 1975 el presidente por aquel entonces Valéry Giscard d"Estaing, le
enfundd el maillot amarillo a Bernard Thévenet el hombre que consiguié derrocar del
trono al “canibal” Eddy Merckx. Esta edicion terminara el veinte de septiembre (con el
cambio de fecha a causa del COVID-19) y constara de un recorrido de 122km en una
etapa que se considera llana.

Paris, tiene numerosos atractivos turisticos para los turistas que desean visitarla.
Corinne Menegaux (2019: 1-24), indica que en 2018 la ciudad fue visitada por unos 24,5
millones de habitantes, de estos, el 54% fueron extranjeros y un 46% fueron visitantes
franceses. Observando cuales son los meses que mas afluencia turistica, vemos que
los turistas residentes prefieren viajar a la capital francesa el mes de marzo, llegando al
millén de visitantes. Por contra los turistas extranjeros prefieren visitar la capital francesa
en julio, llegando a 1.300.000 visitantes. Extrapolando estos datos a nuestro tema
central de estudio, vemos que el mes en el que llega el Tour de Francia a Paris, en julio,
es cuando mayor afluencia de turismo extranjero y nacional llega a Paris. Con esto
podemos entender la gran afluencia de publico que se aglutina en los Campos Eliseos
para ver la llegada del Tour de Francia. Ademas del Tour de Francia, la capital parisina
cuenta con grandes atractivos turisticos que los visitantes podran disfrutar. De todos
ellos destacaremos cuatro, los cuales son emblemas de la ciudad parisina. En primer
lugar, hablaremos sobre la torre Eiffel que fue construida por el arquitecto Gustave Eiffel
para la exposicién universal de 1889. Cuenta con 3 pisos y una altura total de 324 metros

3 Alojamiento comercial = Alojamiento sujeto a comercializacién, con transaccion financiera
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de alto. Menegaux (2019: 11), muestra una encuesta hecha a los turistas que visitan
Paris, el 30% de ellos asocian la imagen de la ciudad a la torre Eiffel, mostrando la
importancia que tiene para la ciudad.

En segundo lugar, destacaremos el museo mas importante de Paris, el museo del
Louvre, el cual contiene en su interior unas 35.000 mil obras de diferentes siglos, dicho
museo es uno de los mas visitados del mundo con méas de 8 millones de visitas.

En tercer lugar, hablaremos de la iglesia de Notre-Dame, joya de la arquitectura gotica,
su origen data del siglo XIll. Es el monumento mas visitado de Francia con mas de 14
millones de visitas.

En cuarto lugar, destacaremos la basilica del Sacré-Coeur, construida en 1919, es uno
de los monumentos mas emblematicos, una espectacular basilica que no podremos
dejar de visitar.

Seguidamente hablaremos, como hemos hecho anteriormente con las otras ciudades
de la tasa de ocupacién hotelera de la ciudad de Paris. Indica Robert Kassous (2019),
que Paris, registré 35,4 millones de turistas en 2019, de los cuales 16,6 millones fueron
turistas extranjeros y 18,8 turistas franceses. Segun Partez en France (2019), la tasa de
ocupacion de los hoteles en el mes de julio, el mes en el que hasta este afio ha finalizado
el Tour en Paris. Vemos como en 2019 fue de 2,3% menos que en 2018 (81,3%). Indica
Menegaux (2019: 14-17), que la tasa media de ocupacion en hoteles de Paris fue de un
78,6% anual, comparando este dato con los meses de julio tanto en 2018 como en 2019
vemos como en el mes de julio la afluencia de turistas es mayor que la media anual,
siendo sus principales clientes EEUU, Reino Unido y Alemania. En cuanto a la
capacidad de acogida de la ciudad parisina, segun indica el INSEE (2020), vemos como
la regién de Paris aglutina el 81,6% de los hoteles del departamento, en concreto 1614
hoteles, 1 camping y 67 residencias turisticas. Segun Menegaux (2019), en cuanto a la
forma de acceso, Paris cuenta con 2 aeropuertos, una gran conexion ferroviaria, cuya
estacion mas importante es Gare du Nord, ademas cuenta con una gran red de
transporte por el interior de la ciudad.

Para acabar este punto de infraestructura alrededor del Tour, segun ASO (2020),
podemos observar como la organizacion del Tour se preocupa por la seguridad tanto
del deportista como del espectador. Esta pone a disposicion 250 miembros de las
fuerzas del orden en cada punto por el Tour de Francia, 29.000 cuerpos de seguridad
entre policias, gendarmes y bomberos por todo el recorrido, 4.200 paneles de
sefalizacién colocados en los puntos peligrosos de la carrera. Ademas, cuenta con un
amplio servicio médico, incluyendo diez médicos de todas las especialidades, siete
enfermeros, otras siete ambulancias y ademas un camién con equipo radiologico.
También podemos observar durante el recorrido del Tour toda la logistica que mueve,
una media de 6000 metros de barreras en las salidas y las metas de cada etapa y 1000
barreras altas en cada linea de meta. Por Ultimo, la organizacion reserva tres aviones
para los traslados a Paris y mas de 500 hoteles son reservados para el Tour de Francia.

3.5 ASPECTOS ECONOMICOS.

En este apartado analizaremos todo lo que rodea a la economia francesa y la influencia
del Tour de Francia en ella.

Primero analizaremos el consumo turistico en Francia. Thomas Courbe (2019b: 1-4),
indica como el consumo turistico interior en Francia aumento6 hasta los 173.000 millones
de euros, de los cuales 107 mil millones corresponden a visitantes franceses y 66.3 mil
millones corresponden a visitantes extranjeros, lo que repercute en el PIB del pais en
un 7,4%. Esta mejora econdmica viene propiciada por una mejora econémica y de
seguridad después del 2016, cuando ocurrieron los famosos atentados de Paris.
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El consumo turistico extranjero aumentd un 5.9%, mientras que el consumo turistico por
parte de los franceses crecid, pero en menor cantidad un 3.6%.

También podemos observar segun la gréfica de gastos turisticos, como los visitantes
franceses gastaron mas de seis millones en actividades culturales, deportivas o de
placer, y como los visitantes extranjeros gastaron menos en este tipo de actividades, en
concreto casi 4 millones de euro.

Si volvemos a centrarnos en nuestro tema central de estudio, indica la embajada de
Francia en Madrid (2014), como el Tour de Francia aporta numerosos beneficios
econdmicos no solo para la empresa organizadora del evento ASO, sino también para
las numerosas localidades que acogen la llegada del Tour de Francia y para las
empresas patrocinadoras que estan presentes en el Tour de Francia.

ASO ingreso unos 150 millones de euros en volumen de ventas. La television encargada
de retrasmitir el Tour, France Télévision le paga unos 24 millones de euros anuales por
emitir las imagenes de la carrera. Ademas, otra gran fuente de beneficios para la
empresa ASO, son las ciudades que acogen una etapa. En concreto el precio por acoger
una salida ronda los 100.000 euros y por acoger un final de etapa 60.000 euros. Aunque
estas cifras son muy elevadas, las ciudades pugnan todos los afios para que el Tour de
Francia pase por su localidad, ya que los beneficios que reportan son muy altos.

Segun la embajada de Francia en Madrid (2014), la mancomunidad de Metz en 2013
analizé el impacto econémico que tuvo la llegada del Tour a su ciudad y sus resultaron
no dejaron lugar a duda. Tuvieron unos ingresos de unos 670.000 euros y segun una
encuesta lanzada a los turistas que fueron a ver en directo la ronda gala, declararon que
la llegada del Tour de Francia les habia hecho prolongar su estancia. Un 77% reconocio
gue habia influido en su decisién a la hora de elegir el destino. Ademas, los hosteleros
de la ciudad también se vieron beneficiados, gracias a la llegada de 2.300 periodistas
gue cubren la carrera.

Por otra parte, para los patrocinadores que cubren cada afio el Tour, recuperar la
inversion no supone un gran problema debido a la gran notoriedad de este. Las
empresas calculan que su patrocinio les cuesta unos 8,3 millones de euros cada
temporada, pero luego obtienen unos beneficios de unos 60 millones de euros
generados a través de los distintos espacios publicitarios en los distintos soportes en los
gue se puede seguir el Tour, ya sea TV, radio, prensa o internet.

Resumiendo lo anteriormente dicho, podemos concluir que el Tour de Francia es una
gran fuente de ingresos econémicos para la gran mayoria de municipios por los que
pasa, aparte de las empresas privadas que tienen sus intereses puestos en la carrera.
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CAPITULO IV

COMPARATIVA ENTRE EL TOUR Y LA VUELTA

4.1 DATOS HISTORICOS.

Aqui vamos a recordar la parte histérica del Tour y haciendo un resumen, vamos a
compararla con la de la Vuelta. Como recordaremos, el Tour de Francia nace en 1903
con un total de veintian corredores, un recorrido de 2.428 kilbmetros y seis etapas. Su
primer vencedor fue el francés Maurice Garin.

Unos afios mas tarde, en 1935, y siguiendo el modelo del Tour, se inaugura la carrera
ciclista profesional espafiola: la Vuelta. Cuenta con cincuenta corredores, un recorrido
de 3.425 kildbmetros y catorce etapas. El ganador fue el belga Gustaaf Deloor.

La Vuelta a Espafia, indica Unipublic (2020), nace en 1935 con un total de cincuenta
corredores. Los ciclistas recorrieron entonces un total de 3.425 km, siendo el primer
vencedor el belga Gustaaf Deloor. Esta primera Vuelta const6 con un total de catorce
etapas, de las cuales algunas superaban los 250 km. Como ocurria en los inicios del
Tour de Francia, y al contrario de lo que ocurre en la actualidad, estos ciclistas debian
arreglar ellos mismos su bicicleta en caso de averia. Un afio después de su nacimiento,
la Vuelta se suspendi6 debido a la Guerra Civil que azoté a Espafia (1936-1939). No
apareceria en el panorama deportivo espafiol hasta 1941. En su reactivacion, la carrera
estuvo plagada de ciclistas espafioles ya que, en este caso, la Segunda Guerra Mundial
afecté a la llegada de deportistas internacionales. Esta carrera la han disputado
deportistas de la talla de Merkx, Anquetil, Hinault, Indurdin o Contador entre otros
muchos. Es importante destacar aqui, como ocurre con el Tour, el aplazamiento de la
Vuelta para el mes de octubre. Segun Unipublic (2020), la salida estaba prevista que se
iniciase en los meses de agosto-septiembre, teniendo su salida en Utrecht (Holanda),
sin embargo, con la actual pandemia del COVID-19 su fecha se ha retrasado hasta el
20 de octubre, finalizando asi el 8 de noviembre. Debido a este cambio, también se
produce una modificacion de las etapas, en lugar de tener veintiuna etapas, esta
constara de solo dieciocho.

4.2 IMPORTANCIA Y PROMOCION A ESCALA MUNDIAL

En este apartado compararemos la Vuelta a Espafia y el Tour de Francia en relacion
con su impacto mediatico, tanto en los medios de comunicacién como en las redes
sociales. En el caso de la Vuelta indagaremos un poco sobre el interés turistico de las
diferentes etapas, como ya hicimos en el capitulo anterior para el Tour de Francia.

En primer lugar, hablaremos sobre el impacto mediatico en las diferentes plataformas
gue tienen tanto la Vuelta como el Tour de Francia.

Afirma ASO (2020), que el Tour de Francia tuvo mas de 100 horas en directo, y mas de
treinta y cinco millones y medio de telespectadores, superando a los datos del Tour 2018
con treinta y cuatro millones. Teniendo un pico de audiencia por su canal oficial France2
de 7,1 millones de telespectadores. En sus plataformas de internet como France. TV y
France.tv.sport, tuvo una media de 21,7 millones de videos vistos por los internautas.
Centrandonos en la plataforma oficial del Tour, esta tuvo 17 millones de visitas, lo que
supone un aumento del 34% respecto a los datos de 2018. También en el afio 2019 se
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produjo un récord histérico de visitas a esta plataforma en un dia con 4,5 millones de
espectadores.

Centrandonos en los medios acreditados para hacer la cobertura en directo de la
carrera, los datos también son sorprendentes, 1800 personas acreditadas entre
periodistas, fotégrafos, realizadores y cémaras, que estan representadas por 45
nacionalidades distintas. Con este dato podemos observar la gran repercusion
internacional que tiene este acontecimiento deportivo. Podemos decir que las 5
nacionalidades mas representadas son; Francia, Reino Unido, Holanda, Alemania y
Bélgica.

En segundo lugar, en relacién con la Vuelta a Espafia, explica Unipublic (2020), que
tiene unas setenta y tres horas de directo en sefial internacional, cubriendo méas de 190
paises. Esta obtuvo unos tres millones de visitantes y veinticuatro millones de videos
vistos. Si nos fijamos en el nimero de personas que decidieron seguir la Vuelta a
Espafia por la televisién, vemos que esta obtuvo 1,5 millones de espectadores con un
pico de audiencia de 2,3 millones.

Si hacemos una comparacion entre las dos grandes carreras podemos observar como
el evento con mas telespectadores de media es el Tour de Francia. Tuvo en el computo
global treinta y cinco millones y medio de telespectadores en sus dos canales
principales. Centrandonos en su audiencia media por etapa, el Tour tuvo 3,7 millones
de telespectadores, seguido de la Vuelta a Espafia con 1,5 millones de espectadores de
media. En horas en directo emitidas sigue a la cabeza el Tour con mas de 100 horas en
directo, seguido de la Vuelta con 73 horas.

Otra forma de ver el grado de importancia que tienen las distintas carreras a nivel
mundial es a través de las Redes Sociales. Vamos a comparar a continuacién, el nimero
de seguidores de cada una de ellas en las plataformas sociales mas importantes como
son Facebook, Twitter e Instagram consecutivamente. En primer lugar, si miramos los
numeros de seguidores de Facebook, encontramos que el Tour estaria en primera
posicibn como evento mas seguido con mas de 2,7 millones de seguidores, seguido de
la Vuelta con mas de 365 mil seguidores. En Instagram la clasificacion sigue
exactamente igual, el Tour es el evento mas seguido con 1,2 millones de seguidores,
relegando la Vuelta al segundo lugar con 272 mil seguidores. Por ultimo, fijandonos en
Twitter vemos que el Tour también se coloca en primer lugar con 3 millones de
seguidores, seguido por la Vuelta con 375 mil seguidores.

Es importante mencionar aqui, una vez expuesto la importancia de estos eventos en las
Redes Sociales, un concepto relativamente nuevo de gran importancia, el marketing de
contenidos. Pulizzi indica en Epic Content Marketing: How to Tell a Different Story, Break
trhough the Clutter, and Win More Customers by Marketing Less (como se citdé en
Fernando Toledano y Begofia Miguel San Emeterio, 2015: 984), que se trata de una
técnica de marketing de creacion y distribucion de contenido relevante y valioso para
atraer, adquirir y llamar la atencién de un publico objetivo bien definido, con el objetivo
de impulsarles a ser futuros clientes.

Una vez definido este concepto, observamos la estrecha relacién que tiene con el Tour
de Francia, y su importancia a la hora de la promocién turistica del pais. Segun Rodrigo
Latorre (2014), los espectadores, a la vez que miran el transcurso de la carrera, pueden
observar los espectaculares paisajes y lugares turisticos por el que pasa el Tour. Es sin
duda una gran forma de promocién turistica del pais y sobre todo de las comarcas y
regiones por las que pasa. Un ejemplo de ello lo podemos ver segin Marca (2016), en
Valle de Aran donde el paso del Tour de Francia tuvo un impacto econémico de 1,6
millones de euros alcanzando los hoteles una tasa de ocupacion del 95%. Ademas,
SUpuso un gran impacto mediatico para la ciudad gracias a la promocién televisiva. Esta
recuperd unos 3,7 millones de euros con mas de veintilin millones de espectadores.
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Un elemento a destacar tanto en el Tour de Francia como en la Vuelta a Espaia es la
importancia que se le da en sus respectivas paginas webs a la historia y promocién

turistica del pais.

» El Tour de Francia 2020 del 29 de agosto al 20 de septiembre. Haga clic aqui para mas informacién.

INFORMACIOL
OTRASPRUEEAS » | LOCUTORES OFIIALES » | MAEDIOS DECOMUNICACION fvyelds O, | HOSPITALDAD | WEGOSORICALES » | TEWA [l »
CURSO | EQUIPOS | RANKINGS2019 | LA CARRERA To\’f PATRIMONIO | EL FUTURO EN BICICLETA | VIDEQSY FOTOS | SOCIOS
fron<©
P i an Dom 30/08 | Paso 2 | 187km | Nice Haut Pays> Niza b

Desde 1906, "Niza los muy fieles’, como dice el lema latino yg{m acogido el Tour 36 veces. Sin embargo, la Promenade des.
Anglais evoca especialmente para los entusiastas del ciclismo |z final de Paris-Niza, que marca desde 1935 la entrada en la
temporada de carreras por etapas y el comienzo de enfrentamientos que probablemente animaran el inminente Tour. en el
horizonte. En 77 ediciones, 12 ganadores del Tour de Francia ganaron la Carrera al sol, cada vez antes de lograr la consagracion: este
es el caso de Roger Lapébie (1937), Louison Bobet (1952), Jacques Anquetil (1957). -61-63-65-66), Jan Janssen (1964), Eddy Merckx
(1969-70-71), Joop Zoetemelk (1974-75-79), Stephen Roche (1981), Miguel Indurain (1989-90), Alberto Contador (2007-10), Bradley
Wiggins (2012), Geraint Thomas (2016) y Egan Bernal (2019).

Figura 4.1 Pagina web Tour de Francia
Fuente: ASO (2020). Elaborado por: ASO.

En esta primera imagen podemos ver el apartado referido al patrimonio en la web del
Tour de Francia. En ella se habla sobre el patrimonio de cada ciudad etapa, ofreciendo

asi una gran promocioén turistica.

OTRAS PRUEBAS ' | DIFUSORES OFICIALES LA VUELTA JUNIOR COFIDIS fyvyoe( Q, | ESPACIOMEDIOS | TOUR OPERADORES | TIENDA B ES
RECORRIDO 2020 | EQUIPOS 2020 | CLASIFICACIONES | LA CARRERA _ SEDES | VIDEOSY FOTOS | HISTORIA | PATROCINADORES
LAVUELTA

Mié. 28/10 | Etapa 8 | 164.5km | Logrofio > Alto de Moncalvillo b

4 Lun. 26/10 | Descanso 1 | Vitoria 20/10 > 08/11/20

uci .

» 249.176 habitantes
» Provincia de Alava

» www.vitoria-gasteiz.org | web.araba.eus

Figura 4.2 P4gina web de la Vuelta a Espafia
Fuente: Unipublic (2020). Elaborado por: Unipublic
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En esta segunda imagen, observamos tal y como vimos en la imagen anterior, la
importancia que se le da al patrimonio histérico y turistico de cada ciudad etapa por la
gue pasa en este caso la Vuelta en su pagina web.

Al igual que el Tour de Francia, la Vuelta a Espafia discurre por unos lugares muy
embleméticos y atractivos.

En primer lugar, hablaremos de Vitoria-Gasteiz, correspondiente a la etapa numero
siete de la Vuelta a Espafia, situada en la provincia de Alava. Vitoria tiene mucha
tradicién con el ciclismo ya que en sus calles crecié Igor Gonzalez de Galeano, famoso
ciclista que subié al pédium en la Vuelta de 1999. Es una ciudad histérica que conserva
a la perfeccion su casco antiguo medieval. Su historia, junto con sus grandes atractivos
turisticos hacen de Vitoria una ciudad con gran atracciéon para el turismo. Entre los que
se pueden destacar como explica Ayuntamiento de Vitoria-Gasteiz (2020), la catedral
de Santa Maria la cual es patrimonio histérico desde 2015 siendo uno de los puntos por
el que pasa el famoso Camino de Santiago, el museo de arte contemporaneo Artium, el
cual alberga mas de 3000 obras, es uno de los mas importantes museos de arte
contemporaneo vasco y espafiol, y por Gltimo no nos podremos ir de Vitoria sin probar
su gastronomia.

En segundo lugar, hablaremos de Castro-Urdiales correspondiente a la etapa nimero
diez de la vuelta Espafia. Este afio y por segunda vez en estos sesenta afios de
existencia, la Vuelta partird de esta turistica localidad. Indica el Ayuntamiento de Castro-
Urdiales (2020), que en 1978 su casco urbano fue nombrado conjunto histérico. Dentro
de este conjunto vamos a destacar la iglesia de Santa Maria Asuncién, declarada
patrimonio histérico de la humanidad por la UNESCO. Data del S.XIll y es otro punto
por el que pasa el Camino de Santiago, de ahi su importancia dentro de esta localidad
historica.

Otro elemento que destacar de esta localidad es la naturaleza que la rodea. En ella
podremos encontrar numerosas cuevas de gran interés histérico con mas de 15.000
afios de antigliedad, cuevas como la del Cuco o la de la Lastrilla.

Por dltimo, nos centraremos en Madrid, sede de la ultima etapa de la Vuelta, y capital
de Espafia con mas de 3 millones de habitantes. Esta emblemética y turistica ciudad
coronara al ganador de la vuelta a Espafia 2020. Segun Madrid Destino Cultura Turismo
y Negocio (2020), podremos encontrar numerosas atracciones turisticas para los
visitantes que se acerguen por motivo o no de la Vuelta a Espafia. Sitios emblematicos
como la Gran Via o el parque del Retiro son algunos ejemplos de los muchos atractivos
gue contiene Madrid. Este Ultimo con unas 125 hectareas contiene en su interior
numeros elementos turisticos que visitar como sus numerosos jardines, el estanque
grande o sus diferentes estatuas como la del Angel caido una de las mas famosas. Para
acabar, también hay que destacar el museo mas famoso de Espafia debido a su gran
valor artistico, el museo del Prado, el cual cuenta con mas de 200 afios de antigiiedad.

4.3 IMPORTANCIA ECONOMICA.

En este Ultimo apartado, hablaremos sobre la importancia econémica que conlleva la
celebracion de la Vuelta a Espania.

En primer lugar, hablaremos de Espafia. José Miguel Vergara, Salvador Angosto y José
Maria Lopez (2020; 9-45), muestran los fantasticos resultados obtenidos, después de la
realizacion de varias encuestas. Podemos observar como mas del 90% de los vecinos
apoyaron la inversion publica hecha en su localidad para la acogida de la Vuelta 2019,
para ellos y para los empresarios del sector turistico, los cuales vieron aumentadas sus
ventas en mas de un 35%. Supuso un gran impulso econémico para su localidad.
Ademas, podemos observar como la cifra media de gasto por turista por dia fue de 37,70
Euros, su mayor gasto fue en el alojamiento en el que se gastaron de media 71,25 Euros.
Asi mismo una encuesta realizada para saber el grado de satisfaccion, da como
resultado que més del 95% volveria, lo que es un dato verdaderamente bueno para el
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sector turistico deportivo. Comparandolo con el Tour de Francia podemos ver como la
mayoria de los visitantes llegados a las localidades encargadas de la acogida de la
Vuelta, en un 82,4% eran turistas espafioles y un 17,6% extranjeros. Para concluir,
diremos que tanto la Vuelta a Espafia como en el Tour de Francia la mayoria de su
pubico es nacional.
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CAPITULO V

CONCLUSION

Tras la realizacion del Trabajo de Fin de Grado y habiendo analizado el Tour de Francia
y su estrecha relacién con el turismo, debemos poner de manifiesto la gran importancia
que en sus ultimos afios esta teniendo el Tour de Francia a la hora de promocionar
turisticamente al pais. Gracias a ello, el nimero de turistas atraidos por el Tour y por los
pintorescos pueblos y ciudades por los que pasa es cada vez mayor.

Vemos como el Tour ha evolucionado desde sus inicios, alla por el 1903, hasta
convertirse actualmente en uno de los acontecimientos deportivos mas seguidos en todo
el mundo, después de los Juegos Olimpicos y el Mundial de Futbol y alternando el tercer
lugar con la Super Bowl.

En la actualidad el Tour de Francia es seguido por unos 35 millones de espectadores a
través de la television francesa y por unos 12 millones de personas que siguen la carrera
in situ. Ademas, es la ruta ciclista mas importante del mundo, por delante del Giro de
Italia y la Vuelta a Espaiia.

Aunque en el Trabajo nos hemos centrado en el Tour y en la Vuelta a Espafa, es
importante mencionar aqui la importancia de la segunda carrera ciclista mas seguida, el
Giro, cuyo nacimiento se remonta a 1909, siendo la segunda carrera ciclista mas antigua
solo por detras del Tour de Francia.

Un hecho a destacar no solo en el Tour, sino en todo el panorama deportivo en general
es la suspensién o el aplazamiento de la mayoria de los eventos deportivos de este afio.
Esto es debido a la actual pandemia mundial provocada por el coronavirus COVID-19.
En el caso en concreto del Tour de Francia, supuso la suspension del evento el cual se
esperaba para el mes de julio. Este afio y por primera vez en su historia, el Tour se
celebrara en los meses de agosto-septiembre.

Por otro lado, tenemos que destacar la importancia que tiene el Tour de Francia como
elemento clave de promocion turistica del pais. Atrayendo no solo a un turismo
deportivo, sino también a otro tipo de turistas interesados en los pueblos y las ciudades
por las que pasa el Tour. Aqui tiene capital importancia la labor que hace tanto la
televisiébn como la pagina web del Tour en la promocién turistica aplicando los principios
del Marketing de Contenido.

Es importante recalcar tal y como ocurre en Francia, la labor que hace en Espafia la
Vuelta. Esta es una importante fuente de informacién turistica de las ciudades por los
cuales pasa, y tal y como ocurre en el Tour es una importante herramienta turistica para
activar el turismo en el pais.

En definitiva, con este trabajo hemos descubierto la estrecha relacién que tiene no solo
el Tour, sino los eventos ciclistas para la promocion turistica del pais. Poco a poco se
ha ido convirtiendo en un binomio de éxito para cualquier pais organizador de una
carrera ciclista
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