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Abstract

En los ultimos afios, las camparias electorales se han convertido en el foco de atencion de
los medios de comunicacion y de las redes sociales. La sucesiva convocatoria de
elecciones que se produjo durante 2019 ha provocado que la comunicaciéon sea el
epicentro de toda campafia electoral, influenciando a la opinion pablica a la hora decidir

su voto.

El objetivo de la investigacion es conocer el tratamiento que los diferentes partidos
politicos emplearon en los debates electorales correspondientes a las dos ultimas
elecciones convocadas el 28 de abril (28A) y el 10 de noviembre de 2019 (10N) a través

de sus publicaciones en la red social Twitter.

Para el estudio se selecciona a los principales lideres de los partidos que participaron en
los debates: Partido Popular, Partido Socialista, Unidas Podemos y Ciudadanos. En el

caso de las elecciones de noviembre se suma Vox.

A partir de una metodologia de andlisis de contenido de triple enfoque (cuantitativo,
cualitativo y discursivo), se pretende estudiar cuales han sido las diferencias entre los dos
debates. En esta linea, se realizard en primer lugar una revision de literatura que
conformara un marco teérico que ayude a entender el desarrollo de las campafas
electorales y su importancia como herramienta politica y de comunicacion en television
y en qué medida, los mensajes que se difunden tienen impacto y respuesta por parte de

los usuarios en Twitter.

Posteriormente, se llevard a cabo una monitorizacién de las cuentas de los partidos
politicos en Twitter para realizar una comparativa entre ambos debates mediante un
estudio centrado en los mensajes que se publicaron durante la retransmision de ambos

debates y de las falacias y mecanismos de la propaganda en el discurso politico.

Palabras Claves

Comunicacion politica; Debates electorales, Television; Twitter; Estrategias

comunicativas.
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1. Justificacion del tema

La eleccidn del tema viene dada por la importancia y la mediatizacion que las elecciones,
y en este caso los debates electorales alcanzan en el contexto espariol por la continua

convocatoria de elecciones por parte de los lideres politicos durante el pasado afio 20192

La constante sucesion de retransmisiones politicas ha pasado a prevalecer en los medios
y en las redes sociales mas por la espectacularizacion, que los politicos emplean para
atraer la atencion de las audiencias, que por los propios temas que pueden ser de interées
publico y social, constatando el debate electoral como un instrumento clave para la

comunicacion politica.

Ademas, la visibilidad del debate electoral televisado y la influencia de los discursos de
los lideres politicos por sus continuas escenas de espectaculo han creado una comunidad
social en Twitter? que ha originado que esta herramienta politica se convierta en el objeto

de estudio de mdltiples investigaciones académicas.

Esta investigacion supone una aproximacion a un tema actual y original por su caracter
comparativo que puede servir como base para otras futuras tematicas que surjan en el
panorama politico de Espafia. Por este motivo, el trabajo se justifica bajo la idea de ser

una materia actual, politica, comunicativa y social.

Ante este escenario es necesario resaltar que la comunicacion politica es una expresion
que designa un campo de reciente y creciente desarrollo en el &mbito académico cientifico
(Canel, 2006, p.51), pues se trata de un término amplio que incluye una serie de
fendmenos comunicativos y que ha sido frecuentemente asociada a las acciones
propagandisticas llevadas a cabo en los conflictos mundiales para influir en los
ciudadanos (Ib, p.11).

Por este motivo en nuestros dias la comunicacion es, por consiguiente, un factor social
de extraordinaria importancia (Lépez Eire, Santiago Guervés, p.9) ya que la
comunicacion al igual que la politica ha evolucionado, y con la introduccion de las redes

sociales la participacion de la sociedad en el ejercicio politico se ha convertido en algo

! En Espafia ha habido en cuatro afios cuatro elecciones generales diferentes debido a la inestabilidad
politica del pais, la cual, llevo en el afio 2019 a que los espafioles fueran llamados a las urnas dos veces en
un mismo afio, pues ningin candidatos logré los 176 escafios necesarios para obtener la mayoria
parlamentaria suficiente para poder gobernar.

2 Servicio de microblogging.
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habitual, pues como afirma Luengo (2011, p.85) los debates electorales televisados en
muchos paises son “los eventos de campafia que generan una mayor audiencia, con
bastante diferencia” (...) “De hecho, en algunos casos son los programas mas seguidos

de todo el afo televisivo”.

2. Objetivos e hipotesis

Las nuevas formas de comunicar junto con los nuevos modos de comunicacion digital
han llegado a cambiar la percepcion de entender la politica. Con la evolucion de las
tecnologias y de la comunicacion la informacidn por si sola ha dejado de tener relevancia,
ahora también prima el espectaculo, provocando que las camparias politicas consideren

la comunicacion y el uso las redes sociales como su pilar fundamental.

En esta linea se plantean los siguientes objetivos:

1. Conocer la importancia e interés que cada candidato otorgé a los distintos bloques
tematicos que componen la politica actual en los debates previos a las dos
elecciones celebradas durante 20109.

2. Comprobar el nivel de interés de los usuarios durante la emision de los debates a
través de Twitter.

3. Analizar el uso de la falacia en el discurso de los lideres politicos y su proyeccién

en Twitter.

Estos objetivos seran necesarios para verificar las siguientes hipotesis, las cuales, podran
ser demostradas tras desarrollar un marco tedérico de los ambitos mas influyentes
relacionados con el objeto de estudio que se plantea en este trabajo: las estrategias de
comunicacion politica y el tratamiento en Twitter de los debates televisivos,
concretamente en el debate a cuatro celebrado durante las elecciones del 28 de abril de
2019 y en el debate a cinco que se llevd a cabo durante la campafia electoral de las

elecciones del 10 de noviembre de 2019.
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HIPOTESIS 1. Los debates electorales celebrados durante las elecciones generales de
2019 en Espafa ponen de relieve la importancia que cada partido politico dedica a los
principales temas que afectan a la sociedad, priorizando aquellos que coinciden con sus

principios ideoldgicos.

HIPOTESIS 2. El uso de la espectacularizacion, como técnica utilizada por algunos de
los lideres a través del lenguaje de la falacia y la propaganda, y el tratamiento de los temas
de interés politico provoca la pérdida de votos de partidos como Ciudadanos o el

incremento en otros partidos como Vox.

HIPOTESIS 3. El seguimiento de los debates electorales por parte de las audiencias
sociales en Twitter demuestra el aumento del interés ciudadano por este formato, respecto

a convocatorias anteriores.

3. Marco tedrico

3.1 Comunicacion Politica

La comunicacion y la politica han sido elementos fundamentales para el desarrollo del
hombre, ya que ambas han ayudado a la organizacion del Estado y al desarrollo de sus
potencialidades politicas, econémicas y sociales. Asi, a través del tiempo, el hombre ha
desarrollado la politica valiéndose de la comunicacion con la finalidad de convencer e
influir en los ciudadanos para la aceptacion de un modelo econémico, politico y social,
en el cual se sigan ciertas normas, valores y principios del sistema politico imperante.

(Montes, O’Quinn Parrales, Morales y Gomez, Rodriguez Manzanares, 2011, p. 86).

Es por ello que la comunicacién y la politica han estado vinculadas al desarrollo histérico
de la humanidad, dos materias que han ido de la mano desde su origen, y que todavia a
dia de hoy siguen conformando conjuntamente una de las areas con mas futuro
profesional.

En esta linea se antoja conveniente realizar un acercamiento a la definicién y relacion que
existe entre la politica y la comunicacién para mas tarde poder abordar el tema

fundamental de esta investigacion y los ambitos comunicativos que engloban.
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Maria José Canel (2016), en el primer capitulo de Comunicacion politica. Una guia para
su estudio y préactica afirma que el diccionario de la Real Academia Espafiola (RAE)?
define la politica como “el arte de gobernar los pueblos y la actividad de los que rigen o
aspiran a regir los asuntos publicos”. Y su vez la RAE define a los medios de
comunicacion como “un instrumento de transmisiéon publica de informacion, como

emisoras de radio o television, periddicos o internet”.

A lo largo de la historia se han dado diversos intentos de definicion de comunicacién

politica y en su libro Canel, realiza una clasificacion de tres grupos (Ib: p. 19):

Los autores precedentes de las ciencias juridicas: que no conceden la comunicacion
politica como una entidad en si misma como area de investigacion; los autores que
consideran que la politica es comunicacién, ya que es necesaria para llegar al poder,
influir a los ciudadanos, conseguir autoridad o para negociar con otros miembros de la
sociedad por ello es preciso que haya comunicacion; y por ultimo los investigadores que
consideran que hay un terreno comun, que tiene identidad propia y que es independiente
tanto de la politica como de la comunicacion. Y sostiene que las definiciones que la
investigacion académica ha ofrecido de comunicacion politica se sitan entre estos dos

ultimos grupos.

No obstante, para llegar a una definicion clara de comunicacion politica, es importante
marcar el desarrollo que algunos autores han dado a esta determinacion (1b: p. 20-27):
Segin Dan Nimmbo y Keith Sanders (1981) se trata de “uno de los tres procesos de
intervencion por medio del cual se movilizan y transmiten las influencias politicas entre
unas instituciones gubernamentales, formales y el ciudadano-votante”, entendiendo a este
concepto como el conciliador entre las instituciones gubernamentales y los politicos.
Para Fagen (1966) se trata de una “actividad comunicativa considerada politica en virtud
de las consecuencias tanto actuales como potenciales que tiene en el funcionamiento del
sistema politico”.

Arora y Lasswell (1968) la definen como “simbolos politicos mas sobresalientes en la
elite de la prensa”. Chaffee (1975) afirma que “el papel de la comunicacion en el proceso
politico” y Blake y Haroldsen (1975), como “la comunicacion con efectos actuales o

potenciales en el funcionamiento de un estado politico o de una entidad”.

3 Entidad cultural cuya fundacién tuvo lugar en 1713 en Madrid. El responsable de su creacién fue Juan
Manuel Fernandez Pacheco y Zufiga, un noble que se inspiro en las academias de Florencia y Francia.
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Nimmo (1975) habla de actividades comunicativas consideradas politicas en virtud de sus
consecuencias actuales o potenciales en la regulacion de la conducta humana, cuando esta
se encuentra en condiciones de conflicto”, Meadow (1980) afirma que es “cualquier
intercambio de simbolos y mensajes que esta condicionado por el sistema politico y que,
a su vez, influyen en éste”’; mientras que Trent y Friedenberg (1995) propone que se trata
de “simbolos creados por los medios de comunicacion para que la sociedad mantenga la
consciencia de la existencia de unas instituciones politicas; es decir, son las imagenes que
ayudan a que el pueblo recuerde que se vota, que se controla al gobierno o que la
constitucion funciona”.

Todas estas definiciones cuentan con un carécter y una actividad comunicativa y politica,
pues la comunicacion politica surge cuando la comunicacién tiene unos efectos en la

politica” y en los ciudadanos (1b: p.21).

Y es que, efectivamente la actividad politica engloba este término, como constata el
estudio de David Pérez Garcia en Técnicas de comunicacion politica. El lenguaje de los
partidos, (2003, p:44) donde afirma que “los partidos politicos, como organizaciones
formadas por hombres que persiguen unos objetivos y que necesitan trasladar sus
opiniones a la ciudadania, practican una comunicacion que consideramos comunicacion
politica”, dado que, como sucede actualmente, todo partido politico necesita comunicarse

con los electores.

Asi, sostiene la idea de que para un partido politico la comunicacién es casi un deber
hacia la sociedad que reclama informacion sobre sus propuestas y sus ideas, y establece
que la comunicacion politica es igual a la comunicacion informativa, se ocupa de trasladar
contenidos y mensajes de interés informativo a los medios de comunicacion social y que
combina: la publicidad, que se ocupa del trabajo de difundir y persuadir, del marketing,
que se emplea como instrumento cualitativo y cuantitativo y finalmente de las relaciones

publicas, vinculada al contacto con todo tipo de organizaciones y colectivos (1b: p. 47).

Como sustenta Edurne Uriarte (2010, p. 345) la politica en las democracias se desarrolla
en la sociedad por una interrelacion entre ciudadanos y politicos, entre ciudadanos y
organizaciones politicas o entre ciudadanos e instituciones a través de los medios de
comunicacion de masas, pues estos se han convertido en los intermediarios fundamentales
entre el estado y los ciudadanos o entre partidos politicos y ciudadanos, y es por ello que
los medios de comunicacion de masas han llegado a tener en la actualidad un peso

esencial en la politica de los paises democraticos, pues no sélo informan sobre las
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acciones del estado o de los partidos también crean opinion, y contribuyen al

moldeamiento de la opinién ciudadana.

Por tanto, como se demuestra en el estudio de Pippa Norris (Garcia Beaudoux,
D’Adamo, 2006, p.81) la comunicacion politica es un proceso interactivo entre politicos,
medios de comunicacion y votantes, un hecho, que en la actualidad se centra en una lucha
por atraer al electorado mediante los medios de comunicacion de masas que son unos de
los principales canales de emision de mensajes para persuadir al electorado.
Y es que en el proceso de la comunicacién politica intervienen diversos actores que
muestran como funciona el proceso comunicativo en la comunicacion politica, en el cual
se requiere de la presencia y de la participacion de politicos, periodistas, duefios de
medios y de opinidn publica, cuya eficacia depende de la autonomia y credibilidad de sus
propios actores (Reyes Montes, O’Quinn Parrales, Morales y Gomez, Rodriguez
Manzanares, 2011, p. 92).
De este modo, como bien indican estos autores:

La actividad politica se fundamenta en la comunicacion. Las

acciones y obras de los gobernantes tienen que ser transmitidas a

la sociedad y retroalimentarse con las respuestas que den los

partidos politicos, sindicatos, estudiantes, intelectuales, entre

otros, en cuanto a su aceptacion, negacion o rechazo. Para un

hombre de estado, actuar y comunicar son dos caras de una misma
realidad (Ib: p. 87).

Asi pues, esta practica dentro del nuevo paradigma de la comunicacién politica se centra
en las redes sociales y Twitter que son dos ejes fundamentales que se caracterizan y
comparten los elementos de la denominada “cultura digital”* (Ruiz Del Olmo, Busto
Diaz, 2017, p.240). Un planteamiento que se adhiere a la idea de que las redes
sociales se han convertido en un elemento clave para los partidos politicos a la hora
de sumar votos de los electores como un buen instrumento para que los politicos
difundan su labor hacia todos los colectivos transformando el sistema de medios
politicos y la forma en la cual los candidatos se comunican.

Desde este postulado, es importante para la investigacion destacar que la

comunicacion politica junto con una buena estrategia de marketing suele ser

4 Conjunto de practicas, costumbres y formas de interaccion social que se llevan a cabo a partir de los
recursos de la tecnologia digital como el Internet.
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sindnimo de exito electoral a pesar de que con el desarrollo de las tecnologias cuenta

con unas estrategias de comunicacion mucho mas complejas (Cepeda, 2019).

3.2 Estrategias de comunicacion politica en campafas electorales

Una vez desarrollado una aproximacion al término de la comunicacion politica y a la
relacion que existe entre ambos vamos a abordar el proceso a través del cual se produce
el centro de estudio de nuestro trabajo, las estrategias de comunicacion politica en las
camparias electorales ya que como se destaca en uno de los articulos revisados “para la
gran mayoria de la gente que vive en las sociedades democraticas las campafias
electorales se experimentan a través de los medios de comunicacion”(Lledd, 2001,
p.145).

Norris (2000 citado en Anduiza, 2009, p. 6) plantea que en la literatura se ha
distinguido entre tres etapas en el desarrollo historico de las campafias electorales:
Las camparias premodernas, hasta los afios 1950, basadas en las organizaciones locales
de los partidos y el contacto cara a cara, las campafias modernas, entre los afios 1950 y
1990, basadas en los medios de comunicacion de masas y especialmente en la television,
y las campafias “americanizadas”, profesionalizadas, 0 postmodernas, que se desarrollan
a partir de 1990, caracterizadas por un mayor grado de personalizacion, de
profesionalizacion, y por una mayor aplicacion de las técnicas de marketing dirigidas a
sectores concretos del electorado o targeting?®.

A partir de esta Ultima etapa como enfatiza Reinemann y Wilke (2007, citado en
Luengo, 2011, p.81) la expansion de los medios de comunicacion tradicionales y la
irrupcion de los nuevos soportes ha cambiado el proceso de cobertura de la politica de
forma significativa, la forma en la que se retratan las campafias electorales y a los
candidatos, pues la creciente personalizacion de este, el progresivo negativismo, y la
tendencia a la cobertura cada vez mas interpretativa y mas basada en un esquema de juego
a ver quién gana (Garcia, Calatrava, Luengo, 2018, p.626).

Y es que es importante aclarar que la presencia de un electorado cada vez mas

independiente hace que las campafas electorales y los medios de comunicacion de

> Apartado del Marketing Online que tiene como objetivo alinear la publicidad a las necesidades de los
clientes a los que se quiere llegar.
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masas tengan mayor relevancia, tanto para ayudar al ciudadano a construir su “mapa
politico”, a recabar informacion, diferenciar a los distintos candidatos y sus propuestas
Yy, por supuesto, definir su voto. Por ello, ante este escenario las campafias actiian como
microcosmos que reflejan y dan forma a la vida social, econdmica, cultural y politica de
un pais y funcionan como instancias de reforzamiento de las predisposiciones de los
ciudadanos, gracias al papel cada vez mas significativo de los medios de comunicacion
de masas sobre ellas, generando su interaccion cambios y definiciones de la agenda
publica. Por lo que entender cudles son las acciones comunicativas y los mensajes que
mejor impactan sobre las preferencias de las personas resultan claves, tanto para quienes
buscan persuadir con ellas como para aquellos interesados en comprender el modo en
que opera la comunicacion politica (Garcia, Beaudoux, D’adamo y Slavinsky, 2005,
p.286).

Continuando con la nueva perspectiva de los nuevos medios de comunicacion social es
pertinente decir que junto con la rapidez y eficiencia comunicativa de estos ha cambiado
la forma de entender la politica, convertida en un espacio donde los actores se relacionan
de forma diferente (Pérez Curiel, Garcia Gordillo, 2018, p.1031), pues como destacan
Giansante (2015); Sanchez-Medero, (2016); Thompson, (2017), (Ib: p.1031) las
campafas politicas han cambiado su carécter a favor de una profesionalizacién més
cercana al marketing que permite personalizar los mensajes y mejorar la seleccion de las
vias de acceso a los simpatizantes.

En torno a esto, la nueva esfera de la comunicacion con la introduccion del marketing
politico, junto con la renovacion de los medios tradicionales y los nuevos soportes
digitales, esta fomentando que la tradicional forma de hacer politica cambie, hoy en dia
los discursos en mitines o la persuasion cara a cara estan quedando en un segundo plano,
el voto de la opinion publica ha comenzado a cambiar segin las estrategias de

comunicacion.

En esta linea tiene relevancia la persuasion de los medios, pues la influencia que tienen
los medios de comunicacién en la politica se debe a su posibilidad de persuadir durante
las campanias electorales, pero si hay un medio que prevalece ante los otros es la television
que aparte de contribuir a marcar diferentes tendencias politicas ha provocado una crisis
de referencias ideoldgicas en la que se llegan a confundir las diversas ideologias. Una
consecuencia que ha llevado a la ciudadania a comportarse de manera no lineal y a basar

su opinion en la percepcion que tienen de una sola imagen digital que se convierte en la
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principal fuente del conflicto politico ya que las imagenes televisadas construyen el
retrato que la sociedad percibe de un politico como si de un anuncio de publicidad se
tratara.

De este modo, cabe destacar que la publicidad instaura la relacion del candidato con el
electorado a través de los mensajes que se transmiten mediante los medios entrando en
juego el marketing politico pues este provoca un despliegue de iméagenes que pueden
llegar a propiciar en un minuto televisivo mas votos que en un recorrido por una docena
de ciudades realizando mitines. Por ello, cada vez son mas los politicos que se consideran
obligados a ofrecer un espectaculo cuando aparecen en puablico.

Hoy en dia los politicos estan obligados, por la presion del medio, a hacer publica cada
minima fase de su proceso de “ensayos y errores”, si no lo hacen no aparecen en los
diarios y en las pantallas y se ven en desventaja respecto de los que aparecen. Por ello,
los personajes politicos buscan distinguirse por la simpatia que sus publicistas son
capaces de suscitar entre los grandes auditorios, lo que ha conducido a un espectaculo que
ha llevado a la politica a ir de la mano de la comunicacion, considerando esta como el
epicentro de su trabajo. Por ello, los medios de comunicacion se han convertido en el
mayor instrumento para hacer campafia ya que la mediatizacién ha pasado a ser la forma
mas efectiva de llegar a los votantes. (Trejo Delarbre, 2000, p.15-22).

Ademas, el fendmeno de la espectacularizacion que esto conlleva suele ser un elemento
clave tanto para criticar la produccion mediatica, especialmente la televisiva, como para
garantizar el éxito y la rentabilidad de la produccion mediatica que se pone de manifiesto
en los formatos, los contenidos, los programas y las programaciones. (Rossell, Pineda,
2014, p.822)

Asimismo, los géneros basados tanto en la espectacularizacién, como en el
infoentretenimiento se han visto potenciados en un contexto en el que los “memes”®
proliferan cada vez con mas fuerza. A la vez, han emergido nuevos fendmenos, como la
transparencia, en los que las plataformas digitales juegan un rol clave en un escenario en
el que hemos asistido a la emergencia de nuevas dinamicas y a la transformacion de los
viejos actores y procesos gque han dominado la comunicacion (Ruas Araujo Casero,
Ripollés, (2018, p.21).

& El término meme en internet se usa para describir una idea, concepto, situacion, expresién o pensamiento,
manifestado en cualquier tipo de medio virtual, comic, video, audio, textos, imagenes y todo tipo de
construccién multimedia, que se replica mediante internet de persona a persona hasta alcanzar una amplia
difusion.
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Todo esto ocurre en un nuevo contexto donde aparece la Ilamada web 2.0 que hace
referencia a un conjunto de aplicaciones online cuyos contenidos son definidos por los
usuarios en blogs, redes sociales o webs en las que compartir archivos, un hecho que para
Gibson and Rommele (2008, citado en Anduiza, 2009, p.7) supone cuatro cambios

fundamentales para la comunicacion politica:

e El paso de un modelo de distribucién de mensajes one to many (de uno a muchos)
a otro many to many (de muchos a muchos).

e La creciente necesidad, ante el ingente volumen de informacion online, de
buscadores y agregadores de informacion.

e La produccion de contenidos politicos que pueden distribuirse a través de medios
muy diferentes.

e Laampliacién de los canales de comunicacion bottom-up (de abajo hacia arriba).
Donde los receptores de los mensajes en las campafias electorales se han

convertido, a su vez, en emisores potenciales a traves de maltiples canales.

En esta linea, es conveniente delimitar en una publicacion que la trayectoria evolutiva de
las camparfias electorales pone de relieve el protagonismo de los debates en el &mbito de
la comunicacién politica (Campus 2010; Caprara 2007; Berrocal, 2003, c.p. Garcia,
Calatrava, Luengo, 2018, p.625) ya que, en las Gltimas cuatro décadas, su proliferacion
se ha consolidado como parte de una cada vez mas visible tendencia de modernizacion,
personalizacion. En esta area cabe destacar que los debates televisados se han
considerado el principal acontecimiento singular de la campafia pues son el mejor
canal para apelar especialmente al espiritu critico del espectador y hacer una llamada al
electorado indeciso (Lledo, 2011).

En television, el debate permite al candidato comunicar emociones y su puesta en escena
y comunicacion no verbal juega un papel fundamental para trasmitir confianza, seguridad
y empatia a la hora de defender sus ideas y su proyecto. Asi, la comunicacién politica y
la estrategia que se lleve a cabo en el debate dependen de la posicion que ocupe el
candidato en la opinion publica y de su estrategia comunicativa.
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3.3 Debates electorales en television

Herranz-Rubio (2019, p.1) alega que “el término debate deriva etimologicamente del
verbo debatir y tiene el significado de la accién de discutir. También recurre al
significado “contienda”, “lucha” o “combate” y que segun el Diccionario de la Real
Academia Espafiola “es una pugna o conflicto personal interior entre dos opciones o
pulsiones contradictorias, “una discusion entre varias personas que exponen sus puntos
de vista, sus ideas u opiniones diferentes, a veces contradictorias, sobre un tema, que van
turnandose en el uso de la palabra en unas condiciones de igualdad de tiempo y espacio y
que tiene la finalidad de conseguir la adhesién hacia sus planteamientos.

Dentro de este campo se encuentras los debates electorales televisivos, ya citados en el
apartado anterior, de los que es pertinente hace una aproximacion general como tema
elegido para nuestro caso de estudio, un &mbito que como Lledé (2011) y Arceo (2007)
sostienen:

“Es importante porque permiten a la ciudadania conocer a los
candidatos y cuéles son sus propuestas. Los debates poseen la
capacidad de influir a los votantes en un contexto de elecciones
refiidas con un elevado numero de indecisos, ya que refuerzan a
los votantes “convencidos” Yy ayudan a conformar y hasta cambiar
el sentido del voto de los indecisos”. (Ib: p1).

Aunque se trata de una cuestion de importancia en la actualidad, antes de profundizar en
las muchas observaciones que se han sacado a lo largo de los afios hasta llegar a su apogeo
actual es necesario situarlos contextualmente como objeto de estudio de esta

investigacion.

Este género se inicia el 26 de septiembre de 1960 en Estados Unidos con la
retrasmision en la CBS’ de un enfrentamiento entre John F. Kennedy 8y Richard
Nixon®, un hecho que fue decisivo para la entrada de Kennedy en la Casa Blanca y que

inauguré la consideracion del poder de la television como herramienta tanto de

7 Cadena de television abierta estadounidense, que tuvo sus inicios como una cadena de radio, propiedad
de la division CBS Entertainment Group de ViacomCBS. Es la tercera cadena de teledifusion mas grande
en el mundo, detras de la American Broadcasting Company y de la brasilefia Rede Globo.

8 Trigésimo quinto presidente de los Estados Unidos.

® Trigésimo séptimo presidente de los Estados Unidos entre 1969 y 1974, afio en que se convirtié en el
Unico presidente en dimitir del cargo.
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propaganda politica como de fuentes de informacion sobre los partidos para una gran
parte de la sociedad (Ruiz Del Olmo, Busto Diaz 2017.p 237).

Asi el formato del debate televisado tuvo su primera aparicion en el pais americano como
consecuencia de la configuracion especifica de su sistema politico y cultural de campafia,
aungue en los ultimos afios podemos ver que este formato se ha extendido a otros paises,
incluso consolidandose también de forma habitual en sistemas parlamentarios, como
Alemania, Australia, Canada, Espafia 0 Reino Unido, entre otros (Luengo, Calatrava,
Garcia, 2018, p.624).

Espafia ha sido un pais con una escasa tradicion en la celebracidn de debates electorales,
prueba de ello es que en trece elecciones generales solo se organizaron ocho debates
electorales con los lideres de los partidos mayoritarios (Herranz-Rubio, 2019, p.1). Y
debido a los acontecimientos histéricos durante el siglo XX, marcados por la
configuracién del sistema politico y por la cultura de la campafia electoral, no fue hasta
1993 cuando se llevd a cabo el primer antecedente de debate electoral televisado en
elecciones generales (Luengo, Calatrava, Garcia, 2018, p. 624) en un face to face entre
Felipe Gonzalez'® y José Maria Aznar!!, que se enfrentaron en dos ocasiones y con solo
unos dias de diferencia. Un acontecimiento que no volvio a ocurrir hasta 2008 cuando se

celebraron los debates entre José Luis Rodriguez Zapatero'? y Mariano Rajoy*3.

Pero a pesar de esto, con anterioridad también se pueden localizar otros debates de
similares caracteristicas, aunque entre “segundos” candidatos o en elecciones no
generales. Hasta la camparia electoral de 1993 los Unicos debates celebrados habian
sido el que enfrent6 a Narcis Serra’* (PSOE) y Miquel Roca®® (CiU) durante la
campafia de las generales de 1989, o el que enfrent6 a Pascual Maragall'® (PSC) y
Josep Maria Cullell*” con ocasion de las elecciones municipales y autonémicas de

1991. Aunque mas recientemente, podriamos destacar como ejemplos, el cara a cara

1 Abogado y politico espafiol. Fue secretario general del Partido Socialista Obrero Espafiol desde 1974
hasta 1997 y tercer presidente del Gobierno de Espafia entre 1982 y 1996.

11 politico espafiol, cuarto presidente del Gobierno de Espafia desde la reinstauracion de la democracia en
la V1y la VII legislaturas de Espafia, desde 1996 a 2004.

12 politico espafiol que fue el quinto presidente del Gobierno de Espafia después de la Transicion, entre
2004 y 2011.

13 Politico espafiol del Partido Popular, sexto presidente del Gobierno de Espafia entre 2011 y 2018.

14 Economista y politico espafiol. Miembro fundador del Partido de los Socialistas de Catalufia.

15 Abogado y politico espafiol perteneciente a Convergéncia Democratica de Catalunya y uno de los siete
padres de la actual Constitucion espafiola.

16 Jurista, economista y politico espafiol. Presidente de la Generalitat de Catalufia entre 2003 y 2006.

17 Politico y economista espafiol, uno de los fundadores de Convergencia Democratica de Catalunya.
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entre Pedro Solbes!® (PSOE) y Manuel Pizarro!® (PP), como principales figuras en
materia economica durante las elecciones generales de 2008, y también el producido
entre principales candidatos a la presidencia de la Junta de Andalucia® en 2008:
Manuel Chaves?* (PSOE), Javier Arenas?? (PP), Diego Valderas?® (IU) y Julian
Alvarez? (CA) (Luengo, 2011, p.84).

Posteriormente durante la Ultima campafa electoral de 2008, se celebraron dos debates
entre el presidente del Gobierno y candidato por el PSOE, José Luis Rodriguez Zapatero,
y el candidato del PP, Mariano Rajoy. El evento de campafa tuvo lugar en primera
convocatoria el 28 de febrero y en segunda, el 3 de marzo de 2008. Fueron televisados
por casi todos los principales canales de television, publicos y privados, y fueron
moderados por prestigiosos profesionales de la comunicacion en Espafia, una cuestion

gue previamente pactaron los candidatos (1b: p. 84).

Y a pesar de que en 2011 se pudo visualizar un encuentro entre Alfredo Pérez
Rubalcaba® y Mariano Rajoy, fue en las elecciones de 2015 cuando se produjo un cambio
caracteristico en la forma de plantear los debates tanto en su configuracion como en el
propio modelo, se rompi6 mediaticamente con el modelo bipartidista y se convocé para
un debate a los cuatro partidos politicos méas representativos de las elecciones: PSOE,

Podemos, Partido Popular y Ciudadanos. (Luengo, Calatrava, Garcia, 2018, p. 626).

Desde este momento los debates experimentaron un cambio en un doble sentido, en
primer lugar, evolucionaron desde un formato “cara a cara” hacia el debate “a cuatro”,
con una ampliacion de participantes que ha implicado importantes cambios estratégicos
y organizativos. En segundo lugar, los duelos dialécticos “a cuatro” han hecho mas facil

su celebracidn, ya que, si alguno de los partidos se niega a debatir, es probable que el

18 Economista, jurista, politélogo y politico espafiol que ha formado parte de varias listas y gobiernos del
Partido Socialista Obrero Espafiol.

19 Economista, jurista y politico espafiol. Abogado del Estado, agente de cambio y bolsa y antiguo
presidente de Endesa.

20 Institucién en que se organiza el autogobierno de la Comunidad Auténoma de Andalucia. Esta integrada
por el Parlamento de Andalucia, la presidencia de la Junta de Andalucia y el Consejo de Gobierno.

21 Docente y politico espafiol, miembro del PSOE, conocido por haber sido presidente de la Junta de
Andalucia entre 1990 y 20009.

22 politico espafiol. Fue presidente del PP-A entre 1993 y 1999 y de nuevo entre 2004 y 2012.

3 Politico espafiol, vicepresidente de la Junta de Andalucia entre 2012 y 2015.

24 Secretario  general de PA y candidato de Coaliciéon ~ Andalucista (CA) a  la Presidencia de
la Junta de Andalucia EN 2008.

% politico espafiol del Partido Socialista Obrero Espafiol, que ejercié de vicepresidente del Gobierno
durante el segundo gobierno de José Luis Rodriguez Zapatero ademas de titular de diversas carteras
ministeriales durante los gobiernos de Felipe Gonzélez y Rodriguez Zapatero.
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resto de formaciones si siga adelante con el debate. Un cambio en el panorama electoral
que fue marcado por la irrupcién de dos nuevos partidos, Unidas Podemos y Ciudadanos,
y que dio paso a una nueva interrelacion “a cuatro” en la cual resulta mucho mas probable
que alguno de los actores intente introducir en la agenda de campafia la necesidad de
celebrar un debate. (Castromil y Rodriguez, 2019, p.27-31).

Este nuevo contexto supuso un cambio en el paradigma tradicional espafiol a multiples
niveles porque resultd determinante tanto en su evolucion televisiva, como por la
influencia de las redes sociales para intentar sumar votos hacia un determinado candidato,
en una situacion politica mas plural, aunque enquistada, porque no hay que olvidar la
sefialada ruptura que produjo con el modelo bipartidista en Espafia (Ruiz del Olmo y
Busto Diaz, 2017, p.238).

Estos acontecimientos han provocado que los debates en television hayan sido objeto de
estudio de mdltiples investigaciones, pues como afirma McCombs; Shaw; Weaver,
(2014) “la teoria de la agenda Setting incide en que cuanto mas proximas estan las
elecciones, la television es el medio que mas promueve la enfatizacion y el encuadre de
los temas”.Lo que ha congregado que los debates se constituyan como una nueva forma

de hacer politica para despertar el sentido critico del votante (Ib: p.238).

En este sentido, Luengo (2011, p.82) manifiesta que los debates televisivos tienen unas
particularidades que lo configuran como una forma de comunicacion politica muy

interesante de investigar, y destaca tres caracteristicas de esta modalidad:

En primer lugar, afirma que los debates televisados, dotan a los votantes de la
oportunidad de escuchar directamente a los candidatos, de conocer de cerca su posicion
respecto a los temas de campafia, asi como sus cualidades como politicos sin la mediacion

ni el filtrado ejercido habitualmente por los medios de comunicacion.

En segundo lugar, sotiene que los debates televisados hoy en dia alcanzan
normalmente una audiencia muy superior a la que presentan otras formas de
comunicacion de campafia, alcanzando segmentos del electorado que habitualmente no

se exponen a la informacion politica, como votantes indecisos”.

Y en tercer lugar, avala que este formato genera a su vez mucha informacion mediatica
y, por lo tanto, estimula de forma indirecta la discusion politica entre los ciudadanos

en mucha mayor medida que cualquier evento concreto de campafia.
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En cuanto a esto, otros autores destacan otras caracteristicas de este formato. Javier
Sierra (2014, p. 31) afirma que “los debates se caracterizan por ser una actividad
acaparadora de la atencion de los medios de comunicacién que eclipsa el resto de

actividades de campaiia, produciendo mucha informacion mediada”.

Por su parte, Herrero y Benoit (2009, citado en Ruiz del Olmo y Busto Diaz, 2017,
p.238-239) definen tres caracteristicas esenciales de los debates televisados, pues
delimitan que los debates permiten que los electores obtengan una valiosa informacion
sobre los candidatos, no sélo en lo que se refiere a su mayor 0 menor dominio de los
temas, sino también sobre su personalidad, aspecto que, de manera creciente, también
estd presente en la configuracion de la decision de voto. Asimismo, también destacan
que la cantidad de informacion obtenida en un debate es mucho mayor que la que se
puede conseguir de otras formas de mensaje electoral, y por Gltimo acentlan que la
inexistencia de una normativa o costumbre en la practica del debate politico en campafa
genera una expectacion entre los electores que no se alcanza con otras formas de mensaje

electoral.

En este marco los debates electorales generan niveles de audiencia que se igualan a los
contenidos de méxima expectacion por su configuracion como politica-espectaculo al
estilo estadounidense que permite observar a los candidatos en un enfrentamiento
espontaneo y natural sin que cuenten con el respaldo mayoritario del publico como

sucederia en un mitin.

Asi, el debate se convierte en una estrategia de comunicacion clave para lideres pues en
las ultimas cuatro décadas la proliferacion de los debates se ha consolidado como parte de
una cada vez mas visible tendencia de modernizacion, personalizacion y americanizacion
o hibridacion de las campafias. Son los eventos que mas audiencia generan y en algunos
casos los programas mas seguidos de television y obtienen un valor afiadido dada la
potencialidad de las redes, en concreto a través de Twitter para viralizar los mensajes

politicos (Garcia, Calatrava, Luengo, 2018, p.625).

Los debates tienen la particularidad de ser el acontecimiento de campafia mas
sobresaliente y presentan una expectacion que provoca una cobertura informativa
masiva que posiciona al evento en primera linea, estimulando tanto de forma directa
como indirecta la discusion politica entre los ciudadanos. Una audiencia que se expone

al debate en si mismo, adquiriendo percepciones directas en tiempo real mientras lo estan
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viendo, asi como durante los dias posteriores, por el potencial efecto que provoca verlos

en prensa, radio, television o Internet (1b: p.625).

Por otro lado el debate electoral televisado se ha considerado como un método Util para
conocer y comparar las estrategias de comunicacion utilizadas por los candidatos de los
partidos emergentes, es una forma de transmitir ese mensaje electoral, (Pérez Curiel,
Lancharro Montiel, 2017, p.595), dado que la television es el canal de mayor difusion
e impacto para transmitir unas ideas a la audiencia-votante y le permite a este formato
alcanzar generalmente una audiencia muy superior a la que presentan otros modos de
comunicacion en campafia, incidiendo en segmentos del electorado que habitualmente
no se exponen a la informacion politica, como los votantes indecisos, generando a
su vez mucha informacién mediatica y, por lo tanto, estimulando de forma indirecta la
discusion politica entre los ciudadanos en mucha mayor medida que cualquier evento
concreto de campana (Ib: p.596).

Finalmente, y antes de dar paso a la importancia de la figura de politico y su papel social
es importante destacar que los debates televisados, que son uno de los eventos de campafia
gue mayor audiencia generan, de hecho, en algunos casos son los programas mas seguidos
de todo el afo televisivo, se han convertido en una expresion imprescindible de los
procesos de comunicacion politica durante las campafias electorales. (Luengo,
Calatrava, Garcia, 2018. p.624). Ademas, son una herramienta béasica en el contexto de
una campafia electoral porque si, como afirman Martinez i Coma (2008, citado en
Castromil y Rodriguez, 2019, p. 29) entendemos campafia como “un conjunto de
decisiones estratégicas para conseguir el voto de los ciudadanos”, entonces, los debates,
como parte integrante de estas decisiones estratégicas, persiguen, ante todo, la

maximizacion de las posibilidades de eleccion.

3.4 Los politicos como influencers

Para los espectadores los debates televisivos ofrecen una ocasidén Unica para
contemplar a los lideres politicos en un enfrentamiento cara a cara, donde pueden
hacerse idea de sus cualidades personales, evaluar sus puntos de vista, confrontar
programas (Lled0,2001,p.144), pues a pesar de que hay personas que votan siempre

por el mismo partido, cada vez, hay mas votantes que cambian sus preferencias de una
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eleccion a otra ya que las posiciones de los lideres frente a determinados temas, el carisma
o latrayectoria de quienes se presentan como candidatos tienen mayor peso en la decision
de voto (Garcia Beaudoux, D’adamo, Slavinsky, 2005, p.286). Una caracteristica que
destaca en los debates televisados y que esta vinculada a la figura del candidato por
delante de gobiernos y partidos e incluso, por delante de la ideologia (Pérez-Curiel y
Garcia-Gordillo 2018, p.1031).

Esta figura actualmente esta en pleno auge debido a que la realidad comunicativa de las
redes sociales ha generado un nuevo modelo de lider de opinion que se erige como una
herramienta de marketing muy eficaz, y que actia como marca personal alejada de las
directrices de las técnicas de comunicacion convirtiendo al lider politico como el eje

principal en la gestion de la imagen de cada opcién politica (1b: p.1031).

La idea de politico como influencer surge con el primer debate con cuatro aspirantes a la
presidencia del gobierno en Espafia en las elecciones de 2015, que destaca el perfil del
candidato con un discurso mas propio del marketing y del espectaculo que de la politica.
Se intensifica el concepto de marca personal que se desarrolla gracias a la oportunidad
que brindan las redes sociales (Labrecque, Markos, & Milne, 2011). Mientras que otros
como Diaz (2017) y Freberg (2011) lo consideran como “una nueva rama del marketing,
y hacen referencia a aquellas personas influyentes en las redes sociales que tienen
capacidad de dar forma a las actitudes de las audiencias”, pues es importante destacar que
los perfiles en redes sociales son usados por los sujetos para comunicar su propia marca
personal, sustituyendo en gran parte a los medios de comunicacion tradicionales,
convirtiéndose en importantes lideres de opinién en el ambito politico. (Fernandez

GoOmez, Hernandez-Santaolalla, Sanz-Marcos, 2018, p.20).

El formato del debate en television, el objeto de estudio en cuestion de esta investigacion,
no solo se centra en los temas del debate y si no en la figura personalizada del lider politico
que se ha ido desarrollando, de una forma de ver a los lideres que se utiliza como
herramienta de marketing, y cuyo valor reside en saber combinar sus labores de
prescriptor con el cuidado y gestion de su identidad politica en un espacio tan propicio
como el de las redes sociales (Pérez Curiel y Garcia Gordillo,2018, p. 1031), asi el lider
influencer, se ha constituido como una herramienta del marketing cuya importancia es
saber combinar las labores de prescriptor con el cuidado y gestion de su marca personal
en el entorno de las redes sociales. (Fernandez Gomez, Hernandez-Santaolalla, Sanz-

Marcos, 2018, p.20).
(18]



En este sentido la figura del candidato como influencer politico provoca que lo que
prevalezca de cara al electorado sean los atributos del candidato restando importancia a
las ideologias como elementos diferenciadores entre los partidos. Por lo cual esta figura,
que ha encontrado en las redes sociales la forma mas eficaz de llamar la atencion del
votante, ejerce capacidad de influencia sobre los usuarios, los medios tradicionales e
incluso sobre otros partidos ya que desde sus propias cuentas personales pueden influir
mas que sus propios partidos (Pérez Curiel y Garcia Gordillo, 2018, p. 1031).

En esta linea los nuevos influencers de la politica ocupan las redes y son los medios de
comunicacion quienes reproducen un modelo informativo que, lejos de la transparencia
y la calidad, promueve el discurso de la postverdad, entre la provocacion y el espectaculo
(Pérez Curiel, Limon Naharro, 2019, p.58).

3.5 Redes sociales: Twitter como plataforma de proyeccion del debate

Una vez abarcados los principales conceptos tedricos que nos han llevado a esta
investigacion es pertinente hacer una Ultima aproximacion al medio en el que mas
repercusion generan los debates electorales en television: las redes sociales y

especificamente Twitter.

En un momento en el que las redes sociales se encuentran plenamente implantadas en el
campo de la comunicacion politica, resulta inconcebible plantearse una campafia electoral
o la comunicacion de un gobierno sin los correspondientes perfiles en Twitter, Facebook
y otras plataformas digitales. La incorporacién de estos medios digitales ha provocado un
doble efecto en la comunicacion politica: ha introducido nuevas practicas y estrategias
para los actores politicos, y para que la ciudadania pueda contar con un mecanismo para
producir y difundir sus propios contenidos y poder participar en la actividad politica
(Ruas Araujo, Casero Ripollés, 2018, p.21).

En nuestro &mbito de trabajo la plataforma que vamos a tomar como centro de estudio es
Twitter, que no es la principal red de uso popular pero si la red mas politica debido a su
arquitectura de micromensajes de 140 caracteres que permiten una mayor interactividad
por su inmediatez y agilidad, que la lleva a ser el escenario de los principales lideres de
opinidn de la sociedad (Gallardo Pauls, Enguix Oliver, 2016, p.29). La actual politica

estd orientada a su mediatizacion y las redes sociales proporcionan una comunicacion
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directa entre los gobiernos y los ciudadanos. Partidos y politicos se benefician de ventajas
de las redes como la inmediatez, celeridad, acceso directo y desintermediacion (1b: p.30-
31).

En esta linea cabe destacar que las redes sociales, especialmente Twitter, forman parte
esencial de las estrategias de comunicacion politica de todos los partidos en la
actualidad. Como afirma Congosto “Internet es una via estratégica de comunicacion,
sobre todo para los partidos pequefios, aunque su alcance no cubre todos los sectores
de la sociedad por igual” (2015, citado en Ruiz del Olmo y Busto Diaz, 2017, p.239).

En Espafia, la relacion existente entre la politica y las redes sociales es cada vez mas
fuerte, existiendo una relacion de interés por parte de los usuarios de Twitter en seguir la
actualidad politica. Pero la naturaleza misma de las redes sociales va mas alla. En este
sentido, los seguidores en Twitter no solo son informados pasivamente sobre la actividad
politica, sino que también forman parte activa de esta, al debatir a través de los
denominados “hashtags®®”. Asi Twitter se ha convertido no solo en un canal de retorno
también en una parte del espectaculo que generan los propios debates televisivos (Ib:
pp.239-240). Ademas, la television se ha impregnado de los rasgos caracteristicos de
los nuevos medios de comunicacidn digital convirtiéndose las redes sociales, en este
caso Twitter, en el eje fundamental de la comunicacidn. Twitter se ha consolidado
como una herramienta para promocionar y mejorar las audiencias de los contenidos
televisivos, pues como puntualiza Vinader Segura, R., & De la Cuadra de
Colmenares, E. (2012):

Las redes sociales pueden consolidarse como una

herramienta para promocionar y mejorar las audiencias de los

contenidos televisivos, al tiempo que reduce la pasividad de

los espectadores, que son capaces de comentar y compartir los
programas que estan viendo.

Asimismo, esta red social se ha configurado como el escenario ideal para que diversos
publicos de diferentes ideologias se encuentren en condiciones de igualdad (Fernandez
GoOmez, Hernandez-Santaolalla, Sanz-Marcos, 2018, p.21) y segin Chopra (2014)

permite a las personas compartir una vision sincera de sus opiniones llevando a las redes

26 Expresion o palabra clave utilizado por los usuarios de las redes sociales. Se compone de una palabra o
una serie de palabras. Los hashtag estan precedidos por el signo numeral y son usados para clasificar los
contenidos publicados en las redes sociales.
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sociales a ser uno de los mecanismos que posibilitan la mencionada nueva politica, siendo

Twitter la més aventajada (Ib: p.22).

Asi, las redes sociales, como Twitter, han abierto un espacio de discusién en tiempo real
que se produce entre ciudadanos declaradamente interesados en politica. Esta dindmica
introduce una pieza mas al complicado y multifacético proceso de potencial impacto de
los debates electorales televisados (Garcia, Calatrava, Luengo, 2018, p.627), pues
probablemente esta modalidad constituya uno de los temas que mas ha alentado esta
percepcion sobre la participacion ciudadana en la politica (Gallardo Pauls, Enguix
Oliver, 2016.p 50), la cual genera unos mensajes que se quedan sin respuesta por parte
de los politicos.

En esta linea, es necesario resaltar que los politicos emplean las redes sociales durante las
camparias electorales como medios interactivos llevando de este modo una campafa
online. Un caso destacado puede ser la campafia de Barack Obama 27 en 2012 en la que
se cred un codigo para que los usuarios de Twitter reconocieran cuando escribia él
personalmente o lo hacian sus colaboradores. Para ello, ponia al final de los mensajes sus
iniciales, una estrategia que siguié Mariano Rajoy, a través de la cual, se comprobdé que,
de un total de 658 mensajes publicados durante la campafa electoral, solo 14 eran del
propio candidato y ninguno generd una interaccion con los usuarios. Lo que lleva a
destacar que la interaccion en las redes sociales en el ambito de la comunicacion politica
es uno de los factores decisivos ya que se genera un trafico de calidad que dota al
candidato de un valor afiadido y consolida a una serie de ciudadanos como seguidores.
(Chavés-Montero, Gadea Aiello, 2017, p.13-33).

Este acto provoca a través de las redes sociales una generacion de contenidos propios que
pueden lograr mas seguidores, tanto a favor como en contra de su ideologia, crear
desinterés por el mal empleo de contenidos y mensajes publicitarios y una interaccién con
los usuarios que debe estar centrada en una comunicacion bidireccional de calidad
dirigida hacia el debate de ideas y propuestas, teniendo en cuenta las necesidades y

preocupaciones de los ciudadanos. (1b.13-33).

En este aspecto la falta de bidireccionalidad nos lleva a resaltar que los discursos,
sometidos a la velocidad y la inmediatez de las redes provocan que las llamadas “fake

27 Politico estadounidense que ejercié como el 44. ° presidente de los Estados Unidos de América desde el
20 de enero de 2009 hasta el 20 de enero de 2017.
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news”?8 proliferen y que ni siquiera sean cuestionadas por los lectores que las
"retuitean”?® o comparten a nivel masivo provocando una retroalimentacion de bulos en
el sistema mediético digital (Hernandez-Santaolalla, Sola-Morales, 2019, p.1031). Este
acto demuestra que las redes sociales no son solo herramientas de comunicacion y de
conexion con la sociedad por parte de los politicos, sino de cualquier persona (Daniel
Cepeda, 2019).

Finalmente es importante destacar que en cuanto a los debates electorales y su papel en
los nuevos medios de comunicacion social es necesario comprender que generan una
discusion democrética fundamental y contribuyen al fomento del didlogo civico y
contraste de opiniones (Mazaira-Castro, Ruas-Araujo, Puentes-Rivera 2019 p.752).

4. Metodologia

En el ambito de los debates electorales previos a las elecciones generales de Espafia en
2019 (28A y 10N) investigamos la importancia de los debates como herramienta politica
y de comunicacion de los lideres politicos, y en qué medida los mensajes que los partidos

transmiten tienen impacto y respuesta por parte de las audiencias en Twitter.

Para poder verificar las hipotesis planteadas en este trabajo se utiliza una metodologia de
triple enfoque, que combina lo cuantitativo, lo cualitativo y lo discursivo. A partir de aqui,
la técnica de investigacion que se va a emplear sera el analisis de contenido de enfoque
comparado, que “pretende ser objetivo, sistematico y cuantitativo en el estudio del
contenido manifiesto de la comunicacion” (Berelson 1952, c.p. Lopéz Noguero, 2002,
p.173). Asi mismo, se pretende observar el modelo de discurso, teniendo en cuenta
también el propio contexto politico de Espafia. Expertos de esta técnica reconocen su
utilidad para comparar entre diversos objetos de referencia y diversas fuentes o épocas,

adecuandose a los requerimientos de la investigacion cientifica (Bernete, 2013, p. 194).

El analisis de contenido comprende los procedimientos especiales para el procesamiento

de datos cientificos y tiene como finalidad proporcionar conocimientos, nuevas

28 Noticias falsas. Tipo de bulo que consiste en un contenido pseudoperiodistico difundido a través de
medios de comunicacion social.

29 Publicar en tu cuenta de Twitter un tweet de otra persona. Al retuitear compartes directamente una
publicacion de otro usuario.
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intelecciones, una representacion de los “hechos” y una guia practica para la accion
(Krippendorff, 1999, p.28). Asimismo, es un método que transciende las nociones
convencionales del contenido como objeto de estudio y esta estrechamente ligado a
concepciones mas recientes sobre los fendomenos simbdlicos. Una idea que puede situarse
dentro del contexto de una conciencia distinta acerca de la comunicacion humana, de los
nuevos medios de comunicacion y del papel que desempefian en la transmision de
informacion dentro de la sociedad (Ib:p.11) y de este modo, medir tanto los temas como

las fuentes que se van a tratar.

Como ya hemos podido ver, para dar paso al analisis de contenido de este trabajo y a
analizar la muestra ha sido necesario situarnos en el contexto tedrico, para ello se ha
realizado una recopilacion a través de una revision bibliografica de los principales campos
que hilan la investigacién mediante libros, articulos periodisticos y cientificos, trabajos
academicos y paginas web. Esas areas son especialmente, los debates, la television y
Twitter atendiendo también a las estrategias de comunicacion politica y el desarrollo de
las campafias electorales, teniendo en cuenta el contexto social que actualmente vive la
politica en Espafia por las sucesivas convocatorias de elecciones y el impacto que esta
ciencia ha llegado a tener en las redes sociales. Asi, en torno a esto se ha cimentado la
anterior base teorica, para poder afrontar el analisis con un conocimiento especifico en
el asunto. Ademas, es necesario destacar que para la unidad de analisis se han
seleccionado los debates politicos televisados por la presencia y repercusion que generan
tanto en TV como en medios sociales como Twitter, pues “el debate entre candidatos en
tiempo de campafa electoral es el que mas expectacion genera entre la audiencia,
posibilitando asi una mayor influencia en la toma de decisiones” (Ruiz Del Olmo, Busto
Diaz 2017, p.235).

El siguiente paso a seguir ha sido seleccionar la muestra de la investigacion que se

sustenta en diferentes criterios:

En primer lugar, el marco temporal: para el analisis se seleccionan los dos debates

televisados mas proximos® a las elecciones del 28 de abril y del 10 de noviembre
de 2019, emitidos por la televisién publica (TVE) entre los candidatos de PP; PSOE;

Ciudadanos; Unidas Podemos y Vox, pues son los partidos con mas representacion

30 Durante las elecciones del 28 de abril en Espafia se llevaron a cabo mas de un debate antes de ir a las
urnas pero en esta investigacion se ha seleccionado el evento que cont6 con la participacion de todos los
principales candidatos.
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parlamentaria. De este modo, se centrard, mas concretamente en la emision que tuvo
lugar el 22 de abril de 2019 que reuni6 a Pedro Sanchez, (PSOE)?®!, Pablo Casado
(PP)%, Pablo Iglesias (UP)® y Albert Rivera (Cs)** y en la retransmision que se
llevd acabo seis meses despues, el 4 de noviembre de 2019, un debate al que se suma
Santiago Abascal (Vox)® que por primera vez participa en este tipo de debates
televisados en el ambito de las elecciones generales. Y en esta linea se plantean las

siguientes preguntas de investigacion:

PI1. ;Los debates politicos televisados son una formula Gtil para observar el cambio en
la forma de hacer comunicacion politica en Espafia a partir de la incorporacion de las
redes sociales?

P12. ; Qué estrategias utilizan los lideres politicos en los debates electorales para que sus
mensajes destaquen de cara a los votantes?

PI13. ¢(Qué grado de influencia sobre los electores alcanzan los mensajes de los politicos
basados en la espectacularizacion de su discurso?

Pl4. ;Qué grado de interaccion existe por parte de los usuarios y los lideres politicos de

durante la celebracion de los debates electorales en Twitter?

En segundo lugar, la unidad de andlisis seleccionada se focaliza en los debates a través

de Twitter por ser la plataforma en la que los partidos politicos reflejan la importancia e
influencia de los temas, y por la ventaja que presenta para estudiar la comunicacion por

parte de los partidos para llegar a los usuarios.

31 E| Partido Socialista Obrero Espafiol es un partido politico espafiol que se sitlia en la centroizquierda del
espectro politico liderado desde 2017 por Pedro Sanchez actual presidente del Gobierno de Espafia.

32 Partido Popular es un partido politico liberal conservador espariol situado entre el centroderecha

y la derecha politica, liderado actualmente por Pablo Casado su candidato en las elecciones de 2019.

33 Unidas Podemos es un partido politico espafiol que se sitda en la izquierda del espectro politico. En las
elecciones de 2019 tuvo como candidato al que es su Secretario General desde 2014, Pablo Iglesias quien
actualmente es vicepresidente segundo y ministro de Derechos Sociales y Agenda del Gobierno de Espafia
desde enero de 2020.

34 Ciudadanos es un partido politico espafiol de centro- derechas en el espectro politico actualmente liderado
por Inés Arrimadas pero que tuvo como candidato en las elecciones de 2019 a Albert Rivera expresidente
de Ciudadanos desde su fundacidn hasta noviembre de 2019.

35 Vox es un partido politico espafiol fundado a finales de 2013 calificado por especialistas como de extrema
derecha en el espectro politico. Su lider Santiago Abascal no pudo participar en el debate de las elecciones
del 28 de abril debido a una resolucion de la Junta Electoral Central que dictaba que su partido no cumplia
los requisitos especificos para participar al ser una formacion nueva que no habia tenido representacion
parlamentaria en las elecciones anteriores de 2016.
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Asimismo, es necesario mencionar que se han seleccionado los debates retransmitidos
por RTVE,*® a través de los enlaces que esta cadena de television ofrece a la hora de

acceder a las emisiones de los debates a través de su plataforma “A la carta™'.

En tercer lugar, las cuentas seleccionadas como objeto de andlisis principal son: @PSOE;
@populares; @CiudadanosCs; @PODEMOS @vox_es, debido a que son las que

estuvieron activas durante la retransmisioén de ambos debates.

Para realizar todo el andlisis de contenido se disefia una ficha que incluye una serie de
variables que facilitaran el proceso de estudio. El disefio de la ficha de variables
corresponde a una estructura de triple enfoque: cuantitativo (tweets y métrica), cualitativo
(tematica) y discursivo (recursos de lenguaje y propaganda,) aplicada a los tweet que las
cuentas de los partidos y los medios de comunicacion seleccionados generaron durante la
emision de ambos debates para medir el tratamiento que los politicos ofrecieron de los

temas y la proyeccién que alcanzaron en Twitter durante su emision.

Tabla 1. Categorizacion de variables

Tabla 1. Categorizacion de variables

Cuentas
de Tipologia de Variables Variables
Twitter |fuentes Variables Cuantitativas | Cualitativas Discursivas
e Psoe e Partidos y o Tweets
e PP lideres o Likes
e Cs politicos » Retweet » Recursos del
- UP « Nivel de interaccion: « Tematica del lenguaje de la
e Vox -Comentarios debate falaciay la

propaganda

Fuente: elaboracion propia

Por un lado, se llevara a cabo una cuantificacion numérica que incluye variables que
indican el indice de actividad en las cuentas de los partidos durante las dos jornadas de
debate, en esta linea se estudiara la forma en la que los partidos politicos interpretan las

3% Corporacion de Radio y Television Espafiola, S.A., conocida simplemente como Radiotelevision
Espafiola, es una sociedad mercantil estatal que organiza la gestion indirecta del servicio publico de radio
y televisién de Espafia. Fue creada en 2007 tras la refundacion del antiguo Ente Publico Radiotelevision
Espafiola.

37 Servicio de transmisién por Internet, television y radio de RTVE.
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intervenciones de los candidatos a través de Twitter, y se realizara también una

cualificacion tematica correspondiente a los temas politicos y a su tratamiento

comunicativo.

Ademaés, para este analisis de contenido se disefia una tabla de categorizacién descriptiva

correspondiente a las diferentes variables teméticas y discursivas:

Tabla 2. Categorizacion tematica

Tabla 2. Categorizacion tematica

BLOQUES CODIFICACION

Empleo, paro, salarios, gasto publico, deuda, crisis,
Economia impuestos, emprendimiento, contratos, autdnomos, politica

fiscal, inversion y presupuestos generales.

Educacidn, sanidad, pensiones, estado del bienestar, justicia
Politica social social, igualdad, violencia de género, vivienda, inmigracion y

dependencia.

Programa electoral

Temas recogidos en el programa y promesas electorales del
candidato.

TEMAS Modelo territorial del|Organizacion territorial del Estado, independentismo,
Estado nacionalismo, constitucion.

Presencia de partidos populistas de izquierda y derecha en los

Populismo parlamentos, Gobierno de Venezuela y Pactos con Vox u otras

formaciones.

Asuntos Exteriores

Unién Europea Brexit y Gobierno Trump.

Corrupcion

Criticas a gobiernos y partidos corruptos y medidas contra la
corrupccion.

Otros

Todos los temas que no pueden clasificarse en los grupos
anteriores.

Fuente: elaboracion propia
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5. Analisis y discusion

El andlisis de los datos obtenidos a través de la bldsqueda avanzada de Twitter y
procesados por Microsoft Excel 3 se organizan en bloques de resultados diferenciados

por:

1.Codigos numéricos (datos cuantitativos), que engloban variables numeéricas

relacionadas con la métrica: el total de tweet emitidos, por cada cuenta de Twitter
analizada, el total de likes, de retweets y el nivel de interaccion a través del conjunto de

comentarios recibidos.

2. Cddigos temaéticos (datos cualitativos), que se organizan en torno a los temas mas

tratados por los partidos politicos durante la celebracion del debate en Twitter.

3. Cadigos de lenguaje (datos discursivos), formado por variables relativas a los usos de

falacias y mecanismos de la propaganda politica.

38 Programa informatico desarrollado y distribuido por Microsoft Corp. Se trata de un software que permite
realizar tareas contables y financieras gracias a sus funciones, desarrolladas especificamente para ayudar a
crear y trabajar con hojas de calculo.
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5.1 Analisis de contenido de las cuentas de PP, PSOE, Ciudadanos y Unidas Podemos en
Twitter durante el debate del 22 de abril de 2019

Con respecto al debate del 22 de abril de 2019 hemos obtenido una serie de resultados
extraidos de una muestra de la que se han seleccionado los tweets publicados (86) durante
la retransmision del 22 de abril que dur6 1:27:00 horas, a través del hashtag
#ELDEBATEenRTVE. Todos los partidos publicaron sus tweets con el hashtag

considerado como oficial del debate.

Tabla 3. Andlisis cuantitativo de métrica en el Debate del 22 de abril.

ANALISIS CUANTITATIVO DE METRICA EN EL DEBATE DEL 22 DE ABRIL.
#EIDEBATEenRTVE

TWEETS COMENTARIOS
SK::L?SDEE,\,L?VS(“TTER TOTALES RECIBIDOS RETWEETS TOTALES LIKES
N2 % Ne % Ne % Ne %
PSOE 23 26,7 1771 26,7 17881 29,4 23052 27,4
PP 22 25,6 1579 23,8 12819 21 16068 19,1
Cs 21 24,4 2593 39,1 15700 25,8 22965 27,3
upP 20 23,3 692 10,4 14499 23,8 22173 26,3
TOTAL 86 6635 60899 84258

Fuente: elaboracion propia

La Tabla 3 hace referencia al debate del 22 de abril, previo a las elecciones del 28 de abril
de 2019. De estos datos se han extraido el total de tweets, likes, comentarios recibidos y
retweets que cada partido generd durante la retransmision del debate, datos que se han
contabilizado a través de las veces que cada partido hizo alusion en sus tweets al hashtag
#EIDEBATEenRTVE.

La lectura de estos datos indica que el total de tweet publicados por las cuatro cuentas
analizadas fue 86, de los cuales, la mayoria (23 tweets) corresponden a la cuenta del PSOE
(26,7%), con una diferencia poco significativa respecto al PP (25,6%), Cs (24,4 %) y
Unidas Podemos (23,3 %).
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Es preciso sefialar que el partido politico Vox no cuenta con datos que se reflejen en este

primer andlisis ya que no participd en este debate.

Con el objetivo de ver la trayectoria de los tweets se puede observar que los partidos que
mas interaccion tuvieron a través del hashtag #ELDEBATEenRTVE con los usuarios
fueron PSOE y Cs. La cuenta del partido liderado por Pedro Sanchez obtuvo mayor
repercusion a través de retweets y likes que el resto de candidatos (29,4% / 27,4 %),
seguido de Cs (25,8 % / 27,3 %). Sin embargo, a la hora de dar su opinién, los usuarios
difundieron méas comentarios en la cuenta de Cs (39,1 %) frente al PSOE (26,7 %), al PP
(23,8 %) y a UP (10,4 %).

Estos datos reflejan que a pesar de que PSOE fue el partido que mas publicaciones realizé
y més likes y retweets obtuvo durante el debate fue Cs quien en este caso generd6 méas
interaccion en la red social con mayor numero de comentarios recibidos, quedando casi
igualado a las cifras del partido socialista, mientras que PP y UP fueron quienes

alcanzaron los menores niveles de interaccion en Twitter.

Tabla 4. Andlisis cualitativo tematica / partidos en el Debate del 22 de abril.

En cuanto al estudio estadistico de los datos obtenidos en el analisis de contenido
cualitativo de las cuentas de Twitter analizadas, se han detectado los siguientes datos
organizados en torno a los temas mas tratados por los lideres politicos durante la

retransmision del debate.

ANALISIS CUALITATIVO TEMATICA / PARTIDOS EN EL DEBATE DEL 22 DE ABRIL

HELDEBATEENRTVE
BLOQUES PSOE PP C’s up MEDIA GLOBAL
Economia 15,2 40,0 | 12,9 | 44,0 28,03
Politica Social 33,3 | 20,0 | 16,1 | 20,0 22,35
Programa Electoral 0,00 8,0 6,5 | 16,0 7,63
Modelo Territorial del Estado 12,1 | 20,0 | 38,7 | 12,0 20,70
Populismo 18,2 80 | 129 | 8,0 11,78
Asuntos Exteriores 0,00 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Corrupcion 15,2 4,0 3,2 | 0,00 5,60
Gobierno y partidos politicos 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
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Pactos 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Personalizacion del candidato 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Medios de comunicacion 0,00 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Otros 6,1 0,00 | 9,7 | 0,00 7,90

Fuente: elaboracion propia

En esta fase de cualificacion, en la cual la tematica es el denominador comun de las
variables analizadas, los porcentajes indican un protagonismo en Twitter de los temas
recogidos a través de las variables economia (28,03%), politica social (22,35%) y modelo
territorial del estado (20,70 %). Ademas, sin alcanzar valores muy destacados, los temas
como el populismo (11,78%) la corrupcion (5,60%) o el programa electoral (7,63)
también se sitian como parte del discurso que los partidos politicos publicaron en Twitter.
Por otro lado, nos encontramos con menciones a otros temas (7,90%) relacionado con los
ERES de Andalucia®®, la Ley Electoral*® o incluso el bipartidismo, vinculados a
Ciudadanos, o la mocién de censura*! y el desarrollo sostenible, centro de atencién del
PSOE.

Los porcentajes indican ademas que, los valores mas altos coinciden con la marca de
identidad de cada partido politico que particip6 en el debate. En el caso del PSOE fueron
protagonistas los tweets centrados en la politica social (33,3%) que alcanz6 su maxima
en este bloque, con tweets en los que el lider defiende todo lo logrado mientras su partido
ha estado en el Gobierno en ambitos como la justicia social, la convivencia, la sanidad y
la igualdad, haciendo alusion a la desigualdad laboral y varios llamamientos al sector de
los jovenes, mujeres y mayores. Ademas, en este campo, también ataco la gestion e

ideales de los partidos de derecha como Cs y PP e hizo referencia a la ultraderecha®.

3% Hace referencia al procedimiento judicial iniciado para enjuiciar los delitos cometidos por una red
de corrupcién politica integrada en el seno de la Junta de Andalucia, gobernada por el Partido Socialista
Obrero Espafiol de Andalucia (PSOE-A) entre 1980 y 2018, y de los sindicatos Comisiones Obreras (CC.
00.) y Union General de Trabajadores (U.G.T.).

40 |_a falta de acuerdos entre los partidos para sellar un pacto de Gobierno ha llevado a cuestionarse en
Espafia si es necesario cambiar el sistema electoral espafiol donde el voto de todas las personas que acuden
a las urnas no vale lo mismo en todas las circunscripciones y eso se traduce en que el nimero de escafios
depende de otros factores, como por ejemplo la diferencia de poblacion, un hecho que beneficia a los
partidos grandes, y perjudica a los pequefios.

41 El 31 de mayo y 1 de junio de 2018 se produjo en Espafia la mocién de censura contra Mariano Rajoy
de 2018, la cual, provoco la caida de su segundo Gobierno, que debid presentar su dimision al Rey, y la
investidura de Pedro Sanchez como séptimo presidente del Gobierno de Espafia.

42 En Espafa se considera como partido de la ultraderecha a Vox, una formacién que en las Gltimas
elecciones cobr6 fuerza en el pais y se convirtié en la tercera fuerza politica con representacion
parlamentaria, detras del Partido Popular.
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Cabe destacar que incluso el tweet dedicado al minuto de oro de Pedro Sanchez estuvo

dedicado a los temas sociales.

Por su parte, PP y UP son lo que mas se acercan a la cifra del PSOE, ambos con un 20,0%.
El partido de Pablo Casado resalta medidas de igualdad que desarrollaron cuando el PP
lideraba, como el pacto contra la violencia de género y critica al gobierno en temas como
el estado de bienestar. Mientras que Cs con una cifra inferior (16,1%), basé su discurso

social en la sanidad o la desigualdad social.

El partido de Albert Rivera centro la atencidn en el modelo territorial del estado (38,7%).
Fue el bloque protagonista también para otros partidos, pero en especial, para
Ciudadanos, que dedicé la mayoria de sus tweets al tema del independentismo catalan 3
y a la gestién del gobierno con respecto a los presos politicos. Le siguié el PP, que centro
su discurso en el ataque al independentismo (20,0%) y en las criticas al Gobierno por
poner en riesgo la unidad de Espafia y por los pactos con los independentistas tanto
catalanes como vascos. El PSOE (12,1%) tan solo hablé de independentismo para aclarar
que el referéndum no es una opcién, y UP (12,0%) tan solo lo menciona para hacer un
[lamamiento al didlogo.

Por su parte, el PP y UP obtuvieron sus valores méas altos con los tweets dedicados a
economia (40,0% y 44,0% respectivamente). De este modo, el partido liderado por Pablo
Iglesias alcanz6 la media mas alta en cuanto a los temas econémicos centrando el foco de
interés en impuestos a favor de la clase obrera, empleo o politica fiscal, un asunto a través
del que resaltan ataques a las medidas empleadas por el Gobierno. Por el contrario, el
partido que le sigue con mas tweet en este blogque, el PP, compara su gestién en temas
econdmicos con la gestion del Gobierno presidido por Pedro Sanchez, utilizando temas

como sueldos a funcionarios, creacion de empleo o pensiones.

Por otro lado, el PSOE otorgd menos interés al tema econdémico en sus tweets (15,2%)
centrandose en de empleo juvenil, la desigualdad laboral, y la politica fiscal. Finalmente,

para Cs, la economia es un tema que apenas se refleja en sus tweets (12.9%) y cuando le

“ En la comunidad auténoma de Catalufia desde el afio 2012 se ha llevado a cabo un conjunto de hechos
sociales y politicos con el objetivo de lograr la autodeterminacion y la independencia de Catalufia de
Espafia, unos acontecimientos que llevaron a condena a los 12 lideres independentistas a penas de entre 10
meses de multa hasta 13 afios de cércel.
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confiere protagonismo, lo hace para resaltar sus medidas en cuanto a los impuestos,

haciendo hincapié en la gestion del PP y PSOE.

En lamisma linea hay que incidir en que la mayoria de los mensajes publicados en Twitter
por las cuentas de los partidos tiene un denominador comdn delimitado por las criticas y

el enfrentamiento entre los oponentes y en especial contra el Gobierno.

En cuanto a otros bloques, el PSOE dedicd un 15,2 % de los tweets para hablar de la
corrupcion del PP y un 18.2 % a temas relacionados con el populismo y los pactos entre
la derecha. Ademas, hizo hincapié en otros temas como la mocion de censura o el

desarrollo sostenible.

El PP destin6 tan solo un 4.0% a tweet relacionados con la corrupcion al hablar de la
“firmeza” de Pablo Casado ante este tema y un 8,0% al populismo, haciendo alusion
también a los pactos entre la izquierda y los independentistas tanto vascos como catalanes

y Su “no” a negociar con ellos.

Cs asigna un 12.9 % al populismo al hablar de pactos entre las izquierdas, mencionando
la utilidad del pacto, pero descartando las alianzas con los partidos independentistas.
Centra un 3,2% de sus tweets en la corrupcion del PP y del PSOE, y cabe destacar otros
temas como el cambio en la ley electoral, la posible no realizacién de este debate en la tv

publica y el caso de los ERES en Andalucia.

Finalmente, los datos de UP tan solo reflejan un 8,0% dedicado a otros temas como son

el posible pacto del PSOE con Ciudadanos.

Ademas, como norma general, tanto UP como el resto de los partidos no mencionan en

ningun momento nuevas medidas y propuestas.
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5.2 Analisis de contenido de las cuentas de PP, PSOE, Ciudadanos y Unidas Podemos y

Vox en Twitter durante el debate del 4 de noviembre

Con respecto al debate previo a las elecciones del 10 de noviembre de 2019, del mismo
modo que en el debate anterior, se han obtenido una serie de resultados sacados de una
muestra de la que se han extraido los tweet publicados durante las retransmisiones del 4
de noviembre de 2019 que durd 2:33:36 horas mediante el hashtag #EIDebate4N vy el
#DebateElectoral, pues cabe destacar que Unidas Podemos solo twitte0 a través de este
ultimo y no publicé ni un solo tweet bajo el hashtag oficial, algo que ha llevado a analizar

los tweet de este perfil de forma especifica.

En cuanto al estudio estadistico de los datos obtenidos en el anlisis de contenido de las
cuentas de @Populares, @PSOE, @PODEMOS, @CiudadanosCs y @Vox_es, se
pueden contemplar los siguientes resultados tras el analisis de los tweet publicados (111)
durante la emisidn del debate que tuvo lugar el 4 de noviembre de 2019 a través de los

dos hashatg seleccionados.

Tabla 5. Andlisis cuantitativo métrica del debate del 4 de noviembre.

ANALISIS CUANTITATIVO. METRICA DEL DEBATE DEL 4 DE NOVIEMBRE
#EIDebate4N #DebateElectoral

CUENTAS DE LOS TWEETS COMENTARIOS
BARTIDOS EN TWITTER TOTALES RECIBIDOS RETWEETS TOTALES LIKES
Ne % Ne % Ne % Ne %

PSOE 12 10,8 3454 29,0 11664 11,6 14453 8,0
PP 27 24,3 791 6,6 11654 11,6 12911 7,1
Cc’s 28 25,2 1099 9,2 13679 13,6 15127 8,4
VOX 21 18,9 3445 28,9 35954 35,7 83700 46,3
UP 23 20,7 3132 26,3 27825 27,6 54756 30,3

TOTAL 111 11921 100776 180947

Fuente: elaboracion propia

Siguiendo el mismo procedimiento que en el debate anterior, la tabla 5 hace alusion al
debate del 4 de noviembre de 2019. De estos datos se ha extraido un total de tweets, likes,

retweets y de comentarios recibidos a través de las cuentas de cada partido que participd
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en el debate mediante el hashtag #Eldebate4N, y en el caso de Unidas Podemos a través
del hashtag #DebateElectoral.

La interpretacion de los datos indica un total de 111 tweets publicados por las cinco
cuentas analizadas. De esta cifra la mayoria (28 tweets/ 25,2%) pertenece a la cuenta de
Cs, una cantidad algo superior a la conseguida por el PP (27 tweets/ 24,3 %), cifras que
sobresalen por encima del resto. UP, a través de un hashtag diferente al resto de partidos,
publico un 20,7 % (23 tweets), Vox, un 18,9% (21 tweets) y PSOE, fue el partido con

menor nimero de publicaciones (12 tweets) alcanzando sélo un 10,8%.

Es conveniente indicar que el partido liderado por Pedro Sanchez tiene menos datos en
esta ocasion por alternar el hashtag #EIDebate4N con otros creados por el propio partido,
datos en los cuales no se ha querido incidir ya que entraba en un estudio paralelo
solamente de la cuenta del PSOE.

Por otro lado, se puede observar que los partidos con mas interaccion fueron Vox y UP
respectivamente. La cuenta del partido de Santiago Abascal obtuvo con sus publicaciones
mas impacto a través de retweets y likes que el resto de partidos que mas publicaciones
alcanzaron, con un 35,7 % de retweets y un 46,3 % de likes, seguido de Podemos que a
través del hashtag #DebateElectoral recibié un 27,6% de retweets y un 30,3% de likes.
Una disparidad respecto a los otros candidatos, aunque PSOE, a pesar de ser el partido
con menos publicaciones, fue el tercero en obtener méas interaccion con los usuarios
(29,0% de comentarios) frente a Vox (28,9%), Podemos (26,3%), Ciudadanos (9,2%) y
PP (6,6%).

Estos numeros reflejan que en este caso a pesar de que Cs y PP fueran los partidos que
mas twittearon durante la retransmisién también fueron quienes menos actividad
generaron en los usuarios. Fue Vox quien suscitd entre las audiencias mayor interés a

partir de sus publicaciones en Twitter.
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Tabla 6. Andlisis cualitativo tematica / partidos politicos del debate del 4 de noviembre.

En cuanto al estudio estadistico de los datos obtenidos en el analisis de contenido
cualitativo de las cuentas de Twitter analizadas a través del hashtag #EIDebate4N se han
detectado los siguientes datos organizados en torno a los temas mas tratados por los
lideres politicos durante la retransmision del debate.

ANALISIS CUALITATIVO TEMATICA / PARTIDOS DEL DEBATE DEL 4 DE NOVIEMBRE DE 2019

#EIDebate4N

BLOQUES PSOE PP C’'s | voxX MEDIA GLOBAL
Economia 6,3 25,0 | 146 | 8,0 13,5
Politica Social 12,5 13,9 | 9,8 | 32,0 17,1
Programa Electoral 12,5 5,6 7,3 8,0 8,4
Modelo Territorial del Estado 37,5 27,8 | 48,8 | 32,0 36,5
Populismo 12,5 13,9 7,3 16,0 12,4
Asuntos Exteriores 0,0 5,6 0,0 0,0 1,4
Corrupcion 0,0 0,0 4,9 0,0 1,2
Gobierno y partidos politicos 0,0 0,0 | 00 0,0 0,0
Pactos 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalizacidn del candidato 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Medios de comunicacion 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Otros 18,8 8,3 7,3 4,0 19,2

Fuente: elaboracion propia

Desde esta perspectiva, como reflejan los datos (Tabla 6), los asuntos recogidos a través
de las variables de economia, politica social y modelo territorial del estado vuelven a ser
los que mas protagonismo alcanzan, con la diferencia de que durante este debate el
contenido centrado en el modelo territorial de estado es el que prevalece (36,5 %), seguido

de la politica social (17,1 %) y la economia (13,5 %).

Asimismo, sin representar datos muy destacados, temas como el populismo (12,4%), el
programa electoral (8,4%), los asuntos exteriores (1,4%) o la corrupcion (1,2%) se situan
como parte del discurso que los partidos politicos publicaron en Twitter durante la

retransmision del debate. En esta ocasion, se hace mas referencia a otros temas (19,2%),
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como prision permanente revisable**, Ley de Seguridad Nacional*®, mocion de mensura,
Ley de Memoria Historica®®, Ley General Audiovisual*’, despoblacion, reto demografico,
libertad de coaccion o Eres de Andalucia.

En este debate, existe una importante coincidencia entre partidos que centran su atencion

en la modelo territorial del estado. La cuenta de Twitter de Cs (48,8%) fue la que mas

hincapié hizo, mediante publicaciones dedicadas al independentismo catalan, la igualdad
y la falta de derechos en Cataluiia o las manifestaciones y la gestion del Gobierno.
Ademas, también sefiala el nacionalismo vasco®® y la necesidad de un cambio en la
constitucién respecto a una reforma electoral. EI PSOE (37,5 %) también se centro en el
problema catalan, pero de forma diferente a Cs. En este caso la cuenta del partido de
Pedro Sanchez reafirma las politicas sociales que se deben tomar en Catalufia, pide unidad

a UP y critica al PP por la gestion de este asunto durante su mandato.

Por otro lado, Vox (32,0%) centr6 su alegato en tratar no solo el tema catalan, del que
critica la mala gestion tanto del PSOE como del PP, sino que también clarifica las medidas
que tomarian si gobernaran como la ilegalizacion de los partidos golpistas y el
cuestionamiento de las autonomias. Mientras que PP (27,8%), con el menor porcentaje
en este ambito, recalco, como en el debate anterior, los pactos de Sdnchez con los partidos
independentistas catalanes y critico el pensamiento de plurinacionalidad en Catalufia. A
pesar de contar con la cifra méas baja, se centr6 mas en temas territoriales que en asuntos
econdmicos, los cuales destacan dentro de su identidad politica, y a pesar de no ser su
prioridad en esta ocasion, fue el partido que méas habl6 de economia (25,0%) al
pronunciarse sobre empleo, impuestos, pensiones, amnistia fiscal y paro, criticando en
particular la gestion del gobierno socialista. Para Ciudadanos, los temas econdmicos

(14,6%) se focalizan en politica fiscal, precariedad laboral, empleo o cuotas a los

44 Maxima pena privativa de libertad en Espafia. Fue aprobada en el Congreso de los Diputados el 26 de
marzo de 2015, junto con la Ley de Seguridad Ciudadana, con el nico apoyo del Partido Popular y en el
contexto del pacto antiyihadista. Se aprobé respondiendo a un clamor popular que pedia penas méas duras
para los autores de crimenes de especial gravedad o con marcada difusion mediatica.

4 Ley espafiola que permite al Gobierno de la Nacion regular situaciones que afecten a la Seguridad
Nacional.

46 ey por la que se reconocen y amplian derechos y se establecen medidas a favor de quienes padecieron
persecucion o violencia durante la guerra civil y la dictadura.

47 Primera ley espafiola que relne todos los aspectos relacionados con los medios de comunicacién en una
misma norma.

48 Conjunto heterogéneo de ideologias politicas que tienen en comun la defensa del caracter nacional del
pueblo vasco, de Euskal Herria o Euskadi como sujeto politico titular del derecho de autodeterminacion vy,
frecuentemente aunque no siempre, de su independencia de Espafia y Francia.
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autonomos, atacando al Gobierno y al bipartidismo que hay en Esparia desde hace mas de

40 afos.

Entretanto, el PSOE (6,3 %) solamente menciona la economia para hablar de la igualdad
salarial y la creacion de empleo, al igual que Vox (8,0%) que apenas la cita y centra su
interés en la politica fiscal de la izquierda y la gestion realizada frente a los impuestos,
pensiones y empleo. Este partido ataja con mas fuerza asuntos como el modelo territorial
y la politica social (32,0%), abogando por temas como igualdad entre hombres y mujeres
o las politicas migratorias. Asimismo, el PP (13,9%) también sobresale en esta materia
con temas como la educacién o la sanidad frente al PSOE (12,5%), defensor de la igualdad
de género, la cohesidn social y contra la despoblacién. Por ultimo, Cs (9,8%) se centro
en mencionar en menor grado la educacion, la desigualdad y despoblacion o las

pensiones, a pesar de contar con mas del doble de publicaciones que el PSOE.

Al igual que en debate anterior, la mayoria de los mensajes publicados en Twitter por las
cuentas de los partidos vuelven a tener un denominador comun acotado por las criticas y
el enfrentamiento entre los oponentes, en especial contra el Gobierno. Un hecho que
refleja las alusiones a los temas relacionados con el populismo. En el caso de Albert
Rivera (7,3%) contra Pedro Sanchez (por la direccion que ha tomado al tratar con
gobiernos como el de Venezuela o Cuba, o su alianza con Bildu y PNV#) o0 a Santiago

Abascal (por su relacion de “socio” de Salvini,> el politico italiano).

En el caso del PSOE trata los temas relacionados con el populismo (12,5%) con una
criticaal PP y el Cs, a quien califica como “derecha cobarde”, mientras que solo se refiere
a Vox, para aludir al problema que todos los partidos de derecha tienen con Catalufia.
Asimismo, Vox trata el populismo (16,0%) para atacar a los partidos de izquierda y el PP

(13,9%) recalca los pactos de Pedro Sanchez con Otegi®! y Torra®2.

4 Partidos politicos de ideologia nacionalista e independentista vasca.

50 Politico italiano. Entre junio de 2018 y septiembre de 2019 fue vicepresidente y Ministro de Interior del
gobierno de Italia. Es también el lider del partido politico Liga desde diciembre de 2013 y de Nosotros con
Salvini desde diciembre de 2014.

51 Arnaldo Otegi Mondragon es un politico espafiol, actual coordinador general de Euskal Herria Bildu. De
ideologia independentista vasca y socialista, anteriormente fue secretario general de Sortu y portavoz de
Batasuna.

52 Joaquim «Quim» Torra i Pla es un politico, autor y editor espafiol de ideologia independentista catalana,
presidente de la Generalidad de Catalufia desde 2018. Licenciado en Derecho, trabajé como empleado en
una empresa aseguradora durante veinte afios.
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En la misma linea, como refleja la Tabla 6, otros temas también alcanzaron espacio en la
red durante el debate. Asi, Cs menciona medidas de su programa electoral (7,3 %) y la
corrupcion (4,9%). PSOE por su parte, recalca en diversas ocasiones las medidas que
tienen dentro de su programa electoral sobre cohesidn social y contra la despoblacién
(12,5.%). En cuanto a Vox defiende su programa electoral (8,0%) con propuestas nada
coincidentes con el resto de partidos y el PP, aparte de recalcar sus compromisos
electorales (5,6%), alcanza este mismo porcentaje también a temas relacionados con

asuntos exteriores.

Tabla 7. Datos de andlisis cualitativo de la cuenta de Twitter de Unidas Podemos en el

debate del 4 de noviembre de 2019 a través del hashtaq #DebateElectoral:

En cuanto al estudio estadistico de los datos obtenidos en el analisis de contenido
cualitativo de la cuenta de Unidas Podemos en Twitter, al igual que con el resto de cuentas
analizadas anteriormente, se han detectado los siguientes datos, atendiendo al hashtag
#DebateElectoral.

ANALISIS CUALITATIVO DEL PERFIL DE TWITTER DE
UNIDAS PODEMOS DURANTE EL DEBATE DEL 4 DE
NOVIEMBRE DE 2019 #DebateElectoral

BLOQUES up
Economia 14,3
Politica Social 25,0
Programa Electoral 7,1
Modelo Territorial del Estado 14,3
Populismo 32,1
Asuntos Exteriores 0,0
Corrupcion 0,0
Gobierno y partidos politicos 0,0
Pactos 0,0
Personalizacién del candidato 0,0
Medios de comunicacién 0,0
Otros 7,1

Fuente: elaboracion propia
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Los resultados obtenidos, segun refleja la Tabla 7 indican un protagonismo de los temas
recogidos en las variables populismo (32,1%) y politica social (25,0%) dejando la
economia y el modelo territorial (14,3) en tercer lugar. Ademas, cabe resaltar que Unidas

Podemos dedico un 7,1 % a su programa electoral.

Como se acaba de mencionar, la cuenta del partido liderado por Pablo Iglesias destacé en
Twitter por temas relacionados con el populismo (32,1%), con comentarios hacia la
extrema derecha y su patriotismo. También hacen alusion a la posibilidad de pactar con
el PSOE, aunque al mismo tiempo también critica los posibles pactos que Pedro Sanchez
pudiera plantearse con PP y Cs, por lo que es necesario mencionar que una vez mas la

critica vuelve a ser una de las claves del debate en Twitter.

En cuanto a politica social puntualiz6 en temas como la sanidad, la igualdad o los
derechos sociales pero lo hizo a través de medidas establecidas dentro de su programa

electoral (7,1%) mientras que el tema catalan, dentro de la variable modelo territorial

del estado, lo bas6 en un discurso centrado en la cohesion social en Catalufia y en los

problemas causados por los partidos de derechas en dicha autonomia. Entretanto los

recortes, el fraude fiscal y los impuestos fueron los temas econdmicos que tratd en esta
ocasion, a diferencia del debate de abril en el que destacd con un discurso a favor de la

clase obrera y el empleo (44,0%).

Finalmente, siguiendo esta linea, es importante incidir en las diferencias que existen
respecto a ambos debates tanto en los aspectos cualitativos como cuantitativos. En cuanto
a la tematica, el debate del 22 de abril se basé en publicaciones mas acorde al programa

de cada partido, en las cuales, la ideologia de cada candidato fue la clave de los alegatos.

Como pudimos ver, los temas centrados en politica social fueron la prioridad para el
PSOE. PP y UP se decantaron por centrar sus publicaciones en temas econdémicos,
mientras que Cs se alz6 en Twitter con temas relacionados con el modelo territorial del
estado, fundamentalmente sobre el independentismo catalan, lo que le llevd a ser el
partido con mas interaccion, a pesar de que el PSOE publicé méas tweets y obtuvo mas

retweets y likes.

Estos resultados difieren totalmente de lo que sucedié durante el debate del 4 de
noviembre donde PSOE, PP, Cs y Vox, dejaron algo de lado los temas programaticos,
vinculados a su ideologia y se centraron en el problema del independentismo catalan

recogido bajo la variable modelo territorial del estado, una materia que alcanzé su
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méaxima en este debate y superd a los temas relacionados con la politica social y la
economia, que también destacaron en Twitter durante este debate, aunque con un menor
protagonismo. Es Vox y no PSOE, como en el debate anterior, quien mas trata la politica
social. Sin embargo, la economia deja de ser una prioridad para ambos partidos y vuelve
a prevalecer, aunque con un porcentaje menor, en los tweets del PP y en los de Cs, que lo

sitla como su segundo tema de interés.

En la misma linea también es necesario incurrir en la importancia que se otorgo a los
temas relacionados con el populismo. Unidas Podemos deja atras tanto los temas
econdmicos como territoriales y centra su discurso de Twitter en temas populistas y de
politica social. Ademas, al igual que en el debate anterior, tampoco prioriza temas

relacionados con la corrupcion, un asunto que en esta ocasién tan solo fue tratado por Cs.

Ambos debates coinciden en el tratamiento de otros asuntos como los Eres de Andalucia,

la Mocion de Censura o el bipartidismo.

En cuanto a datos numéricos, durante el debate del 4 de noviembre el partido de Rivera
obtuvo el maximo de tweets junto con el PP pero fue superado en lo que respecta a la
repercusion en la red por Vox, UP e incluso PSOE. El partido de Santiago Abascal, en
su primera participacion en un debate con el resto de candidatos, generd6 mas efecto en
Twitter que el resto de cuentas, alcanzando la media mas alta en likes y retweets, mientras
que UP a diferencia del debate anterior, fue el partido que mas comentarios recibid por

parte de los usuarios.

Respecto a estos datos cabe destacar el numero de tweet publicados durante ambos
debates pues en abril el total de publicaciones fue de 86 mientras que en noviembre fue
de 111 publicaciones, una cifra poco significativa teniendo en cuenta que la emision del
debate previo a las elecciones del 10N, con todos los candidatos, durd el doble que el de

las elecciones del 28A.
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5.3. Datos de analisis discursivo por perfiles de los partidos politicos en el debate del 22

de abril y en el debate del 4 de noviembre

La investigacion se completa con un tercer bloque destinado a localizar los recursos del
lenguaje de la falacia y la propaganda utilizados por los lideres. Es importante destacar
que la mayoria de los tweets de ambos debates cuenta con un denominador comdn,

definido por una estrategia de ataque y critica contra el gobierno y otros partidos.

De este modo se han seleccionado del total de mensajes emitidos por los lideres politicos
durante los debates, y publicados en Twitter posteriormente, aquellos en los que hemos
encontrado las siguientes falacias y mecanismos de la propaganda: apelacion a la

ignorancia; apelacion a la autoridad; énfasis; apelacion a la fuerza; seleccién de

informacién; uso de etiquetas; opiniones como hechos, asi como otras que han sido

caracteristicos de cada lider como la apelacion a la emocion, que destaca en los perfiles
UP vy Vox.

Asimismo, también se ha podido contemplar apelaciones contra el hombre a través de

mensajes donde se ataca a otro candidato mediante un argumento aparentemente valido
que propaga duda sobre el testimonio de otro candidato. Se trata de una falacia dominante
en todo momento durante las dos retransmisiones, especialmente en la cuenta de PP, Cs
y PSOE. Pablo Casado refuerza sus argumentos a traves de la critica directa al Gobierno
y al presidente en funciones, Albert Rivera realiza una critica constante al bipartidismo y
a la gestién de los gobiernos anteriores, mientras que Pedro Sanchez basa todo su discurso

en defender sus argumentos Y criticas a los partidos conservadores.

El discurso del lider socialista en ambos debates destaca por el uso de la falacia de
apelacion a la fuerza cuando se refiere a la mocién de censura de la ciudadania,
ejerciendo su derecho al voto en las elecciones. También se aprecia apelacion a la
autoridad, opiniones como hechos y seleccion de la informacidn en el discurso de ambos
debates en temas relacionados con la politica social o el independentismo. La figura de
énfasis se localiza en temas relativos a la corrupcion del PP, un partido al que dedica gran
parte de su discurso. Utiliza etiquetas como “sefiores de la derecha” o “derecha cobarde”
unos apelativos directos a los que se une el término* ultraderecha agresiva” para referirse
a Vox. Ademas en el segundo debate los tweets que representan las palabras de Pedro

Sanchez se sostienen en apelaciones a la ignorancia del receptor al publicar que unas

[41]



segundas elecciones se realizan porque “otras formaciones han mentido” cuando el

motivo real fue la falta de acuerdos entre los lideres politicos.

Imagen 1. Debate 22A Imagen 2. Debate 22 A

PSOE@ @PSOE - 22 abr, 201 R
) /P @sanchezcastejon en #ELDEBATEenRTVE: No despisten, seflores de Ia
derecha, la mocion de censura se hizo por la corrupcion del #PP

PSOE @ @PSOE . 22 abr. 2018

/@ @sanchezcasteior 'ELDEBATEenRTVE: El proximo #28A hagamos
una enorme MOCION NSURA contra la desigualdad, la corrupcidn y la
cnspacion como forma de hacer politica.

¥ INO es NO, el independentismo y la derecha saben que no habra ni
¥ VApostemos por una Espaiia que 3vanza en justicia social, convivencia y independencia ni referendum.
nmpieza

sanaPedro

URL imagen 1: https://twitter.com/PSOE/status/1120442394829258752

URL imagen 2: https://twitter.com/PSOE/status/1120432371713679366

Imagen 3. Debate 4N Imagen 4. Debate 4N

PSOE@ @PSOE - 5 nov. 2019 g PSOE®@ @PSOE - 4 nov. 2019

X @sanchezcastejon: El #10N hay elecciones porque otras formaciones han @ @sanchezcastejon a Casado y Rivera: Representan una derecha cobarde
mentido. Pero, no hay nada mas fu i |3 verdad ante una ultraderecha agresiva

El PSOE defiende la cohesion social y territorial. Nos hacen mejor como pais. Respondan, critiquen y rechacen |a ilegalizacion del PNV que pide su socio
Para tener un Gobierno fuerte y estable #VotaPSOE en Andalucia, Murcia o Castilla y Leén.

#GanaPSanchez #GanaPSanchez

#EIDebatedN 2EIDebatedN

0:55 2838 mil visualizaciones

1 450 Q) so4 1

URL imagen 3: https://twitter.com/PSOE/status/1191505022443380736

URL imagen 4: https://twitter.com/PSOE/status/1191483952885903364
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Por su parte, el lider del PP, Pablo Casado se caracterizd por mostrar en ambos debates
un discurso determinado por apelaciones contra el hombre, mas concretamente contra
Pedro S&nchez através de una critica constante a su gestion en el Gobierno apelando de
este modo a la ignorancia de la audiencia, prometiendo mejoras en todo su discurso con
frases como “llegaremos al gobierno para evitarlo nosotros” o *“ volveremos a echarnos
el pais a la espalda para sacarlo de la crisis y de la fractura que siempre trae la izquierda”
una opinion con la que a su vez recurre a la apelacion a la fuerza y que esté presente
nuevamente en el debate del 4N en afirmaciones como “para que los espafioles no pierdan
su empleo, Pedro Sanchez debe perder el suyo”. Ademas Casado también recurre en
alguna ocasion al empleo de etiquetas como “proetarras” al criticar los pactos del

Gobierno con partidos como Bildu.

Imagen 5. Debate 22A Imagen 6. Debate 22A

O

Partido Popular @ G

f : "Nadie habia hecho tanto dano a
mo el Gobierno de Sanche
al da para sacarlo de la crisis y de

a izquierda". #ELDEBATEenRTVE

na en tan poco
remediar con el

55 Pablo Casado fry

@56 " 41,5 mil visualizaciones

URL imagen 5: https://twitter.com/populares/status/1120434469700341760

URL imagen 6: https://twitter.com/populares/status/1120420218986221568
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Imagen 7. Debate 4N Imagen 8. Debate 4N

Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v Partido Popular @ @popularss - 4 no
3 Para que los espafioles no pierdan su empleo, Pedro Sinchez debe X Si votas al PSOE: mas impuestos.
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Por otro lado, el lider de Ciudadanos, Albert Rivera, es el candidato que més aplica la
falacia contra el hombre de todos los participantes en los dos debates. A través de un
discurso directo e irdnico con palabras como “chollo”, o “me duele Espafia”, ataca al
bipartidismo y al gobierno de Pedro S&nchez en cada uno de sus mensajes, en los cuales,
también se puede apreciar la apelacion a la fuerza al mencionar la necesidad de expulsar
a Sanchez de la Moncloa. Ademas, sus palabras se apoyan en una seleccion de
informacién basada en el independentismo catalan, algo que se manifiesta en los dos
debates que asimismo tienen también como denominador comun el uso de etiquetas como

“dictadores”, “separatistas”, “golpistas”, palabras que estan presente a lo largo de todo su

discurso electoral.
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El discurso de Pablo Iglesias tanto en el debate de abril como en el de noviembre se
plasma en la cuenta de Twitter de Unidas Podemos mediante mensajes criticos hacia la
gestion de sus oponentes y a la nueva ideologia de derechas en particular. Al mismo
tiempo se apoyan en una estrategia donde la apelacion a la emocion es la principal

protagonista para atraer a un tipo de votante determinado, dando a entender que su partido
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entiende los problemas de la clase obrera del pais. De este modo, Iglesias selecciona la
informacion que relata de tal modo que basa sus palabras en mostrar los problemas que
hay en Espafia, refiriéndose a las multinacionales o los impuestos. Ademas, a diferencia
de sus oponentes, Iglesias no realiza una critica directa contra los adversarios, sino que
se dirige directamente al PSOE para clarificar el tema de pactos durante el debate del 4N.
Asimismo se vuelve a apreciar en empleo de etiquetas al referirse a sus votantes como

“gente trabajadora” o sus contrarios como “buitres” o “minoria de privilegiados”.

Imagen 13. Debate 22A Imagen 14. Debate 22A
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impuestos, y que haya una minoria de privilegiados que no hacen ese del poder mientras que no hay una red secundaria de carreteras y no tienen
esfuerzo”. @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE atencion sanitaria a domicilio”. @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

-
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Por altimo, el lider de Vox, que solo fue participe en el debate del 4 de noviembre,
compone sus mensajes desde el primer minuto con apelaciones a la emocion para llegar
al pablico receptor al mezclar los temas politicos con asuntos de su vida personal para
defenderse de los ataques de otros candidatos. Abascal también usa apelaciones a la
ignorancia, pues su discurso no trata sobre medidas politicas sino de promesas basadas
en su propia ideologia y por el uso de seleccion de la informacidn al contar hechos ajenos
a temas destacados como la economia y centrar solo sus publicaciones en asuntos como
la soberania nacional o el orden constitucional. Recurre al énfasis con palabras como
“pulveriza” al mismo tiempo que emplea un tono critico y duro al dirigirse a sus

oponentes, a los que se refiere con algunas etiquetas como “progres”.

Imagen 17. Debate 4N Imagen 18. Debate 4N
vox es @ @vox_es - 5 nov. 2019 <
Dvox_es - 5 nov. 2019 v ~ A N ~
\/O)( vofo::‘Qﬂ A 4 ,) ettt B \/9)( @ @Santi_ABASCAL “Espaiia tiene paredes igual que las mansiones de los
= B @Santi ABASCAL pulveriza a Pablo Iglesias "No me va a dar lecciones de progres. VOX defiende la soberania nacional frente al modelo globalista y
democracia ni de defensa del orden constitucional. Yo me jugaba la vida multicultural que esta dictado desde los despachos de la progresia
amenazado por ETA en el Pais Vasco mientras usted presumia de que ETA internacional”.
tenia perspicacia politica”
¥ #EIDebatedN #DebateElectoral
¥ | #EIDebatedN #Debatetlectoral

URL imagen 17: https://twitter.com/vox es/status/1191495945244086274

URL imagen 18: https://twitter.com/vox es/status/1191498734376488960

Finalmente cabe destacar que, durante la duracion de ambos debates en Twitter, los
politicos se han apoyado en todo momento en falacias. La investigacion pone de relieve
lo mas caracteristico del discurso politico de cada lider. Se demuestra que, tanto en un
debate como en otro, la estrategia de sus mensajes coincide en gran parte en ambos de
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debates independientemente de la tematica sobre la que cada partido y candidato han

focalizado la atencion.

6. Conclusiones

Este trabajo de investigacion presenta un estudio especifico sobre debates electorales que
forma parte de los distintos ambitos tematicos que incluye la comunicacion politica. A
partir del seguimiento de los principales partidos politicos que participaron en los debates,
previos a las dos convocatorias electorales (28 de abril y 10 de noviembre) celebradas en
2019, se realiza un andlisis comparativo cuantitativo, cualitativo (métricas y temética) y

discursivo (usos de lenguaje) en cada uno de los casos seleccionados.
Estructuramos las conclusiones a partir de cada uno de los objetivos definidos:

Objetivo 1. Conocer la importancia e interés que cada candidato otorgo a los
distintos bloques tematicos que componen la politica actual en los debates previos a
las dos elecciones celebradas durante 20109.

En primer lugar, el estudio pone de relieve el interés que cada candidato otorga a los
distintos bloques tematicos de los que se compone la politica actual durante los debates
previos a las elecciones. Tal y como arrojan los resultados obtenidos, a través del anélisis
cualitativo de las cuentas de Twitter de PSOE; PP; Cs, UP y Vox, los temas a los que
dedican mayor atencion son aquellos que se identifican con la identidad y la ideologia de

cada partido.

De este modo, durante el debate del 22 de abril, Pablo Casado (PP) y Pablo Iglesias (UP)
acorde con sus principios ideoldgicos ponen el foco de atencién sobre los asuntos
econdmicos, Pedro Sanchez (PSOE) se centra en los temas relacionados con la politica
social y Albert Rivera (Cs) vuelca casi todo su interés en el Modelo Territorial del Estado,
un bloque mas significativo aun en el debate del 4 de noviembre con la presencia de
temas relacionados con el independentismo y el nacionalismo catalan, prioritario también

para el resto de lideres.

Asimismo, en este segundo debate prevalece también el tema de pactos, muy recurrido

por Pablo Iglesias y Albert Rivera 'y compartido en menor medida por los otros partidos.
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Objetivo 2. Comprobar el nivel de interés de los usuarios durante la emision de los

debates a través de Twitter.

Se detecta un seguimiento significativo de los debates en Twitter por parte de los usuarios
a través de su participacion activa en la red. La audiencia social mostré su interés
mediante un elevado nimero de likes, retweets y comentarios. EI mayor foco se concentra
durante el primer debate en las cuentas de Cs, que twitted sobre temas mediaticos como
el independentismo catalan. En el segundo debate, en el que se incorpora VVox, se produce
una destacada interaccion entre los usuarios y los mensajes difundidos por la cuenta del

partido de Santiago Abascal.

Como reflejan los datos, no existe una equivalencia proporcional entre los comentarios
de los usuarios y el indice de respuesta de los lideres, que en general es muy reducido; en
este sentido, se cuestiona la bidireccionalidad que se le reconoce a Twitter, sustituida por

un elevado grado de unidireccionalidad en las estrategias de comunicacion.

Objetivo 3. Analizar el uso de la falacia en el discurso de los lideres politicos y su
proyeccion en Twitter.

La investigacion también desvela un discurso apoyado en la confrontacion a través de la
retérica del lenguaje mediante el cual se han podido definir los recursos que los partidos
politicos emplearon en sus mensajes, apoyados en una estrategia de critica y ataque
durante ambos debates. Destaca el protagonismo de las falacias y de los mecanismos de
la propaganda. Asi, a través de los resultados y como aportacion al estudio se ha podido
analizar el uso de apelaciones contra el hombre, localizadas en mensajes de PP, PSOE
pero sobre todo de Cs con un discurso critico hacia los oponentes, o apelaciones contra la

emocién mas propia de los mensajes de Pablo Iglesias y Santiago Abacal.

Asimismo, los lideres han utilizado opiniones como hechos, al tratar como
acontecimientos objetivos el producto de su opinion. También usan la seleccién de
informacidn, al exponer tan solo una parte de los temas, el uso de etiquetas, al dirigirse a
otros candidatos con diversos calificativos, ademas de la apelacion a la ignorancia, propia
también de los cinco candidatos. La apelacion a la fuerza es una figura mas recurrida por
Rivera y Sanchez, quien también destaca por introducir en su discurso apelaciones a la
autoridad o al énfasis. De este modo, el estudio indica una coincidencia discursiva entre

los dos debates celebrados en 2019, independientemente de la temética caracteristica en
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la que basé su discurso cada lider, lo que explica el uso de las falacias como estrategias

de comunicacion politica.

Una vez vinculados objetivos y conclusiones, abordamos la verificacion de las tres

hipotesis planteadas al inicio de este trabajo, fundamentadas en las siguientes premisas:

Hipotesis 1. Los debates electorales celebrados durante las elecciones generales de
2019 en Espafia ponen de relieve la importancia que cada partido politico dedica a los
principales temas que afectan a la sociedad, priorizando aquellos que coinciden con sus

principios ideoldgicos.

Esta afirmacion se confirma. Los datos obtenidos en el analisis de los mensajes de los
lideres publicados desde las cuentas de Twitter de cada partido demuestran que los
politicos tienen en cuenta los temas prioritarios de interés publico y social, apoyandose
en las bases que identifican la propia ideologia de partido. Por ejemplo, Economia en el
caso del PP y de UP, Politica Social en el caso del PSOE e Independentismo y Modelo

Territorial en el caso de Ciudadanos y Vox.

Hipotesis 2. El uso de la espectacularizacion, como técnica utilizada por algunos de los
lideres a través del lenguaje de la falacia y la propaganda, y el tratamiento de los temas
de interés politico provoca la pérdida de votos de partidos como Ciudadanos o el

incremento en otros partidos como Vox.

Esta hipotesis se puede constatar como verdadera. Los datos obtenidos del analisis
demuestran como una misma estrategia puede obtener resultados distintos. Por ejemplo,
Albert Rivera basa su discurso en una critica constante hacia el independentismo, lo que
provoca un agotamiento en el receptor y puede conducir a su partido al fracaso en las
elecciones del 10 de noviembre. Por el contrario, Abascal, lider de VVox, atrae mediante
mensajes basados en la emocién a una audiencia consumida por el empobrecimiento en

el discurso del resto de candidatos.

Hipdtesis 3. El seguimiento de los debates electorales por parte de las audiencias
sociales en Twitter demuestra el aumento del interés ciudadano por este formato,

respecto a convocatorias anteriores.

El grado de participacion e interaccion por parte de la audiencia social refleja que
actualmente la sociedad es cada vez més receptiva a los debates electorales al poder

contribuir con sus opiniones y comentarios en las redes sociales. En este sentido los datos
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evidencian una mayor interaccion en el segundo debate, motivada entre otras causas por

la incorporacion de un partido de perfil populista como Vox.

Para finalizar es conveniente recalcar que esta nueva forma de hacer politica define los
debates politicos como un elemento clave para atraer la atencion de las audiencias y
conseguir su voto. Los candidatos seleccionan temas de interés publico y utilizan
mecanismos del lenguaje y estrategias basadas en la espectacularizacion para influir en la

ciudadania.

Asimismo, tras comprobar la influencia de los debates sobre la audiencia social de Twitter
seria oportuno definir una linea de investigacion abierta con el fin de indagar sobre el
tratamiento de los debates politicos en el ambito de los medios de comunicacion, conocer
cémo trasladan la informacién y qué efectos provocan en los publicos. Por otro lado,
profundizar en el uso de fake news por parte de los politicos y comprobar en qué medida
los medios promueven un periodismo de calidad frente a la desinformacion, serian

objetivos de futuras investigaciones.
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ANEXO 1. Seleccion de tweet debate 22A

I.I Tweet de la cuenta de PSOE durante el debate del 22A

PSOE @ @©° 3 : PSOE § @PSOE - 22
/@ @sanchezcastejo c s: /@ @sanchezcastejon en #ELDEBATEenRTVE: El sefior Ri

decepcion. Pone un cordén sanitario al # y se abraza a la ultraderecha

a €s una

que

u_a unica forr
ala A Casado hay que ponerle un detector de verdades. Miente r

L
derechas, a |

E3si 1as derect

habla

@ un orme MOCION

3 S
crispacion como forma de hacer

poner un cordon

sanitario

#ELDEBATEenRTVE

leccnmes genarabes

Pedro Sanchez
L

1:15 40,5 mil visualizaciones

PSOE @ @PSOE 3t 9
v 1ezcastejon en #ELDEBATEenRTVE

voten por el futuro, a las

n por la seguridad

, @ los mayores que Vo

a.

Van a tener a Casado de preside:
a 3

ministerio, y a la ultradereck

#ELDEBATEenRTVE
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P @s t No pu

on preventiva del ind

ede haber un indu

iito preventivo, ni tampoco

el trio de Colon? Me siento

ELDEBATEenRTVE
#0Ga edro #ELDEBATEenRTVE

PSOE @ @PSOE - 22 abr. ¢

W @sanchezcastejon en #ELDEBATEenRTVE: Es muy importante la PSOE @

/P @sa ezcaste en #ELDEBATEenRTVE: Lievan 10 meses mintiendo y
| trio de Colon

regeneracion demo

ede del #PP era como un gran bazar de corrupcion
jue a quien hay que poner un cordén sanitario es al

PSOE @ @PsOE 3t 1 ¥ @sand stejon LDEBATEenRTVE: No d
nchezcastejon en #ELDEBATEenRTVE: Hay g ‘ I hizo por la corrupci

Yo creo que es un gran p

0 y la derecha saben qu
O se reconoce

S para unir 3 Esp
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PSOE D [ s PSOE & @PSOE - 22 abr. 2019
/@ @sanchezcasteion "Se asad Stara ) fjera ' : f 'DEBIA‘TEcn:‘\T\/E El principal problen

En 10

o #ELDEBATEenRTVE crecimie

es hemos

0, pese a qu

7 genersies

e
-

62,8 mil visualizacones

D

Dia mundial de la
manifiestan los

n en #ELDEBATEenRTVE: Hoy es

omiso con los jovenes que s

€Nnemos un compr

o o

Pondremos en marcha un Plan nacional integrado de Energia y Clima -
El DESARROLLO SOSTENIBLE sera un compromiso del #PSOE #F

77 generales 2019

0:43 11,9 mil visualizaciones

ELDEBATEenRTVE: En 10 meses hemos

que queremos: una en la que q

trio de Colén

vie siento muy orgulloso de ser espa
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PSOE @ @PSOE - 22 abr

nch n Hoy escucharemos d
y la que contamos n
rumbo

os histonas, la que cuenta la derecha /P
10 meses de gobierno; hemo

ros en es

#ELDEBATEenRTVE: Estamos a¢

s puesto

a la justicia, convivencia y limpieza
sPedro #ELDEBATEenRTVE

derecha. Deberiamos p

A En el ultimo afio se crearon 1

1
4

empleos diarios |1

siecciones genersies |

A

0:56 16,3 mil visualizaciones

en #ELDEBATEenRTVE: El principal d
DESIGUALDAD. La justicia social solo se consigue con justicia fiscal

en #ELDEBATEenRTVE: En 7 afios de Gobierno del
puesto 3 en indice de pobreza infantil

Las propuestas de las derechas son injustas e irresponsables, sélo
e la poblacion con mas renta

a social y lo

en #ELDEBATEenRTVE: Escucha

\aremos dos historias
spana iba bien hasta que llegaron los

socialistas

E ha puesto rumbo a una #Espa
convivencia y para desterrar la corrupcion

Q
)
=
7}
=
a
W
73
o
Q
a
E=]
[
N
w
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.1l Tweet de la cuenta de PP durante el debate del 22A

Partido Popular @ @populares - 22 at Partido Popular @ @popul il
pablocasado_: "Nadie hab o a Espan B @pabiocasado_: tado de bienestar puede volver a estar en riesgo

#ELDEBATEenRTVE

vién como el Gobierno de : s e remed on el con un Gobierno de izqt

I slecciones genersies 201

01:25 Pablo Casado ﬁ
1:24 " 19,8 mil visualizaciones

™7 elecciones genarsles 201

00:55 ?a\bloCasodo

41,5 mil visualizaciones

Partido Popular @ @populares - 22 abr. 201¢ . Partido Popular @ @populares abr. 2019
3 @pablocasado a Pedro Sanchez: “Viene a darnos lecciones de politica 3 Minuto de oro de @pablocasado_ en #ELDEBATEenRTVE

social el que baja el sueldo a los fun

el que sume a Espafia en una crisis

#ELDEBATEenRTVE

=
i
_‘
0:00 33,7 mil visualizaciones

®

0:48 * 19,4 mil visualizaciones

= - = . Partido Popular @ @pc

art ) @popidares or. 2019 2 pablocasado_ explica nuestras medidas sobre politica social en
@ s g paja de 7 ELDEBATEcnRT\"E 1

anuncia una rebaja de 700€ de ahorro para cad

contribuyente. #ELDEBATEenRTVE

e

0:28 * 19,7 mil visualizacones
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Partido Popular @ @populares - 2 1 Partido Popular @ &
Q @pa Necesitamos crear empleo. Me comprometo a crear @pablocasado_ sob
dos millones de puestos de trabajo en la proxima legislatura, y para ello

#ELDEBATEenRTVE

lanzaremos la mayor revolucion fiscal de la historia”.

&)

recuperamos todo el empleo femenino

#ELDEBATEenRTVE

" 16 mil visualizaciones

Partido Popular 8 @populares
D @pablocasado_: "Cuando el PSOE entra por la puerta, el empleo sale por
la ventana“. #ELDEBATEenRTVE

15 mil visualhizaciones

Partido Popular @ @populares - 22 abr. 2018 @ Partido Popular & I )
- i La tasa de paro no deja lugar a dudas

Cuando Pedro Sanchez liegd al Gobierno se creaban 7.900 empleos a

dia -
il ~ . R mejor
Cuando Pedro Sanchez convoco elecciones se destruian 6.80 Fiatey
e MeJor &
al dfa.
; ) Somos =
El PP es empleo y el PSOE es paro #EIDebateenRTVE

3 @pablocasado_en #ELDEBATEenRTVE
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Partido Popular &

Vi 0s. Ap

por n

) salanal, amg

el ultraje a

Prision Permanente Rex le y aca
orismo”. #ELDEBATEenR #PabloCa 54

s

elecciones genarales | 1

01:29 P2blo Casado Fv3 mm
0:16 * 18,9 mil visualizaciones

0:57 * 18,5 mil visualizaciones

) 567

Partido Popular & Partido PopularO

D I : tido Po f e N0 Vamos a pactar con la
firme contr |,..|_jh ni co jentistas ke :

una” L‘ELD ‘ELDEBr«chnRTVE

NELDEBATE

leccrones genaral

0 Pablo Casado m

0:20 * 16,7 mil visualizaciones

mil visualizaciones,

Partido Popular 9 ca es
Pamdo Popular @ @populares - 22 abr. 2 . S 3 3&0' )
Pec anchez sigue sin contestar a la sig e pregu

A A i, ni de deuda, ni

0
ta: jva a indultar bl
#ELDEBATEenRTVE

lar lecciones ni de empleo

a

a los golpistas independentistas

5 No?
0 NO

u a io_en #ELDEBATEenRTVE
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Partido Popular @ @populares v s . 7 = . .
y »" La gestion del PSOE es siempre la misma: aumentar |a deuda para pagar
Prometimos crear medio millén de empleos al afto y lo estabamos I At

cumpliendo

Desde que ha llegado el PSOE, |z creacion de empleo no deja de caer. @ No lo permitas y vota por el #ValorSeg e 21
|5 /OT lor eguro ‘—»— e

Partido P | @pablocasado
X No lo permitas. artido Popular y )

#EIDebateenRTVE

#EIDebateenRTVE #ValorSeguroSs
469.900
-
2 -6
-
-2
200 183.900
o
. 2
36.600 YDTVORBAO SAOT VOLINOZUNTVON DO 4N NTVONE
400 Qﬂﬂﬂﬂaﬂooé DDNNNOCOOOOOD0 O O o &t vt vt vt vet vt vt ot
ONNONNNNNPNN OOQQQO°°O°°°°°°°°°OOOO°°
Trimestre Ser Trimestre 4f Trimestre B M e e e e e e e T e e T T L A L L T T
2018 2018 2018
ak Casado Blanc Pa Cas3 Blar
) 68 T 51 ) )8 11 42 W) 1
Partido Popular @ @populares - 22 ab 19 Partido PopularQ 22 abr. 201¢
X EI PSOE congel6 Ia: pensiones, Io que SUPUSO un recorte en el poder : asado : “La unidad de #Espafialll esta en riesgo con Pedro
adquisitivo de los pensionistas Sanchez. Los que guieren romper E<p>r\a tienen en Sanchez a su candidato
Con el Partido Popular los pensionistas han ganado poder adquisitivo la favorito”. #ELDEBATEenRTVE
mayoria de anos
@ Somos #ValorSeguro@s para las pensiones
#ELDEBATEenRTVE

IEIDEBATEQ'\RTVE 284

La congelacion de las pensiones con

Zapatero supuso un recorte de casl

un 3% en poder adquisitive

+ elocciones gemerales
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I.1ll. Tweet de la cuenta de Cs durante el debate del 22A

Cs Ciudadanos =@ & ©Cwudada
tamos en #ELDEBATEenRTVE de

Albert Rivera

26 mil visualizaciones

Ciudadanos ZM @ ©Ciuda

acabar con la pr

de los que quieren

) 27,7 mil wsualizaciones
r 0:54 18,3 mil visualizaciones

Cs CnudadanOf el B

(g Ciudadanos W @ ©CiudadanosCs - 22 abr. 2018 re = € era "Si Pab ez
& .o - - 2 ense las cartera bir tod npuest
Revisa tu buzdn de correo cuando Cs gobierne Espanial g
e Rt S R s EBATEenRTVE #

itamos un pais q
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Ciudadanos =10 & idada g 3 : ‘ Cs Ciudadanos == @ &C
N ema er = t_Rivera "S bajar de
d pana” #ELDEBATEenRTVE #

Chez gel

Falcon y aterrizar para co

se ha convertido en un utensilio de los n

e sones gararales

Albert Rivera i
0126 ~uinanauns 1:16 16,2 mil visualizaciones

Sud Cs g:xdadanos :-0
= re = t No se

Ciudadanos ==l @ &C

ifestaciones, ro

LDEBATEenRTVE

nbiado el PSOE de Sanchez respecto al

043 51,7 mil visualizaciones

0:25 36,3 mil visualizaciones

Cs

L

Cs Ciudadanos IR & © |
= bert “El sefior Sanchez lleva en la frente la palabra indultos

nde indultar a |
Vv — Rive

#ELDEBATEenRTVE z

icion para ocuparnos de lo

Albert #ELDEBATEenRTVE N ros no queremos indultos, queremos justicia y un gobierno de

cambio para todos los e

Directo y

Iceta defiende posibles indultos: “Siempre
he sido un adelantado a mis tiempos”
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Ciudadanos_-Q 1dadanos b g Cs Cludadanos_-a janosCs - 22 abr

y.; =a t_Rivera “Las lecciones de Estado de Pablo Iglesias se limitan a re = era ‘lorraesunt n6fobo y por eso necesitamos
estar al lado de los que quieren destruir Espafia” #ELDEBATEenRTVE un Qi'b'f? #ELDEBATEenRTVE

®: Necesitamos pactos, pero no podemos concentrarnos en los verdaderos
Torra.

problemas mientras estamos pendientes de

1:17 23,4 mil visualizaciones

(g Cludadanos EW @ @Ciudada b (g Ciudadanos Z=WmOc:
v El #28A tenemos que ir a las urnas para derrotar el silencio! > B £l sefor Sénchez se retne cc

mantenerse en La Mor<|

El préximo #28A vi mos a evitar que esta foto se vuelva a repetir

Ué queremo e d o pl #VamosAlbert #ELDEB. YEenRTVE
nRTVE AMOsA

2 3 ) 4 Tl 614
Cs Ciudadanos I & a t g
Py = @Albert Rivera "Me duele Espaia y por eso me comprometo a recuperar .

a convivencia en todos los rincones” #ELDEBATEenRTVE #

sido a los enchufados c!—'x \=n he: ‘»ELDEBATEcnRT\/E #Vamo

B Al sefior Sénchez no le dt

que quieren

Z puso en Correos a
1 sello.

'-.'

" eteccwnes genersles

r 0:30 29,2 mil visualizaciones
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Cs

Ciudadanos 2= & @Ciudadan 3

» T Pronn
— [ €ra rropo

nacionalistas no sigan condicionando la politic
#ELDEBATEenRTVE #Va Albe

sber un cambio y

Ciudadanos == @ =Ciuda

X El Gnico milagro econémico del PP esté e

un ejemplo.

Ciudadanos =@ @ &C

El que vota

r 52

a

de Espana

anaremos como en Andalucia e

go cambiar la Ley Electoral para que los




I.IV. Tweet de la cuenta de UP durante el debate del 22A

@ PODEMOS & @PODEM st ) ,
Nuestras propuestas fiscales son muy sencilias: que paguen mas quienes
més ganan PODEMOS @ @PODEMOS - 22 abr, 2019

% a ‘ijf que en este pais no ha‘,‘ un Gobierno gue se atreva a intervenir en

#ELDEBATEenRTVE el mercado de la vivienda para bajar el precio del alquiler? Eso implica
= enfrentarse a los fondos buitre y a las grandes multinacionales”.
@Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

rtve.es

eleccones genarales

N

para vivir, tuviera
unn< minimos derechos PODEMOS @ @PODEMOS - 22 abr. 201

0:38 | 19,9 mil visualizaciones } :
ko e @ "Hagamos la educacion publica gratuita en todos los niveles, también en
el nivel universitario”. @Pablo_|glesias_ #ELDEBATEenRTVE

PODEMOS & @PODEMOS - 22 abr. 2019

i B89 "Es muy dificil que haya un Gobierno que haga que los bancos pagui
impuestos si hay partidos que se financian en campana con los bancos'
@Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

PODEMOS € @PODEMOS - 22 abr. 201¢

@ "La convivencia no se puede recuperar con agresividad. Hace falta un
poco de dialogo, un poco de empatia, y unos cuantos insultos y gritos
menos”. @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

PODEMOS & @PODEMOS br

Gl [ 'No puede ser quela gente trabajadora sea siempre la que paga
impuestos, y que haya una minoria de privilegiados que no hacen ese
esfuerzo”. @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

35,4 mil visualizaciones

wlecciones generales 11
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PODEMOS & S
Dice @Albert_Rivera que queremos subir los impuestos a la clase media |
pero cuando habla de clase media no sabemos muy bien a quién se refiere. i{Qué mentiroso! #ELDEBATEenRTVE
& #ELDEBATEenRTVE

7

e ingresa mas de 10.000 euros a...

22 abr. 2019 v PODEMOS & @PODEMOS - 22 abr, 2019

ta a @ : ¢ 'd

La clase media segun Rivera, aguella qu
- tallan contra el lider de Ciud ’ r m : je - DANIEL LACALLE

VOS POor que no apt CANDIDATO PP AL CONGRESO

elplural.com 0:07 | 17,9 mil visualizaciones
@) 12 ¢ ) o
PODEMOS @ @PODEMOS - 22 abr. 2019
POPEMOS © @PODEMOS - 22 abr 2 ’ @ "Emplazo al sefior Sanchez por segunda vez a que diga si esta dispuesto
(=] Los cuatro que estamos aqui sabemos que Ia situacion que th en a pactar con Ciudadanos. Hay muchos electores que lo quieren saber. Ese
Cataluna solo se puede solucionar con dialogo, didlogo y dialogo Gobiemno seria de derechas e incapaz de afrontar los retos sociales que tiene
@Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE este pais”, @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

1:30 21,5 mil visualizaciones
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br. 20

as ocasiones, que publicari

1a lista de PODEMOS @ @PODEMOS - 22 abr. 20
PODEMOS.
chez dice que ha cr

#ELDEBATEenRTVE son empleos temporales

Pedro San

=2}
[=1

3do tantos puestos de trabajo... Mas del §

#ELDEBATEenRTVE

Bl Portugal "
LI

N Brrancia
= Finlandia
HN Béigica

= |
B B italia |

P ¢ . a Croacia
Pedro Sanchez prometio publicar Ia lista de amnistiados por Montoro c. =

a 0posi e publicaria la = ESPARA

PODEMOS & @PODEMOS - 22 ab

PODEMOS @ @PODEMOS - 22 abr. 2019 vV @ “Toca discutir las propuestas que tenemos, sin insultos, sin monélogos
A pesar de los nervios de Rive @Pablo_lglesias pregunta a para que la gente tenga elementos de juicio Gtiles para decidir su voto’
al Aclare a sus electores si esta usted dispuesto a gobernar @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

con el sefior Rivera". @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE
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Nuestro compromiso es subir el SMI hasta los 1.200 euros PODEMOS € @PODEMOS - 22 abr. 201
Albert Rivera miente en #ELDEBATEenRTVE y le han pillado. &
#ELDEBATEenRTVE

E EL PAIS @ @el _pais - 2

El verificador de EL PAIS en #ELDEBATEenRTVE | Rivera acusa a Unidas
Podemos de guerer subir los impuestos de la clase media. En realidad
ha planteado un incremento para rentas superiores a 60.000, el 3,7% d
los contribuyentes bit.ly/2XBtQNI

y Cladu nicuia

Podemos ha planteado un incremento de
impuestos a rentas superiores a 60.000.
Los contribuyentes del IRPF que
declaran mas de 60.000 euros
representan el 3,7% del total de
contribuyentes, segiin datos de la
Aoencia Trihntaria
( 5 1 986 ") 2 )
PODEMOS & abr
@ 'Si no es por PODEM
pactd con Rivera, pacté un

PODEMOS & @PODEMOS - 22 abr. 201 #ELDEBATEenRTVE
@ EnE

0:28 48,7 mil visual

ed no sube el salario minimo, porque cuando
ida del 1%". @Pablo_lglesias_

o a financiar la

e 4

0 1 mil visualizaciones

del poder mientras que no hay una red secundaria de carreteras y no tienen

Vamos a hacer que se cumpla la Constitucion espariola atencion sanitaria a domicilio”. @Pablo_lglesias_ #ELDEBATEenRTVE

7 2 10 D 15 T PODEMOS @ @PODEMOS - 22 abr. 2019 y
@ "Hay gente que ha padecido como se rescaten autopistas de los amigos
@ PODEMOS & @PODEMOS - 22 abr. 2019

#EIDEBATEenRTVE

~/ El articulo 31 de la Constitucién no se cumple.
No tenemos un sistema fiscal progresivo.
El debate es a quién se suben y bajan
los impuestos. No puede ser que siempre
la gente trabajadora es la que paga impuestos.”

© UNIDAS
*ELDEBATEONAT %/ PODEMOS

.
0:03/128 Jx"
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ANEXO I1. Seleccion de tweet debate 4N

I1.1. Tweet de la cuenta de PSOE durante el debate del 4N

PSOE®@ @PSOE - 4 nov. 2019 v PSOE®@ @PSOE - 4 nov. 2019 v
IX @sanchezcastejon: Lo mas importante es romper el bloqueo y para ello IX @sanchezcastejon: La crisis de Cataluia es de convivencia. Aplicaremos 3
hay que ir a votar. medidas

Yo propongo que si después del #10N el Parlamento no acuerdo la Asignatura sobre educacion en valores civiles, constitucionales y éticos

formacién de un Gobierno, se deje gobernar a a lista mas votada.
Modificar |a Ley general audiovisual

Necesitamos un Gobierno fuerte y estable
v Y Nuevo delito para prohibir 1a celebracion de referéndums ilegales

#ElDebated!
o N #EIDebatedN

DEBATE

\ 154,1 mil vi
© 27 T 13mil Q 17mi & Q 805 0 13mi Q 17mi 2
PSOE® @PSOE - 4 nov. 2019 v P o
TX @sanchezcastejon: Sobre igualdad de género v @ XX @sanchezcastejon: El reto demografico afecta a muchas provincias de
2 2 e nuestro pais. Para la gente que vive en esas zonas, |a despoblacion es un
Ley de igualdad salanial en esta legislatura problema grave.
Pacto de Estado contra la violencia de género
Reforma del Cédigo Penal para que sélo si sea si Por ello. mi compromiso es luchar contra la despoblacién y por el reto
Permisos de paternidad en el afo 2024 a 18 semanas demografico
#EIDebatedN
#GanaPSanchez #/otaPSOE
#EIDebated4N #AhoraSi

© 187 2 1mil Q 13mil S
PSOE&@ @PSOE - 4 nov. 2019 v
PSOE@ @PSOE - 4 nov. 2019 = LI @sanchezcastejon a @Pablo_lglesias_: Hay discrepancia con Podemos en

Cataluna. Defiende un referéndum de autodeterminacion en Catalufia y que

@sanchezcastejon: Pese al enfriamiento internacional de la economia = %
9 @sanchezcastejon el : hay presos politicos y no puedo admitir eso.

tenemos pilares solidos:

Crecemos por encima de la UE Insisto en la respuesta: unidad. proporcionalidad y firmeza democrética.
Creamos 530.000 empleos subiendo el SMi
Cerramos déficit al 2% del PIB #EIDebatedN

Offecemos una respuesta rigurosa y con compromiso social

#GanaPSanchez
#ElDebatedN

Q o5 1 803 Q se1 )
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PSOE® @PSOE - 4 nov. 2019 v PSOE®@ @PSOE - 4 nov. 2019 ]

[ ] @sanchezcastejon a @pablocasado_: Quien transfirié competencias de ® @sanchezcastejon: Tenemos un problema EN Catalufia pero se ha
trafico, justicia y prisiones al nacionalismo catalan fue el PP e indulté a demostrado que las tres derechas tienen un problema CON Catalufa.
terroristas de Terra Lliure, dejo celebrar 2 referéndums, DUI y |3 huida de

Puigdemont Nosotros siempre defenderemos la ley y el didlogo.

#EIDebatedN

Un poco de humildad y autocritica

#EIDebatedN

Q %2 11 889 Q 1mil ALK
PSOE® @PSOE - 4 nov. 2019 v
7 L : 1 B
Q 107 Ly il O 11 mi — @ @sanchezcastejon: Tenemos que volcar recursos en la lucha contra la
#despoblacion y el reto demografico
PSOE®& @PSOE - 5 nov. 2019 v
II @sanchezcastejon: El #10N hay elecciones porque otras formaciones han Si cuento con una mayoria suficiente a partir del #10N, habra un ministerio
mentido. Pero, no hay nada mas fuerte que la verdad. especifico para la lucha contra la despoblacion y el reto demografico.
El PSOE defiende la cohesién social y territorial. Nos hacen mejor como pais. #GanaPSanchez
#EIDebatedN

Para tener un Gobierno fuerte y estable #VotaPSOE

#GanaPSanchez
#EIDebatedN

DEBATE
= © 137 0 8% Q 1mi 5
0:58
28 8 mil visualizac
O 7 11 450 O 54 IS PSOE®@ @PSOE - 5 nov. 2019 v
N : - I @sanchezcastejon a @pablocasado_: A usted se le fugé Puigdemont y yo
PSOE® @PSOE - 4 nov. 2019 v me comprometo hoy y aqui a traerlo de vuelta a Espafia y que rinda cuentas
@ @sanchezcastejon a Casado y Rivera: Representan una derecha cobarde ante la justicia espanola.
nte una ultr resi
ante una ultraderecha agresiva. $CanabSinches
#EIDebatedN

Respondan, critiquen y rechacen la ilegalizacion del PNV que pide su socio
en Andalucia, Murcia o Castilla y Ledn.

#GanaPSanchez
#EIDebatedN
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I1.11. Tweet de la cuenta del PP durante el debate del 4N

Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v Partido Popular @ @popularss - 4 nov. 2019 v
@ £ socialismo es la etapa donde aparece I crisis [3Para que los espafioles no pierdan su empleo, Pedro Sanchez debe

perder el suyo.
Y sabes qué hace Sanchez para afrontarla?
. o _ ) B Sinchez ha demostrado que no sabe gestionar la crisis.
Lo mismo que Zapatero: negar la crisis para ganar unas elecciones, de ahi los Llegaremos al gobierno para evitarla nosotros.
decretos electoralistas y la expansion de gasto

#EIDebatedN
#EIDebatedN

18,5 mil visualizacones

A
Q 62 1 513 &
Partido Popular @ @populares - 5 nov. 2019 v Partido Popular @ @populares - 4 nov v
£ El verdadero peligro para la calidad democrética es Pedro Sinchez X Si votas al PSOE: mas impuestos.
Lleva tres afos blogueando la formacion de gobierno @ 5i votas al Partido Popular: rebaja del IRPF y Sociedades. suprimir por ley
Pacta con Otegi y Torra el impuesto de Sucesiones, Donaciones y Patrimonio y extender la tarifa

Lleva dos ministros cesados plana para auténomos.

Ha sido sancionado por |a Junta Electoral Al ea feattiva la econotnts

#ElDebatedN
#Debatetlectoral #ElDebatedN

Q 76 1 575 ) 768 ™
Partido Popular @ @populares - 4 nov, 2019 v
Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v #/ Sanchez voté la congelacién de las pensiones, el mayor hachazo de la
#Qué proponemos en materia educativa? &, g historia

W El Partido Popular las ha garantizado y se revalorizaran siempre. Ademas,

- Cheque para I3 FP dual un complemento de las pensiones de jubilacién a las madres con un solo

-MR Edggatlvo a nivel n_acmnal hijo y una bonificacién para el ahorro
- Evaluacién de conocimientos estatal
- BilingGismo también en la pdblica y concertada #EIDebatedN

- Libertad de eleccion de colegio y del modelo educativo para los padres

#ElDebatedN
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i @ v. 201
@ :T;h P::u;"‘ .gtpopulsr:ss Idb"o % ‘%? o Partido Popular‘ @populares - 4 nov. 2019 v
n ) o . -
PR IR0 COMC SONSs g, i . No puede presidir el Gobierno de Espafia una persona que no cree en la
. Una reputada ministra como Salgado nego la crisis. nacion espafiola.

@ Ahora, jde nuevo! otra reputada ministra como Cahifo vuelve a negar la #ElDebatedN
crisis y el crecimiento del paro.
#votaPP

#EIDebatedN #voiaPP

14 FREMDENTE SEMGA LS TEMAS DEACTULLIEND TRAS ERMMCMAR CON L EY Ry uo logra

Zapatero garantiza que Espaiia s i
esta a salvo de la crisis financiera  }F#gdmiv

“Catalunya es una
nacion, y Espaiia, una
nacion de naciones”

wtars geaeisd 401 1100

Unelernle by e & .
St b8 g 39 5 1) e e Kbt s e ed | Tals—
DRI s thcmbn et de o simciraiis S pors s Fopocen, | & i & s

Q 5 1 395 Q 31 & O 3 T 508 O 564 &
5 =z :
Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 ™ U ¥ 1@pablocasado_ repasa algunos de nuestros compromisos|§]

¥ @pablocasado_ a los catalanes que ven el #ElIDebatedN
- Equiparacion salarial entre FyCSE
@ No estais solos! Sabemos cémo aplicar la Ley y recuperar la prosperidad. - Reforzar las FFAA
- Mantener la prision permanente revisable e introducir més supuestos
- Negociar Ia PAC en Bruselas

Fin al adoctrinamiento en las escuelas y la propaganda en los medios
y 'a propag - Defender nuestros productos en el exterior

publicos. Cumplir con I3 garantia de recuperar el orden en Catalufa.
ZEIDebate4N

4 Zaciones
4 mil visualizacones

QO 47 1 356 Q 443 &
Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 >4 Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v
£ Oir hablar de sanidad a Sanchez... Catalufa es una nacién?

@ Pars Sanchez Catalufia si es una nacion y abraza el concepto de

(#--El PSOE ocultd medio millon de personas en listas de espera sanitaria
plurinacionalidad.

@pablmasado_ se compromete a garam'zar_ la tarjeta sanitaria Unica o 30 ¢Por qué no rompe los acuerdos en 40 ayuntamientos con el separatismo?
dias de lista de espera en dependencia y sanidad
.Porque los necesita para gobernar.

#EIDebated4N
@pablocasado_ pregunta a Sanchez en #ElDebated4N
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Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019
®L: mejor Educacién & No entiendo como &l presidente del gobiemo, con lo que estd pasando
en Catalufia, no viene a #EIDebate4N a decir por qué no ha aplicado la Ley

¥/ Libertad de eleccion de centro para las familias. de Seguridad Nadional

= o - Le hago responsable de que se pueda votar en libertad el préximo #10N en
& Defendemos la ensefianza concertada y su extensién a Bachillerato. Catalgﬁa e 9 P P
& Apoyamos la Educacién Especial. @pablocasado_

#EIDebatedN #votaPP

DIRECTO

Garantizaremos la libertad de eleccién de las
familias, defendiendo la ensenanza concertada,
su extension a Bachillerato y apoyando la
Educacién Especial.

QO n T 335 O 355 T

MMP_H]?_[Q @populares - 4 nov. 2019 v @ Partido Popular @ @popul h s i B N
X El Partido Popular no transfirié las competencias de tréfico, seguridad y Ciexeawe jecupe (at;e! espitude ja Rarceiona oNmpic.

PUSOnesa s Geperaitat @ El independentismo Io ha arruinado todo.

#EiDebatedN #EIDebatedN

@ Pedro Sanchez MIENTE #votaPP

SEIDebatedN DIRECTO

er, pero Cataluiia ya esté rota.

lebera ate

O 21 11 448 © 430 & 2 2 S <

Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v
X,Pc-dro Sanchez y Albert Rivera aconsejaron a Mariano Rajoy no aplicar el X El PSOE rechazé Ia propuesta del Partido Popular para que convocar un
articulo 155 de la Constitucion. referéndum ilegal vuelva a ser delito.

El Partido Popular lo aplicé, cesé a todo el Gobierno de la Generalitat y #EIDebatedN

cerrd todas las embajadas en el exterior.
#votaPP

#EIDebatedN

#EIDebatedN

[ CONTRADICCION|

!C g rechaza la prop para que un | |

referéndum ilegal vuelva a ser delito

EL#£MUNDO
Sanchez y Rivera aconsejan a Rajoy que no aplique el
articulo 155
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Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v Partido Popular @ @populares - 4 nov, 2019 v
X Una vez llegado al Gobiemo, el PSOE admitié que no podia publicar los @E! PSOE y su uso partidista de las instituciones:

beneficiados por la amnistia fiscal. )
Gobierno a golpe de Decreto Ley.

Utilizacion y manipulacién del CIS y RTVE.
Huida del control parlamentario en las Cortes.
Permiten la reapertura de las embajadas secesionistas.

Pedro Sanchez, de nuevo, mintio.

#EIDebatedN

#EIDebate4N #votaPP

#EIDebatedN

Sanchez pidio en mas de diez ocasiones al

PEDRO SANCHEZ PSOE

Una vez llegado al Gobierno estas fueron las palabras de
su ministra de Hacienda

Hacienda admite que no se podran
publicar los beneficiados por amnistia

fiscal

Q 83 13 287 Q 272 T
Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019
@populares - 5 nov. 2019 v S
:’lrt_id.o:o?t‘ll‘arlﬂ Sa 5 hb m. S | 4 5 X EI PSOE expulsé a Pedro Sinchez de su propio partido por bloquear
Dpablocasado_ a Sanchez ;va a pactar con el independentismo? Espafia e impedir gobernar a la lista mas votada: el Partido Popular.

W Si dice que no pactara con Torra ni Junqueras, los catalanes que nos
estan viendo en #De lectoral, dormiran tranquilos si no, se deslegitima
como candidato a la presidencia del gobierno

#EIDebatedN

#votaPP

#EIDebated4N

#EIDebatedN

{
N CONTRADICCION

Cuando Sanchez criticaba la «<soberbia» del PP por no
pactar: «Lista mas votada no es sinonimo de mayoria»

. v~ rectidas o wi st de 3o Teoren bha 313 e ol ace

8 ualizado - . - pe -
21,8 mil visualizacones C_,’ 11 T a4 \9 433 1

Partido Popular & @popularss - 4 nov. 2019 v
Partido Popular @ @populares - 4 nov, 2019 v X Espaiia no crece por encima de la media europea: |a agencia Fitch ha
@ @ La economia espafiola sélo se reactiva bajando impuestos, que es lo que rebajado su prevision dos décimas.
hacemos en todas las CCAA donde gobernamos.
#EIDebated4N

#EIDebatedN =votaPP

@ Pedro Sanchez MIENTE
. Estos son solo algunos de los impuestos que el PSOE pretende subir a
millones de espanoles #EIDebatedN

v N
i

&

DIRECTO

20 SANCHEZ PSOE

Espafia se encuentra en la posicion numero 16 entre los 28 paises
de la Union Europea.

‘Lo agencia de calificacion Fitch ha rebajado dos décimas, ha
21%, su Vp'.v‘liéﬂ'd’. crecimiento para la economia o'po}\old on
20189, segin su uitimo informe de perspectivas globales.

b s bmpesstes

| rwpeccutire dowcmmants on ios formios sapeiolon.

Q Y
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Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019
En respuesta a @el_pais
Noticia de @el_pais (2018): PDeCAT (Torra) y Bildu (Otegi) votan A FAVOR
de la mocion de censura,
#ElDebatedN
= EI‘PAIS élNSURA 2D
MOOON DE CONSURA A RAJOY
Qué han votado los partidos y por qué en la mocién de
censura a Rajoy
K1 PSOE necesitaba 176 votos para que la iniciativa tenga éxito y ha logrado 180, El PNV decanta ol
resultado o fevor del si
00= =
DE LOS PARTIDOS ANTE LA MOCION DE CENSURA
i o ABSTENCION
1
A 7AVOR DE LA MOCION ] o | EMCONTRA
O e S Cldetonn 33
Q 6 13 305 Q 259 i
Partido Popular @ @populares - 4 nov. 2019 v

X ;Planes para reducir el paro juvenil?

El paro juvenil ha subido en 18.300 personas, hasta 525.000 jovenes
desempleados.

#EIDebatedN =votaPP

SEIDebatedN

CONTRADICCION I

PEDRO SANCHEZ PSOE

Oeldiarioes |
paro juvenil sube en 18.300 personas
hasta 525.000 desempleados a0t

Q5 13 320 QO 274 w
Partido Popular @ @populares - 4 nov, 2019 v
X Otro giro ;inesperado? de Ciudadanos.

Propone ahora cheques fiscales, después de haber menospreciado
medidas similares del Partido Popular.

#EIDebatedN #votaPP

HEIDebated4N

ALBERT RIVERA

Diarlo 18P Mediterrdneo
Rivera acusa a ﬁa'oy de haberse convertido en
‘podemita’ con sus cheques

e )

Qs 11 299 Q 278

(>
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I1.111. Tweet de la cuenta de Cs durante el debate del 4N

Cs Ciudadanos S8 @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 & & Ciudadanos S388 @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v
v X ¢Cumplir la Constitucion? No, con #PPSOE E eso solo es opcional para el re - Los beneficios para los presos del ‘procés’ son una prioridad para
separatismo... Sénchez.
%= Si el presidente de Gobierno no hace cumplir la ley, ;quién lo hara? @ Las viejas concesiones del bipartidismo son las que dan alas a los

#EIDebatedN nacionalismos #ElDebatedN

CESIONES DEL BIPARTIDISMO
A'LOS NACIONALISTAS

EL PSOE CONCEDE QUE LOS PRESOS DEL PROCES

EL PSOE SEAN TRASLADADOS A CARCELES CATALANAS.

OTORGA ATORRA

LA POTESTAD PARA
DECIDIR SI QUITA O NO
LOS LAZOS AMARILLOS.

O 1 t1 186 © 155 '

CESIONES DEL BIPARTIDISMO
A LOS NACIONALISTAS

0 192 Q 154

- Ciudadanos &=l @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019

Cs Ciudadanos =W @ ac L:_,'JL,j:H Cs - 4 nov. 2019 - Os XE
% El nacionalismo siempre ha querido expulsar a nuestros Cuerpos de

Ve = 3 Sanchez purg6 a @BalEd do de Ia Abogacia del Estado, un e
funcionario valiente y leal a Espana. Seguridad de Catalufia.
X iSe ali6 con Torra para silenciar que hubo violencia en Catalufial Lo hizo en el pasado y lo ha vuelto a hacer hace unos meses en el
.Y qué hizo el bipartidismo? jMirar hacia otro lado!
2= Ahora es uno més del #EquipoCs, jel equipo de los valientes y de la NEIchatch
libertad! #EIDebated4N
UN| ONES DEL BIPARTIDISMO r;:\t :\’1111\" DISMO
A LOS NACIONA A >
UES |
1]
ABOGADO [ AD(
ll' UNDO BA
Vil AR |
J B
| | | B DP | BNA CON PUIR
i | ]/ A I D i | E | A AR
I l [} i KA ' N1 |
2 2 Q 212 T -
11 2 ) 1
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Ciudadanos =W @ @CiudadanosCs - 4 nov

v

re & El PP NO ha aprendido nada: después de todo lo visto con el golpe a la Cs
democracia y la #SentenciaProces, todavia hablan de dar mas autogobierno L
a Torra #EIDebate4N
jLo que necesitamos es #155Ya y cesar a Torra!
EL PP DICE ESTAR DISPUESTO
A CONCEDER MAS AUTOGOBIERNO A TORRA
SILO UTILIZA CON LEALTAD.
Ki/' - 1 29 “‘\:" 24 \,L
(s Ciudadanos S8 @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v Cs
v i La educacién es uno de los pilares de nuestra sociedad: el futuro de L
nuestros hijos.
@ Pero ese futuro ha sido puesto en riesgo debido a que el bipartidismo
del #PPSOE deja que el nacionalismo gestione la educacion... ;Qué sera lo
proximo?
#ElDebated4N
PP LU JE LA |
A LOS NACIONALISTAS E
ATERIA DE EDUCACIC
LESIU UtL BIPARTIDISMU
US NALIU |
Cs
Q 2 1 283 Q 236 0y s
Cs Ciudadanos IRl @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v
e 11 £1 PSOE ha evitado que a coalicion constitucionalista gobierne en
Navarra.

& Prefiere aliarse con el PNV y Bildu aunque tenga que seguir dando
favores al nacionalismo.
#ElDebate4N

CESIONES DEL BIPARTIDISMO
A LOS NACIONALISTAS

PSOE PACTA UN\GOBIERNO
CON PNV Y BILDU EN NAVARRA
PARA EVITAR UN GOBIERNO DE CsY UPN.

1 206 Q 175 O

(81]

Ciudadanos SR @ @CiudadanosCs
«* Aungue intenten negarlo, el PP NO aprende...
% Darian mas competencias a Torra si no es “desleal” #EIDebated4N

El Confidencial @&

@elconfidencial

4 nov. 2019

El PP abre la puerta a mas
autogobierno en Catalufia si no es
"desleal” con el Estado

Q s
Ciudadanos =M & @CiudadanosCs - 5 nov. 2019 v
& @Albert_Rivera "Sénchez, le pido coraje con los dictadores vivos: no

podemos mirar hacia otro lado ante la situacion de #Venezue
#EIDebatedN

B Tenemos que escoger los socios adecuados, no como hace Abascal con
el sefior 5

ay Cuba”

Q 2 T n Q 37 A
Ciudadanos I8 @ @CiudadanosCs - 5 nov. 2019 v
& @Albert_Rivera "Los espafioles necesitamos una #Reformatlectoral para

evitar que los separatistas sigan mandando sobre cada ley que sale del
Congreso" #EIDebated4N

1l Queremos justicia.

Mas proporcionalidad.

# Listas abiertas.

.1~'
DEBATE

0:43 | 12,6 mil visualizaciones i




Cs
rs

Ciudadanos &= @ @CiudadanosCs - 5 nov. 2019
Q La administracion Sanchez NO ha sido valiente contra los dictadores
vivos: se ha escondido contra Nicolas Maduro.

&= @Albert_Rivera "Espaiia es un gran pais, pero necesita que su gobierno
esté a la altura del pais™ #EIDebated4N

QO x Q a2

&

Ciudadanos =M @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v
!I La medida fiscal que de verdad haria cambiar la economia espafiola seria
suprimir el ICB: el Impuesto de la Corrupcion del Bipartidismo.

&= @Albert_Rivera "Las corruptelas le han costado mil euros a cada espafiol
y por eso yo propongo un gobierno decente que no robe” #EiDebatedN

L1 80
DEBATE
1:32 | 18,4 mil visualizaciones

1 484

Q 49 O

Ciudadanos == @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v
.. Durante 40 anos el bipartidismo no ha hecho nada mientras las
familias enfrentan dificultades.

& @Albert_Rivera "Yo quiero ser el presidente de las familias”
#ElDebated4N

&4 Mas y mejores ayudas para las familias numerosas.

&4 Equiparar permisos de paternidad y maternidad.

Cs
3

Cs
e

Cs
s
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Ciudadanos &= & @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v
Tenemos que acabar con el principal problema de los espaioles: la

precariedad laboral.

&8 @Albert_Rivera “Mi prioridad es que los ciudadanos puedan cumplir su

ciclo vital: estudiar, conseguir un trabajo digno, formar una familia y tener

una pension digna” #EiDebatedN

QO n

457 C

S
n
J

Ciudadanos S=@ @ @CiudadanosCs « 4 nov. 2019

& @Albert_Rivera "Los protagonistas de #EIDebate4N son los esparioles,

que nos piden que estemos a su lado para poder cumplir sus suefios”

En un mes queremos formar gobiemo para poner #EspanatnMarcha.
Desde la oposicion tambiéen trabajaremos por un Gran Acuerdo Nacional.

v

1:01 | 14,9 mil visualizaciones
- [T 1

Ciudadanos S=@8 @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v

% En el mapa de Espaiia nosotros vemos una sola nacion, pero Sanchez ve
muchas.

&= @Albert_Rivera "El PSOE ha desdibujado nuestro pais para contentar a
los nacionalistas” #EIDebatedN

Proponemos una revolucion de |a igualdad y quitar las trabas que hay
para ser espafiol.

EBATE

127

16,3 mil visualizacones

83 0 sz7

=



Cs Ciudadanos S=l @ @CiudadanosCs - 5 nov. 2019 v

Pe = @Albert Rivera "Comerciar es lo que genera riqueza: un pais debe g Cludadanos ZE @ ECiudadanosCs - 4 nov. 2019 ¥
. - @Albert Rivera
confiar en sus productos y firmar acuerdos de libre comercio para hacerse ¥y = GAlbert Rivera ha llevado 3 #EIDebatedN uno de los adoquines que los
fuerte” #EIDebatedN radicales lanzaban a nuestros policias en Barcelona.

B Estos adoguines representan mucho:
El desorden publico.
La amenaza a la democracia.
El peligro en el que estan los catalanes.

Los extremos se tocan: Iglesias y Abascal proponen proteccionismo.

Q 13 Q327 Q & P 2 i £
Cs (!leudada.ngs =l R f&uudadvanosCs ‘ 4 nov. 2 ) v Cs Ciudadanos S2@8 @ @CiudadanosCs - 4 nov. 2019 v
ey El principal problema de desigualdad que tiene Esparia es la ¥g &= @Albert Rivera “En Catalufia hacen falta grandes dosis de respeto a la
desp_gblac:on. 2 : Ley para que podamos recuperar la convivencia” #EIDebatedN
& @Albert_Rivera "Hay que poner medidas sobre la mesa y no solo Lleguemos a un acuerdo entre Constitucionalistas
enchufados en las instituciones, como hace el bipartidismo" #EIDebated4N Apliquemos el #155YA
® Desgravacion del IRPF, Cesemos a Torra

® Tarifa plana para auténomos

(51 18,1 mil visualizaciones

Q 36 1 501 Q ses D
Q 15 0 381 Q &
c Ciudadanos ZEM@ @ ©@CiudadanosCs - 5 nov. 2019 v Cs %uc:adanos tzl.e ﬁ('ucadz\mcf 1 ”w; 2}0‘:5;8 000 mill d
re &= @Albert_Rivera "El problema de Espaiia no es el siglo pasado: Estoy e ;:rozs ConUpieIas os hanl castadn 2 Jos espaniots Sxuty meones o
harto de que los politicos se queden en los enfrentamientos” #EIDebate4N ® L Vamos 2 suprimirel 1B para apoyar a la dase media trabajadoral

Necesitamos concentrarnos en los verdaderos problemas del pals: cémo

: ; #EIDebatedN
pagar la cuota de auténomos, cémo llegar 3 final de mes...

IMPUESTO DE LA CORRUPCION DEL BIPARTIDISMO

LAS CORRUPTELAS NOS HAN
COSTADO 48.000 MILLONES DE EURDS

1220 26,7 mil visualizaciones

QO 22 1 493 Q s16 A
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Ciudadanos S8 € @CiudadanosCs - 4 nov. 2019

Cs

&= @Albert_Rivera “A los policias les lanzaban trozos de adoquines de
nuestras calles de Barcelona mientras Sanchez decia que en Cataluia NO
pasaba nada" #ElDebatedN

& Los catalanes votardn en pueblos donde la libertad estd coaccionada.
Necesitan que se garanticen sus derechos.

DEBATE
'

1:10 | 36,3 mil visualizaciones

A n

Ciudadanos == @ @CiudadanosCs - 4 nov

@Albert_Rivera "Sanchez y Casado fingen en publico que se pelean,

pero después no aplican Ia Constitucion™ #EIDebate4N

X iNo podemos dar mas competencias a Torra!
iBasta de las cesiones que el bipartidismo del #P

nacionalistas por 40 afios!

Cs 2019

s

Ciudadanos =@ @ @ 2019

= Ibert_Rivera "Dicen gque los esparioles nunca nos daremos la mano
para mirar al futuro juntos, pero yo creo que si que se puede” #EIDebatedN
& Si eres valiente, vota valiente.

@ Sieres liberal, vota liberal.

& Si eres de centro, vota al centro.

CiudadanosCs - S nov
Cs

rs

(84]

Ciudadanos =1 & adanosCs « 4 nov. 2
Ve & iEl bipartidismo de #PPSOE es un chollo para el separatismo! Con sus

continuas cesiones solo han engrasado la maquinaria separatista durante 40
anos #EIDebatedN

019

® Sin un Cs fuerte NO se luchara contra el independentismo. jAbrimos hilo
para gue conozcas algunas cesiones!

CESIONES DEL

BIPARTIDISMO

A LOS NACIONALISTAS

Ciudadanos &M & @CiudadanosCs - 4 nov. 2
@ @Albert_Rivera "Abascal habla de suprimir chiringuitos, pero vivié cuatro
afios de uno en el que cobraba 80.000 euros al afic” #EIDebatedN

Los espanoles que curran cada dia necesitan coherencia de sus politicos

Cs

rs

Q o4 1T ss0 Q 629

. Ciudadanos 328 @ @CiudadanosCs - 5 nov. 201
' &8 @Albert_Rivera "Sefior Sanchez, cuando salga la
a dimitir si es condenatoria?” #ElDebatedN
& Sanchez obvia todas las preguntas y siempre recurre al comodin de
Franco para NO responder.




I1.IVV. Tweet de la cuenta de UP durante el debate del 4N

PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v PODEMOS & @PODEMOS - 5 nov. 2019 v
88 "Yo me siento orgulloso de ser espafiol. Me importa presumir de un pais Brillante @Pablo_lglesias_ en el minuto de oro del #DebateElectoral & {
en el que tenemos una sanidad publica y universal. Eso hace gue me sienta

orgulloso de ser espafiol, no tener una bandera muy grande”. Que nadie te convenza de que no se pueden cambiar las cosas. Puede haber
@Pablo_lglesias_ en el #DebateElectoral un Gobiemo que defienda a la gente.

iSi se puede!

Q 107 T 19mil Q 41mi & Q mw 1 35mi Q 84 mi &
PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v PODEMOS @ GPODEMOS - 4 nov. 2015 =
@ @Pablo_lglesias_ en el #DebateElectoral Dentista gratis.

Atencién sanitaria a domicilio en las areas rurales.
“Cuando en un bloque que se llama ‘cohesion territorial' hablamos solo de Educacion de 0 a 3 afos gratuita.
Catalufa, faltamos al respeto a millones de espafioles que viven en sus Material escolar gratuito para las familias vulnerables.
camnes los problemas que vive el mundo rural de los que nadie habla”. Universidad gratuita, incluidos masteres habilitantes.

@Pablo_lglesias_ en #DebateElectoral

‘ Q 13mil 21 47 mil O 105 mil &
118 T 22 mil Q 43mil T
© = - PODEMOS @ @PODEMOS - 4 nov. 2013 v
Ni una leccion de patriotismo de [a extrema derecha.
PODEMOS & @PODEMOS - 5 nov. 2019 v
@ "En nuestras listas tenemos a victimas del terrorismo que no van dando BB 89 QFablo_iglesias_ en ¢l #Debutoklactoral

lecciones a nadie, trabajan para que este pais sea un lugar mejor”,

@Pablo_lglesias_ hablando claro y contundente en el #DebateElectoral

4

Y no me importa si le atienden
_an auckary en catalan,

O 224 T 26mi Q 54 mil

£

Q 3 1 47 mil O 35mi
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PODEMOS & @PODEMOS - 5 nov. 2019 v PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v

@ "Hay muchos socialistas que estan perplejos pensando en como es @ Lo gue expolia a nuestro pais es el fraude fiscal. Los técnicos de

posible que su candidato prefiera un acuerdo de Gobierno con el PP y Cs. Hacienda atribuyen el 70% del fraude a las grandes empresas y a los grandes
Esto va de lo que le interesa a nuestro pals, de proteger 3 |2 gente”. patrimonios”.

@Pablo_lglesias_en el #DebateElectoral @Pablo_lglesias_ en el #DebateElectoral

Q 115 0 92 Q 15mi AU

E)

QO 3 T s Q 15mil

v PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v
@ 'Cuando llega una crisis, todos sabemos que las mujeres son quienes
mas las sufren”.

PODEMOS @ @PODEMOS - 4 nov. 2019
@ @Pablo_Iglesias_ en el #DebateElectoral

“Compitiendo con |3 derecha por guien tiens |z medida mas dura contra
Cataluiia no vamos a ninguna parte. Pedro Sanchez se equivoca si busca a la P :

ablo_lglesias_ en el #DebateElectoral
derecha como aliada para tratar de resolver el problema catalan”. @ et

nil isualizaciones

o
1 i %
Q 35 T 840 Q 14mil D O 1 11 410 © 64 a
PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v PODEMOS @ @PODEMOS - 4 nov. 2019 v

& Frente 3 la crisis, Ia Constitucion espafola. Los recortes por arriba y no
por abajo.

Gran repaso de @Pablo_lglesias_ de los temas de los que nunca se habla en
los debates de television. & &

#DebateEl al ”. @Pablo_lglerslllas, sobre |3 desaceleracion economica en &l

# Dutaraatd V1

1 mil visualizacones

. N\
i © s0 1 865 Q 13mil &

mil visualzacones

=

© 108 T 1.2mil Q 27 mil
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PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v PODEMOS @ @PODEMOS - 5 nov. 2019

v

@ "Para bajar Ia factura de la luz tenemos que acabar con las puertas @8 La sequridad no la dan ni los muros ni el racisma. 1a da la proteccién de
giratonas que hacen que exministros y exprasidentes terminen en los las familias y los trabajadores ante las amenazas de las multinacionales y los
consejos de administracion de ese oligopolio™. fondos buitre que no pagan impuestos en Espaia.

@Pablo_lglesias_ en | #DebateElectoral
@Pablo_lglesias_ en el #DebateElectoral

_ —
.
—

© 30 T 8z O 15mi
O 1128 1 808 QO 1.2mil &
PODEMOS @ @PODEMOS - 4 nov. 2019 b PODEMOS @ @PODEMOS - 4 nov. 2019 v
@0 "Hay algo més importante que que gobierne Sanchez o que gobierne yo @ "Se acerca una desaceleracién y ya sabemos qué pasaria si gobiema el

y es que haya un Gobierno de izquierdas. Eso pasa porque nos pongamos PSOE con el PP. Por nuestra parte. sin reproches, dispuestos a hacer un
de acuerdo porque, si no, el acuerdo sera con la derecha”. Gobiemo de coalicién que proteja a la gente de este pais”.
@Pablo_lglesias_ en el #DebateElectoral @Pablo_lglesias_ #DebateElectoral

1:00 i‘ {

2 | 20,6 il visualzacones

| g
O 86 0 667 O 1mi 2
O 23 0 482 Q 767 S
PODEMOS & @PODEMOS - 5 nov. 2019 v
PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v @@ "Si tras el 10N no hay mayorias absolutas, el préximo Gobiemno serd de

Cataluna es la excusa para que el PSOE pacte con ! PP. coaliaén por la derecha o por la izquierda. Sanchez deberia aclarar si quiere

3 Casado o a nosotros™.

Se puede decir mas alto, pero no mas claro en el #DebateElectoral. .
@Pablo_lglesias_ #DebateElectoral
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PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 N PODEMOS®& @PODEMOS - 5 nov. 2019 v

Si Unidas Podemos esta fuerte tras el 10N, el PSOE no podrd mirar hacia la @ "Queremos hacer un Gobierno que sea referencia, que construya un
derecha. Tenemos la oportunidad de lograr un Gobierno contigo, que modelo del sur de Europa que defienda los derechos sociales”.
trabaje para la gente. @Pablo_|glesias_ en el #DebateElectoral

#Debateklectoral

“En Espafia no va a haber
mayorias absolutas, se acabé
el bipartidismo. Millones

de votantes de izquierdas
uieren que nos pongamos
acuerdo para gobernar juntos

4 ¥ compartir responsabilidades”

#DebateElectoral

Vv 15 0y 372 W/ L
© 56 3 36 QO 586 w
PODEMOS & @PODEMOS - 4 nov. 2019 v
PODEMOS & ODEMOS - 4 nov. 2019 v Ya ha empezado el #DebateElectoral.

“A muchos jovenes de este pals se les dice que son auténomos cuando 3
g g S ,, Puedes seguirlo en DIRECTO desde aqui.
tienen un solo pagador. Si tienes un solo pagador. no eres auténomo”™.

® Comenta y [@ comparte.

@Pablo_iglesias_ en el #DebateElectoral

3 A

PODEMOS & @PODEMOS - 5 nov. 2019 v
El voto rogado impide a nuestros compatriotas ejercer su derecho al voto.
Hay que acabar con el voto robado.

@Pablo_lglesias_ en el #DebateElectoral
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I1.VV. Tweet de la cuenta de VOX durante el debate del 4N

vox_es @ @vox_es - 5 nov. 2012 v
[9).4

=
democracia ni de defensa del orden constitucional. Yo me jugaba la vida
amenazado por ETA en el Pais Vasco mientras usted presumia de que ETA
tenia perspicacia politica”.

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

DEBATI

1:54 298,

Q 675 11 s9mil Q 12,6 mil AL
\/ X VOX_ES & WVOX_ES - 4 N0V, 2U Iy
O @ @Santi_ABASCAL recuerda que la mayoria de las manadas estén
=3

formadas por inmigrantes. El resto de partidos miran a otro lado e ignoran
este problema.

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

Q 201 3 23 mil Q s54mi
vox_es @ @vox es - 4 nov. 2019 v \/9)(

B @Santi_ABASCAL "Yo creo que a las mujeres tenemos que garantizarles
seguridad haciendo que los violadores no salgan de la carcel”.

=

VOX

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

Q 140 T 21 mil Q s54ami

>
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@l @Santi_ABASCAL pulveriza a Pablo Iglesias "No me va a dar leccionesde ~ VOX
3

vox_es@ @vox es - 5 nov. 2019 v
@ Minuto de oro de @Santi_ABASCAL: "Queremos defender la libertad
frente a la dictadura progre que quiere que las mujeres se enfrenten contra
los hombres y que los nietos renieguen de sus abuelos®.

Buenas noches y Viva Espaiia . &=

¥4 #ElDebatedN #Debatetlectoral

2058
AlE
054  168,1 mil \
Q 189 3 41 mil Q 10,1 mil &
vox_es@ @vox_es - 4 nov. 2019 v

B @Santi_ABASCAL "Muchos espafioles piensan que el Estado de las
Autonomias ha fracasado y ha castigado a las regiones que eran mds leales a
Espafia con menos infraestructuras y peores servicios, premiando a los que
presionan y son desleales”.

¥ #EIDebatedN #Debatelectoral

Q 1ma 1 21 mil Q sami A

vox_es@ @vox_es - 5 nov. 2019 v
. @Santi_ABASCAL responde a las manipulaciones del botones de Macron.

¥ #EIDebatedN #Debateflectoral

Q 188 T 1,7 mil Q 43 mil A



VOX

o

VOX

vox_es@ @vox_es - 5 nov. 2019

88 Monumental repaso de @Santi_ ABASCAL a Pedro Sanchez "No ha
venido a traer concordia a los espafioles, ha venido a abrir viejas heridas y a
decirle a los espafioles lo que tienen que pensar”,

@)
vox_es @ @vox_es - 5 nov. 2019 v

vox es@ @vox_es - 4 nov. 2019 v
“Solo los ricos se pueden permitir el lujo de no tener Patria”,
@Santi_ABASCAL . &8

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

FOsmescas AV

Q 153 T 12mil Q z2mil

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

#Oeoatea$ATVE

99,4 mil visualizaciones

155 T 22 mil ) s52mil i

@ @Santi_ABASCAL a PSOE, PP, Podemos y Ciudadanos "Ustedes no creen
en el derecho a disentir y habian dejado muchos debates cerrados, VOX ha
llegado para defender el derecho de muchos espafioles a oponerse a sus
premisas”.

¥ #EIDebatedN #Debateflectoral

YOwatead ATVE

O 1.5 mil

v

Ve

\/9)(

\/Ox
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vox_es @ @vox_es - 4 nov. 2019 v
O Minuto inicial de @Santi_ABASCAL en el debate de candidatos.

“No tiene sentido hablar del dia después de las elecciones si el Gobierno no
garantiza que se pueda votar en Catalufia en condiciones de normalidad °.

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

(AT [
Q 184 Q samil s

vox_es @ @vox_es - 4 nov. 2019 v
@ @Santi_ABASCAL "Lo primero que hariamos seria suspender |a
autonomia de Catalufia, ilegalizar a los partidos golpistas y poner a Torra a
disposicion judicial. Esto es actuar con proporcionalidad frente a la gravedad
de lo que esta pasando”.

T 21 mi

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

Q 112 = 13mil Q 3mil &

vox_es@ @vox_es - 4 nov. 2019 v
@ @Santi_ABASCAL “Tenemos que hablar de la politica social primero para
los espanoles”.

¥ #EIDebatedN #DebateElectoral

1T 961



vox_esQ @vox_es - 4 nov. 2019

N vox_es « 4 nov. 2019 v
‘/QX @8 @Santi_ABASCAL "En Catalufia ha habido un golpe de Estado \/(QX ASCAL "Llevo una semana visitando muchas ciudades y
permanente, que comenzo en los tiempos de Puyol y sigue con Torra. El 155, pueblos y en todos los sitios he visto la misma indignacion: que para el
que se aplico tarde y descafeinado, no sirvié ni para intervenir TV3". Gobierno la emergencia sea sacar a un muerto de la tumba mientras ellos

sufren una emergencia social”.

¢! #EIDebatedN #Debateflectoral

¥ #EIDebatedN #Debateflectoral

- [T 2w Osm &
vox es @vox_es - 5 nov. 2019 v
Q w7 T 1imil Q 26mil Oy \/9)( @ @Santi_ABASCAL “Espafia tiene paredes igual que las mansiones de los
\/ vox_es @ @vox_es - 4 nov. 2019 v progres. VOX defiende la soberania nacional frente al modelo globalista y
9)( 8 @Santi_ABASCAL "Yo me fui de un partido con mayoria absoluta para multicultural que esta dictado desde los despachos de la progresia

23 internacional”
trabajar en una nueva aventura politica que representa a los espanoles que

saben que las Autonomias nos arruinan”. ¥ #EIDebate4N #DebateElectoral

¥ #EIDebatedN #Debatetlectoral

Vi vox es® @vox_es - 4 nov. 2019 v
Q =0 1 208 Q 21t mi & (2X Sant_ABASCAL recuerda la necesidad de recortar este Estado
vox_es @ @vox es - 5 nov. 2019 & mastodontico para dejar de despilfarrar el dinero de todos los espafioles y

- itar el lio fiscal iere imponer el consenso progre.
\/QX @ @Santi_ABASCAL “Una cosa es que Europa se haga fuerte y otra cosa es evilanel sipolio fiscatque qulete:iNPODer e} consenso progre

que Bruselas se haga fuerte. Esas élites quieren convencernos de que ) #E ; £l :
aceptemos la inmigracion masiva o la islamizacién de nuestros barrios”, ¥ #EIDebatedN #DebateElectora

¥ #EIDebatedN #Deb

eElectoral
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vox_es @ @vox_es - 4 nov. 2019 v
@ Todos los partidos comparten las mismas politicas migratorias, de
ideologfa de género, de memoria histérica y de defensa ciega de las
Autonomias, menos VOX.

VOX

¥ | RT Difunde. Este #10N toca elegir: consenso progre o la libertad de los
espafioles.

#EIDebatedN #Debatetlectoral

31.6 mil visualizacones N siguiendo desde las televisiones

SRR
Q a0 3 1,1mi Q 2 mil &
vox_es @ @vox_es - 4 nov. 2019 v

\/9)( @@ @Santi_ABASCAL "Aquf hay dos sefiores que dicen que van a bajar
impuestos y nos nos dicen donde van a recortar el gasto. Ustedes han
decidido que es mas importante sostener las Autonomias en lugar de

fortalecer las pensiones y el empleo”.

¥ | #EIDebatedN #DebateElectoral

Q 1 886  19mil oy

vox_es @ @vox_es - 5 nov. 2019 v
B @Santi_ ABASCAL "Yo creo que Espaiia tiene un gigantesco patrimonio
que es nuestra Lengua. Tenemos que mirar a Hispanoamérica e incluso a la
Iberosfera con Portugal”.

VOX

¥ #EIDebatedN #Debateflectoral

ad

“SYLAS ARTES

Q 52 T 706 Q 18mi

=



ANEXO I11. Datos representativos en tablas y graficos del debate 22A

[11.1. Datos en tablas y graficos del analisis cuantitativo con los datos de las cuentas de
los partidos que participaron en el debate 22A

ANALISIS CUANTITATIVO POR PERFILES DE LOS PARTIDOS EN EL DEBATE DEL 22 DE ABRIL
HEIDEBATEenRTVE

TWEETS COMENTARIOS
szmg;ssnEEN L;)st | totais RECIBIDOS RETWEETS TOTALES LIKES
Ne | % Ne % Ne % Ne %
PSOE 23 | 26,7 | 1771 | 26,7 17881 29,4 23052 27,4
PP 22 | 256 | 1579 | 23,8 12819 21 16068 19,1
Cc’s 21 | 244 | 2593 | 39,1 15700 25,8 22965 27,3
uP 20 | 233 692 10,4 14499 23,8 22173 26,3
TOTAL 86 6635 60899 84258

B PSOE mPP

GiS

up

COMENTARIOS RECIBIDOS

22 ABRIL

HPSOE mPP
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up
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I11.11. Datos en tablas y graficos del analisis cualitativo con los datos de las cuentas de los
partidos que participaron en el debate 22A

HELDEBATEENRTVE
BLOQUES PSOE [ PP | C'S | UP MEDIA GLOBAL
Economia 5 10| 4 11 7,5
Politica Social 11 5 5 5 6,5
Programa Electoral 0 2 2 4 2
Modelo Territorial del Estado 4 51| 12 3 6
Populismo 6 2 4 2 3,5
Asuntos Exteriores 0 0 0 0 0
Corrupcion 5 1 1 0 1,75
Gobierno y partidos politicos 0 0 0 0 0
Pactos 0 0 0 0 0
Personalizacién del candidato 0 0 0 0 0
Medios de comunicacién 0 0 0 0 0
Otros 2 0 3 0 2,5
HELDEBATEENRTVE
BLOQUES PSOE PP (o up MEDIA GLOBAL
Economia 15,2 | 40,0 | 12,9 | 44,0 28,03
Politica Social 33,3 | 20,0 | 16,1 | 20,0 22,35
Programa Electoral 0,00 8,0 6,5 | 16,0 7,63
Modelo Territorial del Estado 12,1 20,0 | 38,7 | 12,0 20,70
Populismo 18,2 8,0 12,9 8,0 11,78
Asuntos Exteriores 0,00 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Corrupcion 15,2 4,0 3,2 | 0,00 5,60
Gobierno y partidos politicos 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Pactos 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Personalizacién del candidato 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Medios de comunicacion 0,00 | 0,00 | 0,00 | 0,00 0,00
Otros 6,1 0,00 | 9,7 | 0,00 7,90
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POLITICA SOCIAL ECONOMIA

EPSOE mPP mC'S mUP EPSOE mPP mC'S mUP

MODELO PROGRAMA ELECTORAL
TERRITORIAL

EPSOE mPP mC'S mUP EPSOE mPP mC'S mUP
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CORRUPCION POPULISMO

EPSOE mPP mC'S mUP HPSOE mPP mC'S mUP

OTROS

EmPSOE mPP mC'S mUP
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ANEXO 1V. Datos representativos en tablas y graficos del debate 4N

IV.1. Datos en tablas y graficos del analisis cuantitativo con los datos de las cuentas de
los partidos que participaron en el debate 4N

ANALISIS CUANTITATIVO POR PERFILES DE LOS PARTIDOS DEBATE 4 DE NOVIEMBRE #EIDebate4N

#DebateElectoral

TG B L TWEETS COMENTARIOS
TOTALES RECIBIDOS RETWEETS TOTALES LIKES
PARTIDOS EN TWITTER Ne % Ne % Ne % Ne %
PSOE 12 10,8 3454 29,0 11664 11,6 14453 8,0
PP 27 24,3 791 6,6 11654 11,6 12911 7,1
(o 28 25,2 1099 9,2 13679 13,6 15127 8,4
VOX 21 18,9 3445 28,9 35954 35,7 83700 46,3
uP 23 20,7 3132 26,3 27825 27,6 54756 30,3
TOTAL 111 11921 100776 180947
TWEET TOTALES 4N

mPSOE mPP

C’s

VOX mUP

COMENTARIOS RECIBIDOS 4N
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RETWEET 4N

HPSOE mPP mC'S mVOX mUP

HPSOE mPP

LIKES 4N

VOX mUP

IV.1l. Datos en tablas y graficos del analisis cualitativo con los datos de las cuentas de
los partidos que participaron en el debate 4N

#EIDebate4N

BLOQUES PSOE | PP | C'S | VOX MEDIA GLOBAL
Economia 1 9 | 6 2 4,5
Politica Social 2 5 4 8 4,8
Programa Electoral 2 2 3 2 2,3
Modelo Territorial del Estado 6 10 | 20 8 11,0
Populismo 2 5 3 4 3,5
Asuntos Exteriores 0 2 0 0 0,5
Corrupcion 0 0| 2 0 0,5
Gobierno y partidos politicos 0 0| 0 0 0,0
Pactos 0 0 0 0 0,0
Personalizacion del candidato 0 0 0 0 0,0
Medios de comunicacion 0 0 0 0 0,0
Otros 3 3 3 1 5,0
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#EIDebate4N

BLOQUES PSOE | PP | C'S | vOX MEDIA GLOBAL
Economia 6,3 25,0 | 14,6 | 8,0 13,5
Politica Social 12,5 13,9 | 9,8 | 32,0 17,1
Programa Electoral 12,5 5,6 7,3 8,0 8,4
Modelo Territorial del Estado 37,5 27,8 | 48,8 | 32,0 36,5
Populismo 12,5 13,9 7,3 16,0 12,4
Asuntos Exteriores 0,0 5,6 0,0 0,0 1,4
Corrupcion 0,0 0,0 4,9 0,0 1,2
Gobierno y partidos politicos 0,0 00 | 0,0 | 00 0,0
Pactos 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Personalizacién del candidato 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Medios de comunicacidn 0,0 0,0 0,0 0,0 0,0
Otros 18,8 8,3 7,3 4,0 19,2
HELDEBATE4N
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ECONOMIA POLITICA SOCIAL

n mPP HC'S WVOX
mPSOE mPP mC'S mVOX RS

PROGRAMA POPULISMO

ELECTORAL

EPSOE mPP mC'S mVOX
EPSOE mPP mC'S mVOX

ASUNTOS EXTERIORES CORRUPCION
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OTROS TEMAS

HPSOE mPP mC'S mVOX

t#tDebateElectoral

BLOQUES

CcC
)

Economia

Politica Social

Programa Electoral

Modelo Territorial del Estado

Populismo

Asuntos Exteriores

Corrupcion

Gobierno y partidos politicos

Pactos

Personalizacion del candidato

Medios de comunicacion

Otros

N OO 0|V [NV |
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t#tDebateElectoral

BLOQUES uP
Economia 14,3
Politica Social 25,0
Programa Electoral 7,1
Modelo Territorial del Estado 14,3
Populismo 32,1
Asuntos Exteriores 0,0
Corrupcion 0,0
Gobierno y partidos politicos 0,0
Pactos 0,0
Personalizacién del candidato 0,0
Medios de comunicacién 0,0
Otros 7,1
UNIDAS PODEMOS #DEBATEELECTORAL
32,1
25
14,3 14,3
7,1 7,1
of ol of of of oo 00 00 00 00 00 O
e (_JO.OQ} éo(z} .\Q}a@ ¢ o ;\\o& Qé,\bo &bo ,béo‘v - \o"’w « o
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