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1. INTRODUCCION:

Las Redes Sociales han supuesto un cambio en el paradigma de la comunicacién y la
politica, es una nueva forma de comunicarnos y hacer llegar nuestros mensajes a un
pablico cada vez més extenso y con menos limitaciones. Con estas nuevas plataformas
digitales la interactuacion de usuarios aumenta, generando un nuevo entorno donde
ciudadanos, profesionales de la informacion y politicos convergen (Casero-Ripollés, A.
2018).

Nuestra investigacion se centra en la red social de moda que més esta creciendo en
nuestros dias, Instagram, que alcanzé en 2018 los 15 millones de usuarios (The Social
Media Family, 2019). Esta red social que comenzé como una plataforma donde compartir
fotografias, ha ido crecido y ampliando las funciones que ofrecia a sus usuarios, lo que
ha hecho que se convierta en la red social de referencia en nuestro pais.

Actualmente, los partidos politicos se han adaptado a las nuevas formas de transmitir la
informacion a sus posibles votantes, los medios de comunicacion tradicionales son
consumidos con menor frecuencia que hace diez afos, por lo que para llegar a la
poblacién han tenido que subirse al carro de las redes sociales. Segun el CIS (Centro de
Investigaciones Socioldgicas, 2019) las redes sociales son el segundo medio para

consumir informacion politica, situandose por delante solo la television.

Instagram ha sido utilizado en todo el mundo como herramienta politica, ocurrié con
Trump en EEUU, Bolsonaro en Brasil y Salvini en Italia, ahora lo podemos observar con
Vox en Espafia. Estas campafias estan basadas en el populismo como arma politica (Pérez
Colomé, J., 2019) y Santiago Abascal se ha convertido en un referente en cuando a este
mecanismo se refiere, lo que ha hecho que Vox se haya convertido en el partido con mas

seguidores en la red social.

De esta forma, con la inestabilidad politica que viene sucediendo en nuestro pais desde
2016 y bajo su ideologia, Vox ha conseguido aludiendo a temas de controversia social
una campafia de éxito en Instagram, ese éxito lo hemos confirmado con la irrupcion en el
Parlamento Andaluz de la formacion con 12 escafios. Asi, se han situado como formacion
con mas seguidores en la red social, gracias en parte al correcto uso del meme que han
ido realizando. Este recurso les ha servido para identificar a aquellos que consideraban

“enemigos” tras una mascara de humor (Pérez Colomé, J., 2019)



2. OBJETIVOS E HIPOTESIS:

2.1 Objetivos:

Las preguntas que nos haremos para comenzar la investigacion seran las siguientes: ¢qué
estrategia de comunicacion mostraban en Instagram el Partido Popular y Ciudadanos
antes de las elecciones al parlamento Andaluz de 2018?, ;qué estrategia ha seguido Vox
en esta red social de cara a las mismas elecciones?, ¢se puede apreciar un cambio en las
publicaciones lanzadas por estos dos partidos politicos tras el éxito de Vox en las

elecciones andaluzas?

El objetivo principal es analizar si el partido politico vox ejerce influencia en la

comunicacion del Partido Popular y Ciudadanos en Instagram.
Objetivos especificos:

1. ldentificar las publicaciones de Vox, PP y Ciudadanos en las siguientes fechas:
- Dia contra la violencia de género (25 de noviembre de 2018).
- Diade la Hispanidad (12 de octubre de 2018).
- Campana elecciones al Parlamento Andaluz (2 de diciembre 2018).
- Manifestacién en Colon (10 de febrero 2019).
- Diade la mujer (8 de marzo de 2019).

- Campana elecciones generales (18 de abril de 2019).

2. Observar y analizar la estrategia comunicativa de vox en Instagram.

3. Observar y analizar la estrategia comunicativa en Instagram del PP antes del

fendmeno Vox en las elecciones andaluzas y una vez ocurrido éste.

4. Observar y analizar la estrategia comunicativa en Instagram de Ciudadanos un

afio antes del fendmeno Vox en las elecciones andaluzas y tras su celebracion.

5. Comparar las publicaciones del PP y Ciudadanos antes del éxito de vox y después

para comprobar si han cambiado en algo su estrategia comunicativa.



2.2 Hipotesis:
Partimos de la premisa de que la comunicacion politica utilizada por el partido Vox en

Instagram ha influido en las estrategias comunicativas del Partido Popular y Ciudadanos
en dicha red social. Fundamentamos esta teoria en varias cuestiones, en primer lugar el
aumento de la inversion que han realizado los partidos politicos en las elecciones del 28
A (2019). Los propios partidos anunciaban que estaban preparando una nueva estrategia
para redes sociales, ElI Confindencial publicaba “Las cinco principales agrupaciones,
PSOE, PP, Ciudadanos, Podemos y Vox, se preparan para desplegar a partir del dia 12
una avalancha de contenido, en muchos casos en forma de anuncio de pago, que veras
cuando entres en las principales redes sociales.” (Méndez, M.A. & R., 2019). En un
segundo plano, posterior a las elecciones, tanto el Partido Popular como Ciudadanos han
manifestado en distintas ocasiones su deseo de alejarse de la derecha representada por
Vox. El periddico El Pais trasladaba a sus lectores sobre la formacion naranja, “La
gestora pretende recuperar la percepcién del partido como una formacién centrista: para
ello, Cs buscara més la diferenciacion con Vox” (Garcia de Blas, E., 2019). Por su parte
el Partido Popular tras dichas elecciones hacia las siguientes declaraciones: "Mafiana
[durante el Comité Ejecutivo Nacional] analizaremos distintas cuestiones: el PP siempre
ha representado al centro politico, al centro de Espafia, a los que creemos en la libertad",
"Hay mucha gente que no ha votado ilusionado con Vox, sino cabreado conmigo. Y no
conmigo por el equipo, sino con la marca”, asi las recogia el diario digital El Espafiol
(Espartero, M., 2019).

Con estas referencias, tomamos como plataforma de analisis la red social Instagram por
su creciente evolucién como canal de comunicacion politica, donde Vox ha conseguido
alzarse con mas seguidores. “Vox se posiciona como el partido politico con mas
seguidores en Instragram, siendo en su mayoria menores de 35 afios”, como afirman en
el Programa de Television de “Al rojo vivo”. (La Sexta, 2019). Segun EI Confidencial
(Ballesteros R.R, 2020,) “las elecciones andaluzas y las dos generales (28 de abril y 10
de noviembre) fueron los momentos algidos para el partido en la red social que alcanza

al publico mas joven de las tres analizadas”.

Actualmente vivimos en una era digitalizada, donde “un 85% de los internautas de 16-65
afios utilizan Redes Sociales, lo que representa méas de 25,5 millones de usuarios en

nuestro pais” de los cuales, segun un informe generado por IAB Spain (Madrid, 2019) 15


https://elpais.com/politica/2019/11/30/actualidad/1575109508_908978.html
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millones pertenecen a Instagram que ha llegado a desbancar a la red social Twitter en

nuestro pais en el pasado afio 2018.

Los medios de comunicacion tradicionales estan cada vez més en desuso, siendo necesaria
la renovacion de canales comunicativos tanto en el periodismo, como en comunicacion
corporativa, politica e institucional. Esto nos ha llevado a un momento donde un tuit
tendra mayor repercusion que una declaracién televisada tras un mitin politico o donde
una imagen en campafa electoral publicada en Instagram puede generar mas

participacion por parte de los ciudadanos que cualquier noticia publicada.

Si tenemos en cuenta estos acontecimientos, podremos observar cémo influyen las
estrategias empleadas por los partidos en un canal nuevo en lo que se refiere a

comunicacion politica.

3. METODOLOGIA:

Este trabajo de investigacion responde al como en relacion con los objetivos formulados.
El disefio metodoldgico se ha desarrollado teniendo en cuenta “las estrategias y
procedimientos que se seguiran para dar respuesta al problema y comprobar las hipétesis,
manejando las dificultades que se encuentran a lo largo del proceso de investigacion”
(Monje Alvarez, C. A; 2011, p. 24) . Hemos empleado una metodologia cualitativa,
centrandonos en aspectos descriptivos, a traves del analisis del contenido y la
metodologia comparada (L6pez Noguero, F., 2002).

A continuacién, hemos desarrollado los siguientes pasos para poder abordar la

investigacion:

La primera fase ha consistido en la busqueda de bibliografia, donde hemos seleccionado
articulos de revistas o periodicos, libros, articulos de publicaciones online, paginas web
y, por ultimo, los apartados de cada uno de los programas electores de los partidos
politicos que se incluyen en este estudio que versen sobre feminismo o unidad de Espafia.
La bibliografia dara soporte a conceptos relacionados con Instagram y su auge como red
social y plataforma comunicativa, asi como a la comunicacion politica en Espaiia en dicha
aplicacion. Por otra parte, incluiremos bibliografia relacionada con el movimiento
feminista y la unidad de Espafia para justificar la eleccion de ambos temas en la

investigacion.



Ademas, es importante destacar el auge de Instagram como plataforma comunicativa en
los ultimos afos, en un articulo publicado por la revista Communication & Society de la
Universidad de Valencia se analiza como las principales fuerzas politicas usaron
Instagram en las campanas electorales de 2015 y 2016, la revista llegaba a la conclusién
de que los partidos “nuevos” (en ese caso, Podemos y Ciudadanos) publicaron muchos
mas contenidos en la App que los de la “vieja politica” (PP y PSOE), quizas por su mayor
éxito entre el electorado més joven (Sampietro, A & Sanchez-Castillo, S., 2020).

En la segunda fase, hemos utilizado la técnica de la observaciéon participante del
investigador en las fechas expuestas anteriormente, para identificar y analizar la
influencia ejercida en el Partido Popular y Ciudadanos en su comunicacion a través de
Instagram desde las pasadas elecciones andaluzas de 2018. Con esta observacion se
buscaba comprobar si efectivamente, ambos partidos habian utilizado estrategias

comunicativas similares o practicamente iguales a las ya empleadas por VVox.

En la tercera fase, se pretende definir los temas concretos en los que basaremos el trabajo.
Para lo cual, hemos buscado y recopilado publicaciones de los tres partidos objeto de
estudio. Es entonces, cuando ha surgido la necesidad de acotar ain més la investigacion,
al descubrir que no serviria tan solo con un periodo de tiempo limitado, sino que debemos
elegir el tipo de publicaciones que se utilizaran como cuerpo de trabajo de la
investigacion. De esta forma definimos el movimiento feminista y la unidad de Espafia
como temas objeto de estudio en nuestra investigacion, debido a que suponen dos temas
muy tratados en los programas electorales de todos los partidos del panorama actual y en
concreto en Vox, ya sea en el caso del feminismo para rechazarlo, como en la Union de

Espafia para ensalzarlo.

Las fechas concretas seleccionadas estan relacionadas con estos dos puntos centrales,
siendo dias que mantienen una vinculacion directa con ambos temas. Referentes al
movimiento feminista tendriamos el dia de la mujer (8 de marzo) y el dia contra la
violencia de género (25 de noviembre). A su vez, en relacion a la unidad de Espafia he
seleccionado el dia de la hispanidad (12 de octubre) y la manifestacion en Colén que se
produjo el 10 de febrero pidiendo elecciones anticipadas con motivo del conflicto
nacionalista catalan. También hemos utilizado publicaciones que hagan referencia a estos
temas en el periodo electoral al Parlamento Andaluz en diciembre de 2018 y a las
elecciones Generales de abril de 2019. Por altimo y solo en caso puntuales considerados



como interesantes en su analisis, se han seleccionado publicaciones en fechas aleatorias

que hagan referencia al movimiento feminista o la Unidad de Espafia.

En la cuarta fase, para realizar la comparacion objetiva, hemos seleccionado también las
publicaciones difundidas en las mismas fechas, pero el afio anterior, es decir, anterior al
auge de Vox en las elecciones andaluzas, para poder comprobar si ha sido un punto de

inflexion en el Partido Popular y Ciudadanos a la hora de comunicar en esta red social.

Para analizar los elementos multimedia, hemos tenido en cuenta los indicadores recogidos

en la Tabla n°1 (L6pez-Rabadén, P. & Doménech-Fabregat, H., 2018).

Tabla n°1 “Las 5W de la espectacularizacion de la imagen digital”.

imagen

imagen

12 W. Qué 22 W. Quién 3* W. Donde
A) Tema principal de la C) Protagonista de la F) Espacio de la imagen
imagen imagen 1. Indeterminado
1. Actualidad politica 1. Lider 2. Oficial
2. Actividad politica 2. Miembros del partido 3. Publico
ordinaria 3. Otros politicos 4. Privado
3. Intervencion en medios 4. Ciudadanos 5. Mediatico
4. Vida privada 5. Medios 6. Otros
5. Humor 6. Impersonal (lugares,
6. Otros objetos)
7. Familia / Amigos
8. Otros
B) Funcidn principal de la D) Actor secundario de la 43 W. Cuéndo

G) Puesta en escena

Profesionales

1. Hombre de estado

2. Gestor publico

3. Comunicador

4. Lider de masas

5. Protector-compasivo

1. Indicador presencia 1. No hay (en solitario) 1. Institucional
2. Propuesta politica 2. Miembros del partido 2. Espontaneidad estratégica
3. Movilizacion politica 3. Otros politicos 3. Amateur
4. Opinion / Recomendacion | 4. Ciudadanos 4. Posado artificioso
5. Atagque 5. Medios 5. Otros
6. Defensa 6. Celebridades
7. Cortesia 7. Familia / Amigos
8. Otros 8. Objetos simbolicos
9. Otros
E) Asignacion de atributos | 52 W. Cdmo

H) Tipo de apelacién
1. Racional

2. Emocional positiva
3. Emocional negativa
4. Indeterminada

6




6. Héroe

7. Otros

Personales

8. Pareja

9. Familiar

10. Amistades / Vida social
11. Aficiones

12. Otros

Fuente: Elaboracion propia.

Con respecto a los textos descriptivos que acompafian a la imagen o video publicados en
Instagram, se han analizado de forma conjunta y teniendo en cuenta los marcadores
textuales definidos por Padilla Herrada (2015).

Tablan®2: Marcadores textuales en Instagram

Marcadores textuales Recursos que identifican el marcador
Ataque directo al contrincante Insulto

Burla
Ataque indirecto al contrincante Ironia

Atenuantes de descortesia

Utilizacion de la emocidon como argumento Invocacion de sentimientos colectivos

Proyeccion positiva de la autoimagen Muestra de identificacion con el
receptor

Registro coloquial

Multimodalidad e intertextualidad Uso del hashtag o etiqueta #

Fuente: Elaboracion propia

Precisaremos cada una de las estrategias utilizadas y los recursos de cada una de ellas que

hemos identificado en las publicaciones de Instagram:

- Atague directo al contrincante

Es una estrategia muy frecuente en el discurso politico porque tiene como fin primordial
desacreditar al oponente en diferentes situaciones comunicativas de caracter oficial como
notas de prensa, en debates, mitines o redes sociales. Los recursos que denotan este ataque
directo y que encontramos en nuestro analisis, son el insulto y la burla. El insulto en
Instagram es mas comun que en una situacion comunicativa en la que los politicos se

encuentren cara a cara, puede ser por el hecho de tratarse de una plataforma en la que se



emplea un lenguaje coloquial o por la relacion de cercania que se crea entre el emisor y
su publico. Por su parte, la burla utiliza el humor como elemento persuasivo, lo que resulta

util en redes sociales, pero no suele darse en discursos oficiales por su caracter formal.

- Ataque indirecto al contrincante

Consiste al igual que el anterior en desprestigiar al adversario, sin embargo, se utilizan
recursos que convierten este ataque en uno mucho mas sutil que el anterior, para ello
emplean procedimientos lingiisticos como la ironia. Esta ha sido catalogada como un
mecanismo para atenuar los efectos negativos de actos de habla descorteses, debido a su
caracter unidireccional. Padilla Herrada (2015) indica que “con esto se persigue el ataque
social de la imagen del otro al tiempo que trata de protegerse de la propia”. Otro de estos
procedimientos es el empleo de atenuantes de la descortesia. Este tipo de ataques protege
la imagen social que se tiene del partido politico a la vez que se desacredita al oponente,
lo que también muestra la capacidad de participar en una discusion ideoldgica

manteniendo las “formas”.

- Utilizacién de la emocién como argumento

Tal como sefiala Padilla Herrada (2015: 430) “cuando los politicos no pueden conseguir
legitimidad a través de argumentos légicos, apelan a la sensibilidad y a las emociones del
votante para conseguir persuadirlo”. Es mas habitual en unos partidos que en otros, pero
aun asi se pueden rescatar bastantes tuits en los que se emplea. EI mas utilizado es la
invocacion de sentimientos colectivos, con el que se pretende apelar a temas que
preocupan a la sociedad, el paro, la corrupcion, el terrorismo, los desahucios. De esta
manera, ademas de conectar con su publico, favorecen su imagen social, lo que nos lleva

a facilitar la persuasion.

- Proyeccién positiva de la autoimagen

Los politicos en sus discursos intentan mostrar una imagen positiva de si mismos, para lo
cual pueden hacer uso de los siguientes recursos: muestras de identificacion con el
receptor y registro coloquial. En la primera se pretende crear una relacion de similitud
con los seguidores, mostrando la sencillez de los politicos, por ejemplo. El registro
coloquial sera mas facil encontrarlo en una red social que, en un discurso oficial, donde

dicho lenguaje no esta permitido.

- Multimodalidad e intertextualidad




Uso del eslogan como hashtag, utilizando la marca # seguido de la frase se crea lo que en
Instagram se conoce como hashtag que potencia la efectividad del mensaje, a la vez se da
la posibilidad a los usuarios de hacer uso de este creando una relacion entre votantes y

politicos que comparten una misma ideologia.

La metodologia empleada nos ayudara a corroborar si el partido politico Vox ha influido

de alguna forma en la comunicacion del Partido Popular y Ciudadanos.

Con toda esta recopilacion de datos especificos como nimero de publicaciones, mensajes
lanzados, datos de usuarios en sus redes sociales y, la interpretacion de las publicaciones
a nivel fotogréafico y linguistico, hemos podido apreciar el simbolismo presente como

componente audiovisual y textual.

4. MARCO TEORICO:

La base tedrica de la investigacion parte, en primer lugar, de qué entendemos por

comunicacion politica, mas alla del medio en el que se produzca.

El ser humano es un ser social, que necesita relacionarse con sus semejantes para
desarrollar toda su personalidad, por lo que la comunicacion constituye un rasgo
primordial de nuestra especie (Pozo Andrés, M2; Alvarez Castillo, J.L.; Luengo Navas, J.
Y Otero Urtza, E.; 2004). Comunicar es el acto de transmitir un mensaje a otra persona,
ya sea con palabras, gestos, simbolos, (comunicacién verbal y no verbal) etc. Dentro de
esta comunicacion, puede ser efectiva o0 no, es decir, nuestro mensaje puede ser recibido
e interiorizado por el receptor, con lo que habriamos tenido éxito en nuestra comunicacion
o no llegar a ninguna parte si nuestro receptor no esté realizando un proceso de escucha

activa.

Con relacién a esta comunicacion propia del ser humano, algunos autores como Carlos
Ongallo (2008) en su Manual de Comunicacion cita a Anzieu (1971), para definir la
comunicacion como “el conjunto de los procesos fisicos y psicoldgicos mediante los
cuales se efectua la operacion de relacionar a una o varias personas — emisor, emisores-
con una o varias personas —receptor, receptores-, con el objeto de alcanzar determinados
objetivos.” ES dentro de estos objetivos donde encontramos el sentido de comunicar,
buscando transmitir un mensaje a la persona a quien nos dirigimos y donde la
comunicacion politica tiene puesto el foco. Es decir, partimos de que en todo acto

comunicativo tenemos la intencidn de hacer llegar un mensaje sin embargo, dentro de la



comunicacion politica, se ha de convencer a la audiencia, por lo que en muchos casos se

utilizard la persuasion como estrategia comunicativa.

Debemos diferenciar, en primer lugar, comunicacion politica de discurso politico.
Tradicionalmente la comunicacion politica se realizaba a través de los medios de
comunicacion, por lo que incluia en el proceso a los partidos politicos, los medios de
comunicacion y el electorado. Siendo por tanto el discurso politico definido por Evelio
Arroyo (2010) como el medio principal que tiene un candidato y su organizacion politica
para hacer llegar su mensaje a la poblacién y al electorado, por esta razon el mismo debe
estar bien estructurado, tomando en cuenta, no solo la secuencia l6gica que debe haber
entre los temas que van a ser tratados, sino que el propio discurso debe estar cargado de
espectacularidad, buenos gestos, argumentaciones logicas y el aspecto persuasivo del
mismo debe ser convincente ante el electorado, de manera que se consigan mas votantes

el dia de las elecciones.

Apelando a este concepto de espectacularidad Sanchez Gonzéles (2007) explica que el
actor politico apela a la emotividad para conseguir la adhesion del ciudadano tratando de
identificarse con éste.. “en Esparia la informacién politica logra retener a la audiencia,
solo cuando los hechos se tornan en espectaculares. Se apoya del surgimiento de las

alteraciones importantes en el gobierno o en el desenfreno de los agentes politicos .

Por otra parte, seria interesante conocer un poco mas en qué consiste la comunicacion
politica, pues la comunicacién en la politica es algo mas que un gabinete de prensa (Del
Rey Morat0; 1996). A su vez, Lépez Garcia (2018) habla de comunicacion politica como
la mediatizacién de esta Gltima, por tanto podemos considerar que no depende tan solo
del partido politico, como seria en su mayor medida el discurso, sino del medio en el que
se transmita, el pablico al que se dirija y las herramientas que utilice para llegar a los

ciudadanos.

En este contexto nace la nueva comunicacion politica, esa realizada a través de las redes
sociales, que se convierten en periodos de campafias electorales en medios de

comunicacion mas eficaces en muchos casos que la television, la prensa o la radio.

El ciudadano moderno consume todo tipo de contenido a través de las redes sociales. En
un articulo realizado por el Profesional de la Informacion sobre el consumo de
informacién politica en las redes sociales (Varona-Aramburu, D., Sanchez Martin, M., &

Arrocha, R., 2017), sus autores llegan a la siguiente conclusion:
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“Un 55°8% de los encuestados asegura que le gusta leer noticias de politica desde el dispositivo
mévil, un dato que sobresale en comparacion con otras secciones como: economia (31,4%),
deportes (45,2%) o cultura (52,6%). La informacion politica s6lo es superada en las preferencias
de los usuarios de smartphones por la informacién local (56%), y los servicios como: el tiempo,
sorteos o cartelera, que interesa a un 56,2%.”

En nuestro caso particular hemos analizado la red social Instagram la cual retne las

siguientes caracteristicas.

Segun el estudio de lab Spain (2019), Instagram se sitUa a la cabeza de las redes sociales
gue mas han aumentado la frecuencia de visita por parte de los usuarios, situandose en el
tercer puesto de las redes sociales con mayor frecuencia de uso y la tercera mejor valorada

por los seguidores.

Instagram es una red social creada en un principio para compartir fotografias, que ha ido
aumentando sus funcionalidades, ente las que actualmente se encuentran la publicacion
de videos, stories, videos en directo e Instagram TV. Fue lanzada en octubre de 2010.
Llegando a tener méas de 100 millones de usuarios activos en abril de 2012 y mas de 300
millones en diciembre de 2014. Instagram alcanzé los 15 millones de usuarios en Espafia
en 2018.

En este contexto, la red social ha ganado adeptos en todos los terrenos, no hablamos del
usuario individual que comparte fotografias o videos con sus seguidores, sino que se ha
convertido en una herramienta del marketing digital que utilizan empresas y, como no,

partidos politicos.

Por todo ello no es de extrafiar que los politicos de todo el mundo utilicen este escaparate
para realizar sus estrategias de marketing politico, ya sea para comunicar propuestas o,
como en muchas otras ocasiones, atacar a sus oponentes. En este sentido fue pionero
Barack Obama del cual decian que era “el Rey de las redes sociales™ asi se referia al

candidato The Washington Post en la campana electoral de 2008 (Pellicer, M., 2016).
En nuestra investigacion nos centramos en tres partidos politicos espafioles:

- Vox que ha irrumpido en el panorama de las redes sociales con un gran impacto,
situdndose como partido politico con mas seguidores en Instagram (396.000), a

pesar de ser el que cuenta con menos trayectoria. Llama la atencién, sin embargo,
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las personas a las que sigue, siendo tan solo 150 usuarios. EI numero de

publicaciones de este perfil asciende a 1.332%.

- Ciudadanos ocuparia el segundo puesto con 103.000 seguidores y 203 seguidos,
Aunque suponga menos de un tercio de los seguidores de Vox, si lo analizamos
en la red social son unas cifras positivas. Ciudadanos cuenta con 1.1722

publicaciones en total.

- Por su parte, el Partido Popular cuenta con 81.900 seguidores y sigue a 7.415
usuarios en la red social. Es, por tanto, de los tres partidos analizados el que cuenta
con menos seguidores y a su vez el que eleva mas el nimero de seguidos. En
publicaciones los tres partidos se situan bastante cerca ya que el Partido Popular
cuenta con 1.5113, aunque no pasa desapercibido que es el partido que mas ha
publicado desde su creacion.

Para poder entender los dos temas que hemos elegido centro de nuestra investigacion,
Feminismo y Unidad de Esparia, tenemos que situar una serie de acontecimientos que han
sucedido en los Ultimos afios en nuestro pais y pone de manifiesto la relevancia de ambos

temas en las campafias electorales de estos tres partidos politicos.

En primer lugar, identificaremos de la manera mas aproximada posible cuando surgid
esta idea de nacionalismo catalan. Como hacia referencia Jordi Canal en la conferencia

impartida en julio de 2011 (“Claves politicas para Espafia”):

“la cuestion nacional y el conflicto entre estos nacionalismos y el Estado se convirtieron en
problemas centrales, hasta hoy, de la realidad de Espafia. Los nuevos nacionalismos
desarrollaron desde el inicio un proceso de construccidn nacional propio, de nacionalizacién en
fin de cuentas, que se hizo casi siempre contra la nacion y el nacionalismo o patriotismo espafiol.
El nacionalismo es una construccién y la nacién una construccion de los nacionalistas. En el caso
catalan, un par de momentos resultaron claves: principios de siglo y la Segunda Republica, con
la consecucion de un Estatuto de Autonomia en 1932.”

Actualmente el nacionalismo se ha intensificado debido al referéndum de independencia
del 1 de octubre de 2017. Lo que provoco una serie de sucesos en nuestro pais que llevo
a la mocion de censura del presidente del gobierno en ese momento Mariano Rajoy v al
éxito a un partido politico como Vox que ha atacado de manera acérrima el
independentismo catalan exaltando la Unidad de Espafia y el Patriotismo como ideales

basicos en su programa electoral. Aqui es donde entramos a comprobar si el Partido

! Consulta realizada el 29/10/2019 en Instagram
2 Consulta realizada el 29/10/2019 en Instagram
3 Consulta realizada el 29/10/2019 en Instagram
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Popular y Ciudadanos se alinearon con estos valores para conseguir los votos del

electorado mas patridtico.

Uno de los momentos claves donde pudimos observar esta alienacion fue en la
Manifestacioén de Colon del 10 de febrero de 2019, donde los tres partidos politicos se
unieron para convocar a los ciudadanos en la plaza madrilefia bajo el lema “por una
Espana unida” pidiendo la convocacion de elecciones al presidente del Gobierno Pedro

Sanchez por su situacion con el independentismo catalan.

En este aspecto incluimos en un Anexo las medidas de cada partido politico analizado que
hagan referencia a la Unidad de Espafia y el nacionalismo. De esta forma podemos

analizar las publicaciones con una base justificada de la ideologia de los partidos.

El segundo tema que utilizamos para enmarcar nuestra investigacion es el movimiento
feminista en Espafia. Podemos situar como fecha clave la sentencia del mediatico caso de
“La Manada”. Cuando en el afio 2016 una chica sufrid una agresion sexual por parte de
cinco hombres en Pamplona. El voto particular de uno de los magistrados, Ricardo
Gonzalez, genero indignacion en la poblacion debido a sus declaraciones como relata el
Periodico El Pais en aquella fecha (Valdés, 1., 2018). Asi se consiguié que saliesen a la
calle miles de mujeres para protestar con una sentencia considerada injusta y que hizo
que el dia 8 de marzo se convirtiese en un momento perfecto para reivindicar los derechos

de las mujeres y la necesidad de cambiar la ley.

Las manifestaciones convocadas para el 8 de marzo han ido aumentando en afluencia en
los dos ultimos afios, sin poder dejar indiferente a ningtn partido politico. Si en 2018 las
mujeres salian a la calle motivadas con el aliento de “hermana yo si te creo” por el caso
de La Manada, en marzo de 2019 era el rechazo al partido politico Vox y una de las
propuestas de su programa electoral (derogar la ley de Violencia de Género) lo que hizo
que fuese la manifestacion del dia de la mujer con mayor repercusién hasta el dia de hoy
en Espafia.

En un articulo para el periodico El Pais' la politéloga Silvia Claveria (2019) decia lo
siguiente de la irrupcion feminista: “El pasado ario el Me Too y el caso de La Manada
provocaron una revolucion en la conciencia feminista ”. Ahora, se aiiade un nuevo factor,
Vox: “Surge un partido de extrema derecha que reivindica un programa antifeminista,

mucho mas que el PP”.
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Otra fecha importante seleccionada ademas del 8 de marzo ha sido el 25 de noviembre,
Dia contra la Violencia de Género, por el debate que ha surgido a raiz de la propuesta de
Vox de derogar la ley actual aprobada en el afio 2004 y crear una Ley de Violencia
Familiar. La Ley de 2004 dice lo siguiente:

Articulo 1. Objeto de la Ley.*

1. La presente Ley tiene por objeto actuar contra la violencia que, como manifestacién de la
discriminacion, la situacién de desigualdad y las relaciones de poder de los hombres sobre las
mujeres, se ejerce sobre éstas por parte de quienes sean o hayan sido sus conyuges o de quienes
estén o hayan estado ligados a ellas por relaciones similares de afectividad, aun sin convivencia.

2. Por esta ley se establecen medidas de proteccién integral cuya finalidad es prevenir, sancionar
y erradicar esta violencia y prestar asistencia a las mujeres, a sus hijos menores y a los menores
sujetos a su tutela, o guarda y custodia, victimas de esta violencia.

3. Laviolencia de género a que se refiere la presente Ley comprende todo acto de violencia fisica
y psicoldgica, incluidas las agresiones a la libertad sexual, las amenazas, las coacciones o la
privacion arbitraria de libertad.

5. ANALISIS Y RESULTADOS:

e Diade la Hispanidad (12 de octubre de 2018)
La fecha seleccionada corresponde al dia 12 de octubre de 2018, dia de la Hispanidad.
Fiesta Nacional en nuestro pais en la que se celebra el desfile militar de las Fuerzas
Armadas, al cual asiste el Rey, la familia real, el presidente del Gobierno y distintos
cargos politicos.

Debemos partir de que todas las publicaciones realizadas este dia responden ante los
indicadores de actualidad politica, asi como el indicador de presencia (mostrar
conformidad a la celebracion).

1. Ciudadanos: Figura 1 (Anexo).
Observamos a Albert Rivera acompafado de su pareja en el desfile militar celebrado en
Madrid.

1.1 Indicadores:

Los protagonistas de la imagen son los militares que participan en el desfile, pues, aunque

el lider del partido esté presente en la imagen es un actor secundario de la misma.

4Ley Organica 1/2004, de 28 de diciembre, de Medidas de Proteccion Integral contra la Violencia de
Género. https://www.boe.es/buscar/pdf/2004/BOE-A-2004-21760-consolidado.pdf
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La imagen esta tomada en un acto publico e institucional y apela a una emocion positiva

de los usuarios, realzar los valores de la patria y el orgullo.
1.2 Texto:

Figura 1: “®) @albertriveradiaz ha asistido esta mafiana al desfile del #DiadelaHispanidad en
#Madrid Celebremos que Espafia es un gran pais en el que la unidn de todos hace la fuerza. jFeliz
dia de nuestra #FiestaNacional!”

Uno de los mecanismos mas utilizados a lo largo de toda la investigacion y que

observamos en este texto lo conocemos como multimodalidad e intertextualidad.

En primer lugar, se le da importancia al lider de Ciudadanos, haciendo uso de la
herramienta que permite en Instagram mencionar a un usuario. También aparece con el
uso de hashtags como son #DiadelaHispanidad y #FiestaNacional. Esta estrategia
comunicativa se utiliza con el objetivo de acercarnos a nuestros seguidores, que podran
interactuar con nosotros a través del hashtag y otorga efectividad al mensaje ya que lo

resalta frente al resto del texto.

En segundo lugar, el recurso empleado es el de invocacion de sentimientos colectivos,
dirigiendose a los ciudadanos constitucionalistas y que estan a favor de la Unidad de
Espafia, no solo por la celebracion de este dia, sino por las palabras que utilizan “Espana
es un gran pais en el que la unidon de todos hace la fuerza”, recordemos que estos
acontecimientos se suceden con una situacion tensa con respecto a Catalufia. Por lo que
es evidente que el objetivo es buscar el apoyo de aquellos que estan en contra del
nacionalismo catalan y de los partidos politicos que segin su criterio puedan estar

posicionados a favor de estos.
2. Partido Popular: Figura 2 (imagen) y Figura 3 (video).

En la Figura 2 Pablo Casado, lider del PP, aparece con una bandera de Espafia puesta

en un balcén.

En la Figura 3, distintos miembros del partido politico colocan la bandera de Espafia
en sus respectivos balcones, escuchando en voz en off al presidente del partido dando

un discurso y siendo éste el que abre y cierra el video.

2.1 Indicadores

El protagonista en ambos casos es Pablo Casado, sin embargo, en la Figura 2 como

actor secundario observamos la bandera espafiola como objeto simbdlico, mientras
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que en el video que corresponde a la Figura 3 compartirian este espacio otros

miembros del partido y a su vez, la bandera que todos colocan en sus balcones.

En la asignacion de atributos profesionales, en la primera publicacion hablariamos de
gestor publico puesto que se nos presenta a Pablo Casado como presidente del Partido
Politico junto con la bandera espafiola. En el segundo caso, como comunicador, ya
que aparece en un primer plano y después continta su voz en off mientras se suceden

las imagenes de sus comparieros de partido.

Asimismo, las dos publicaciones se suceden en la esfera privada. Para la puesta en
escena, lo calificamos de espontaneidad estratégica, ya que la imagen nos muestra el

gesto por parte de los politicos.

En cuanto al tipo de apelacién de las imagenes es emocional positiva. Lo podemos
apreciar mas profundamente en la pieza audiovisual. En ella Casado lanza mensajes
como: “Desde el Partido Popular siempre estaremos defendiendo a Espafia y por
supuesto, nuestros simbolos y la Constitucion”, el mas contundente seria el que dice
al inicio, “quiero agradecerte las muestras de adhesion a nuestra nacidon que has
demostrado en esta semana, poniendo tu bandera, asistiendo al desfile de las Fuerzas
Armadas o directamente celebrando lo que somos...” Matizar también que en el final
del video lanza un mensaje de ataque al contrincante “siempre podras contar con
nosotros para seguir defendiendo la Espafia que todos queremos y que algunos quieren
poner en riesgo, pero que no se lo vamos a permitir” de esta forma ataca de forma
sutil a aquellos que considera enemigos de la Unidad de Espafia y se muestraa él y al

PP como héroes.

2.2 Texto:

Figura 2: “Feliz #DiadelaHispanidad a todos los espafioles, dia del pilar, de la @guardiacivil062.
Fiesta Nacional de Espafia. Hoy es un dia para sentirnos orgullosos de formar parte de un gran
pais, con una gran cultura, tradiciones y gente. #EspafiaEnElCorazén @12deOctubre”

Figura 3: “En el Partido Popular llevamos a #EspafiaenelCorazon; siempre estaremos sirviendo a
nuestro pais, defendiendo nuestros simbolos y nuestra Constitucion. Feliz #DiadelaHispanidad.”

Volvemos a ver el uso de la multimodalidad e intertextualidad. Este recurso sera utilizado

practicamente en todas las publicaciones objeto de analisis, puesto que es una de las

herramientas mas efectivas y usadas en Instagram. En este caso, podemos ver como el PP

ha creado un hashtag para el 12 de octubre, #EspafiaenelCorazén, de esta forma apela al
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sentimiento de sus seguidores, otorga al mensaje una carga emotiva y lo destaca por

encima del resto.

Ademas, en el primer mensaje mencionan a la Guardia Civil y apela al sentimiento de
orgullo y las tradiciones de nuestro pais, es decir, invoca sentimientos colectivos

utilizando la emocidén como argumento.

En el mensaje de la Figura 3 hay grandes similitudes con el anterior, como ya deciamos
antes, utilizan la multimodalidad e intertextualidad y emplean los mismos hashtags. El
recurso de proyeccion positiva de la autoimagen y de nuevo el uso de la emocion como
argumento, lo observamos en la forma en la que el partido dice que siempre estara

sirviendo al pais.
3. Vox: Figura 4 (galeria de imagenes) y Figura 5 (video).

En la Figura 4 nos encontramos con Javier Ortega Smith, secretario general de VVox desde
2014, en Barcelona. Aparece en primer plano el politico rodeado de ciudadanos con
banderas de Espafia y dos mufiecos, uno de Carles Puigdemont y otro de Joaquim Torra,
siendo el segundo una marioneta del primero, atado con cuerdas y controlado por el
Puigdemont de carton. Poniendo en evidencia al actual presidente de la Generalitat ya
que esta controlado por Puigdemont desde Bruselas. Ambos mufiecos portan el lazo

amarillo simbolo de liberacion de los “presos politicos”.

3.1 Indicadores:

En lo relativo al quién, en la Figura 4, el protagonista es Javier Ortega Smith, el cual
cumple con el atributo de lider de masas como miembro del partido. Como actores
secundarios aparecen tanto los ciudadanos como la bandera en representacion de los
simbolos de Espafia. En esta ocasién nos encontramos con que el espacio es un lugar

publico, las calles de la ciudad de Barcelona

La Figura 5 corresponde a un video. Nos encontramos con un auditorio Illeno de personas
que hondean la bandera espafola y banderas de vox mientras escuchan el himno nacional
y gritan al terminar este “jViva Espafia!”. La funcion seria de movilizacion politica, ya
que recuerdan un acto del partido en Vistalegre, animando asi a los usuarios a unirse a

esta multitud que “ensalza” los simbolos espafioles.

En la Figura 5, los protagonistas de la imagen son los ciudadanos presentes en el acto en

el que también se encuentran miembros del partido y como actores secundarios tenemos
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una publicacion rodeada de simbologia por todas partes, banderas de Espafia, himno
nacional, banderas de Vox, intervencion final “jViva Espafia!”, etc. Destacar el uso del

espacio privado por un acto del partido en Vistalegre.

Por Gltimo, en cuanto al tipo de apelacion en ambas figuras responde a la emocion
positiva, recurso muy utilizado en general por todos los partidos y mas aun en una fecha

como la analizada.

3.2 Texto:

Figura 4 “Este afio hemos celebrado el #120ctubre en Barcelona para reivindicar la indisoluble
unidad de la Nacion espafiola donde mas es atacada y para reafirmar nuestro compromiso en la

lucha contra el separatismo desde los tribunales, en la calle y pronto desde las instituciones (%
#Barcelona #Catalufia”

Figura 5 “<®€es Nada mejor que terminar este #120ctubre recordando el momento mas emotivo

del acto de Vistalegre: la despedida con el Himno Nacional & & & Os recordamos que
podeéis ver todos los videos del acto en nuestro canal de Youtube. #VivaEspafia #Espafia”

Se repite el hashtag #120ctubre, para enfatizar el mensaje y facilitar a los seguidores del
partido la repeticion de esta etiqueta. En el primer mensaje aparecen otros hashtags
referentes a la ubicacion de la publicacion, que en este caso, ademas, es bastante relevante
por el conflicto catalan, asi se manifiesta la celebracion del acto del Dia de la Hispanidad
en Barcelona, donde el conflicto nacionalista es mas relevante. Se nos presenta un partido
politico que “reivindica la unidad de la Nacion”, de esta manera utilizando la emocién
como argumento invoca de nuevo ese sentimiento colectivo de patriotismo y orgullo que

no se debe romper, ni permitir que sea atacado.

El segundo mensaje (Figura 6) hace referencia al “momento mas emotivo” de un acto
politico de Vox, donde se escucha el himno nacional. Debemos tener en cuenta que el
partido politico conoce muy bien el pablico al que se esta dirigiendo, por eso la persuasion

a través de la emocion con el himno y la bandera es bastante sencilla para este partido.

e Dia contra la violencia de género (25 de noviembre de 2018)
El 25 de noviembre es el dia contra la violencia de género. Esta fecha tiene su origen en
el asesinato de las llamadas “Las Mariposas”, tres hermanas asesinadas por su actividad

en la lucha a favor de la democracia y contra Rafael Lednidas Trujillo, dictador de la
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Republica Dominicana entre los afios 1930 y 1961. En 1982 el movimiento feminista

latinoamericano eligi6 esta fecha para “exigir la defensa de la mujer contra la violencia™.
1. Ciudadanos: Figura 6 (video) del Anexo.

En la pieza audiovisual observamos el nimero de mujeres que fueron asesinadas en 2018
por violencia machista en Espafia. Vemos a lo largo del video imagenes de mujeres
maltratadas con enunciados que aluden a las victimas en Espafia desde 2003, fecha en la
que comenzaron a contabilizarse los asesinatos por violencia de género. El video incluye
intervenciones de mujeres miembros del partido politico haciendo referencia a la
educacion en igualdad para eliminar el machismo en Espafia. Tras posicionarse y hablar
de las victimas y de como solucionar este problema, aparece el Pacto de Estado contra la
violencia machista, seguido de una intervencion mas a favor de dicho pacto y reiterando

la postura de Ciudadanos.

1.1 Indicadores:

La funcion principal es una opinién o recomendacion, muestra el apoyo del partido

politico a la causa.

Los protagonistas de las imagenes de la Figura 6 son las iméagenes y datos desoladores
sobre la realidad de las mujeres en Espafia. Como actores secundarios nos encontramos

a los miembros del partido con sus intervenciones en el Parlamento.

A su vez, el atributo profesional que representa a los politicos en este video es de

comunicador.

En altimo lugar, en cuanto al tipo de apelacién, aunque emocional en su gran mayoria,

también racional pues fundamentan su discurso con datos.
1.2 Texto:

Figura 6 “¢ No pararemos hasta conseguir nuestro objetivo: cero victimas. & Educar en
Igualdad es el primer paso para erradicar el machismo y la violencia sobre las mujeres.
#DiaContralaViolenciadeGénero”

5 El Plural. (2018, 25 noviembre). ;Por qué se celebra el 25 de noviembre el Dia de la Eliminacién de la
Violencia contra la Mujer? El Plural, p. 1. Recuperado de EIl Plural. (2018, 25 noviembre). ;Por qué se
celebra el 25 de noviembre el Dia de la Eliminacién de la Violencia contra la Mujer? El Plural, p. 1.
Recuperado de https://www.elplural.com/sociedad/por-que-se-celebra-el-25-de-noviembre-el-dia-de-la-
eliminacion-de-la-violencia-contra-la-mujer 206958102
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Empleo del hashtag #DiaContralaViolenciadeGénero, en este caso no es relevante como
eslogan del partido o como efectividad del mensaje que transmite, serviria para poder
agrupar la publicacion de Ciudadanos en las realizadas ese dia en la red social.

El otro marcador que observamos es la proyeccion positiva de la autoimagen, puesto que
lanzan el mensaje “0 victimas” a través de un lenguaje coloquial que les acerca a sus
seguidores. Ademas de invocar de nuevo sentimientos colectivos (uso de la emocién
como argumento) con un problema que preocupa o deberia preocupar a toda la poblacion.

Ensalza de esta forma el trabajo que quieren realizar como fuerza politica.
2. Partido Popular: Figura 7 (imagen) y 8 (video).

En la Figura 7 aparece Pablo Casado en el centro de la imagen junto a Juan Manuel
Moreno y otros miembros del partido soltando globos morados al cielo (color

identificativo del feminismo).

En el video que pertenece a la Figura 8 aparecen por orden Teodoro Garcia Egea,
Concepcion Gamarra Ruiz Clavijo, Dolors Montserrat Montserrat y Pablo Casado
condenando la violencia de género con enunciados como: “Desde el Partido Popular
decimos no, no a sus golpes, no a sus intimidaciones, no a su maltrato...”. Al final del
video aparece Pablo Casado con el siguiente discurso: “desde el Partido Popular decimos
si, si a una educacién basada en el respeto y en la igualdad, si a una maxima proteccion

para la victima y su familia...”

Una diferencia bastante clara entre el video que publica el Partido Popular y el que
publicaba Ciudadanos (Figura 6), es que en el partido de Pablo Casado apelan
directamente a las emociones, no aportan datos o argumentos gque sustenten su discurso,
no dan cifras de los asesinatos a causa de la violencia machista, ni del nimero de casos
de maltrato hacia la mujer que sufrimos en nuestro pais, como si hacia Ciudadanos, que
ademas, intercalaba con discursos de miembros del partido hablando sobre cémo
solucionar el problema a través de la educacion. Si es cierto que también dejan ver su
postura a favor del Pacto contra la Violencia Machista firmado por los partidos en el

parlamento.

2.1 Indicadores:

La funcion principal de la Figura 7 y 8 es de opinion o recomendacion. El Partido Popular

busca con estas publicaciones mostrar su apoyo a las victimas de violencia de género y

20



dirigirse a la poblacion que espera que se posicionen, al tratarse de un tema tan relevante

en nuestra sociedad.

Continuando con el andlisis del quién, en la Figura 7 los protagonistas son los miembros
del Partido Popular y los actores secundarios los globos morados que sueltan al aire. En
la Figura 8 también corresponde a los miembros del PP ser los protagonistas de la imagen.

En cuanto a los atributos profesionales que identificamos en las distintas publicaciones,
en el caso de la Figura 7 responde al de gestor publico que estan representando al Partido
Popular como institucién. En la Figura 8 sin embargo, el atributo profesional que se

identifica con los politicos es el de comunicador.

Por ultimo, relativo al donde y a la puesta en escena, solo esta presente en la imagen
correspondiente a la Figura 7, siendo un espacio publico y una puesta en escena de

espontaneidad estratégica.

Concluimos el andlisis de estas publicaciones con el tipo de apelacion de emocion

positiva.
2.2 Texto:

Figura 7 “No a sus insultos, no a sus intimidaciones, no a tus lagrimas. Denuncialo, no estas sola.
#diacontralaviolenciadegénero #niunamenos

Figura 8 No estas sola #diacontralaviolenciadegénero #niunamenos
Los dos mensajes son bastante cortos y sencillos y en ambos casos se limitan a repetir las

palabras que pronuncian en el video.

A propésito de los marcadores textuales que aparecen en el texto, vemos como en ambos
textos estan presentes los mismos hashtags, utilizando asi el recurso de multimodalidad
e intertextualidad. En este caso, la primera etiqueta responde a un hashtag general,
utilizado por diferentes colectivos y personas individuales que representa el dia 25 de
noviembre. Mientras que, con el hashtag #niunamenos, comprobamos la opinion que

tiene el partido con la violencia machista, se posiciona en contra de esta.

Otro de los mecanismos utilizados es la invocacion de sentimientos colectivos (uso de la
emocién como argumento), pues buscan a través de los sentimientos y el lenguaje
coloquial identificarse con los usuarios. No hablaremos en este caso de persuasion, puesto

que es un hecho veridico que existe la violencia de género, por tanto, no pretenden
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persuadir a nadie con el mensaje que lanzan, si usan el recurso de la emocidn para

posicionarse y proyectar una imagen positiva del partido.
3. Vox: Figura 9 del Anexo.

La publicacién no hace referencia al dia contra la violencia de género, puesto que como
aparece en su programa electoral, ellos no creen en la violencia de género, sino en una

violencia general intrafamiliar (Toscano, C. 2020).

En el video aparece Javier Ortega Smith y compafieros del partido en un acto de campafia
para las elecciones al Parlamento Andaluz. En el discurso, el representante politico habla
de las denuncias falsas, de la Ley de violencia de género como una ley que perjudica al
hombre por el hecho de serlo y de la saturacion de la sanidad publica a causa de los

inmigrantes.

3.1 Indicadores:

La funcion principal del video es de propuesta politica, con la derogacién de la actual Ley

de violencia de género y reforma de asistencia sanitaria para los inmigrantes.

Los protagonistas del video son miembros del partido, en especial Javier Ortega Smith
que aparece al inicio y al final para cerrarlo. Como actores secundarios los votantes que
asisten al encuentro organizado por Vox. El atributo profesional presente es de

comunicador.

Por otra parte, nos encontramos en un espacio privado y un con un posado institucional

como representante del partido politico.

En cuanto al tipo apelacién, esta presente la emocion negativa, puesto que los miembros
del partido utilizan un mensaje basado en el miedo, la tension, desconfianza, malestar, la

ira, etc., para argumentar en contra de la Ley de violencia de género y los inmigrantes.

Llama la atencién que fusionen estos dos discursos en la publicacion, muestra de esta
forma la animadversion que sienten hacia la Ley vigente de violencia de género y a su
posicion en contra de la conmemoracion de este dia, pues apenas le otorgan espacio en su
agenda de comunicacion y, al hacerlo, lo hacen de una forma negativa. Sin embargo, ellos
consiguen el fin deseado, puesto que se dirigen a unos votantes que comparten esta idea,
de esta forma no hacen mas que avivar ese sentimiento de descontento hacia una ley que

consideran “injusta”. Ademas, le restan importancia como deciamos al terminar el
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discurso con la supuesta saturacion de la Sanidad Publica de nuestro pais a causa de los

inmigrantes.
3.2 Texto:

Figura 9 “%& Tal y como ya dicen todas las encuestas, miles de andaluces daran su voto a VOX
porque saben que defenderemos la derogacién de la injusta Ley de violencia de "género",
lucharemos contra las denuncias falsas y pondremos fin a que con sus impuestos se financien las

ayudas sociales a la inmigracion ilegal (%~
Este mensaje como parte del discurso politico de Vox tiene una carga de persuasion alta,
que les beneficia de cara a sus votantes, pues les proporcionan lo que ellos quieren y

esperan del partido.

Utiliza la emocion como argumento, solo que esta vez es una emocidn negativa, no
pretende apelar a los sentimientos de los votantes, sino a la ira de estos, transmitiendo un
discurso alejado de la realidad en cuanto a cifras veraces se refiere (0°01% de denuncias

falsas)®.

Para concluir, observamos el uso de la proyeccion positiva de la autoimagen, dando
seguridad a sus votantes, basandose en las encuestas que le otorgan un gran apoyo para
irrumpir en el Parlamento Andaluz. Contintian dando los motivos de esta oleada de votos
que prevén, que comienza con el rechazo a la Ley de violencia de género, precisamente
en el 25 de noviembre, dia que representa a todas aquellas mujeres que han sido victimas
de esta violencia machista. Hablan de la derogacion de dicha Ley y la lucha contra las
denuncias falsas. Estos dos argumentos han servido al partido politico de Santiago
Abascal como eje principal de la persuasion de miles de personas, a las que a través de
un discurso basado en el miedo y el odio han conseguido hacer creer no solo que la Ley
actual ataca la inocencia de los hombres, sino que ademas las mujeres se aprovechan de

dicha ley a modo de venganza con denuncias falsas.

e Campana elecciones al Parlamento Andaluz (2 de diciembre).
En campana electoral nos hemos encontrado con una comunicacion mas agresiva y donde
podremos observar ataques a la oposicién tanto en el contenido multimedia como en los

textos que acomparnan las imagenes.

® Antonio Pozas en un articulo para la Cadena Ser argumenta (2018) con datos extraidos de la fiscalia
“Las estadisticas dejan un porcentaje de 0,078% (96) de condenas por denuncia falsa frente a las
1.222.172 denuncias interpuestas desde 2009, con el porcentaje ascendiendo ligeramente hasta el 0,01%
(131) si sumamos los casos que todavia estan bajo investigacion.”
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Hay que destacar que en algunos partidos politicos el “meme” se va a convertir en una
herramienta frecuente para ridiculizar al adversario. Varonas (2011, parr.3) define los
memes como “(...) contenidos que se producen por y para la Red y se extienden de forma
viral porque entretienen o son Utiles, se sostienen en el tiempo por la potencia de sus
cualidades para el entretenimiento o promocién de una idea, tienen la capacidad de
asimilarse y replicarse facilmente y ademéas pueden evolucionar en nuevos memes al
innovar sobre ellos”. Para Echevarria (2014) los memes suponen otra forma de incorporar
la perspectiva del publico sobre un tema o realidad concreta. Hoy cualquier
acontecimiento de la realidad encuentra cabida en la produccion de imagenes, textos o
videos en los que “campa la ironia a través de parodias o satiras: sintesis ironicas de

opiniones simpaticas, crueles o meramente risuefias” (Echevarria, 2014, p. 71).

1. Ciudadanos: Figura 10, 11y 12 del Anexo.
- Figura 10.

En la imagen podemos ver al lider de Ciudadanos agachado en el suelo hablando con un
trabajador del sector agricola por lo que podemos suponer del contexto de la imagen.

Detrés se aprecian tres figuras con traje de chaqueta que acomparian a Albert Rivera.

1.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es actividad politica ordinaria, en la que el politico sale a
la calle a conocer a sus electores. La funcion principal de la imagen seria de indicador de
presencia ya que muestra un acto de campafa de ciudadanos en Almeria, provincia

andaluza.

El protagonista de la imagen es Albert Rivera, vemos una intencion clara de
espectacularizacion del candidato, en plena campafia electoral, resulta muy efectivo
publicar una imagen en la que el lider del partido comparte su tiempo con ciudadanos,

mostrando asi su preocupacion por ellos.

Por otra parte, como actor secundario encontrariamos al trabajador que mantiene una
conversacion con Rivera. Ademas, aparece en esta publicacion por primera vez el atributo
profesional de protector-compasivo, pues como explican Quevedo-Redondo y Portalés-
Oliva (2017) “la intencion es humanizar su perfil con la demostracion de gestos o

actitudes cercanas”.

24



En cuanto al donde, la imagen estad tomada en un espacio publico y una puesta en escena

de espontaneidad estratégica.

El tipo de apelacion presente en la imagen seria emocional positiva, pues pretende

trasmitir simpatia y cercania con los ciudadanos.

1.2 Texto:

Figura 10: “jRecordar es vivir! Hoy compartimos este #TBT del viaje de hace un afio de
@albertriveradiaz a Almeria. La Ruta Naranja recorre Espafia para entrar en contacto con los
ciudadanos y su dia a dia.”

En primer lugar, en cuanto a los marcadores de multimodalidad e intertextualidad, nos
encontramos con un hashtag “#TBT” y con la mencion al presidente del partido, Albert
Rivera, lo que otorga relevancia a la figura del politico como autoridad. Sobre el hashtag
hay que aclarar que se trata de una etiqueta utilizada en la red social que viene de la
expresion «Throwback Thursday» que significa traducido al espafiol «jueves de antafio»
y surgié de manera espontanea gracias a los propios usuarios de Instagram, hasta
convertirse en una de las etiquetas mas populares. Gracias a esta etiqueta el partido rescata
una fotografia antigua del politico que le sirve como mensaje para la campafia actual

andaluza.

Finalmente, observamos una proyeccion positiva de la autoimagen con muestras de
identificacion con el receptor, habla de Ciudadanos como la Ruta Naranja, en nombre
propio para referirse a los encuentros que el partido politico tiene en las distintas ciudades
espafiolas, en este caso rescatan una imagen en Almeria de cara a las elecciones al

Parlamento Andaluz el 2 de diciembre de 2018.
- Figura 11.

En la segunda publicacion que analizaremos de Ciudadanos nos vamos a encontrar con
una serie de fotografias del acto de apertura de campafia electoral en Méalaga, publicada
el 3 de noviembre de 2018.

La portada de esta serie de fotografias es un selfie realizado por Juan Marin, representante
de Ciudadanos en Andalucia, donde también podemos ver a Inés Arrimadas en primer

plano y a una gran parte del equipo de Ciudadanos tras ellos.

1.1 Indicadores:
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El tema principal de la imagen es de actividad politica ordinaria. La funcién principal

responderia a la de movilizacion politica, invitando al voto a los usuarios de Instagram.

Los protagonistas de la imagen que funciona como portada son los propios miembros de

partido. El atributo profesional es de comunicadores del discurso politico.

En cuanto al espacio en el que se realiza la fotografia es privado, siendo este el Museo
del Automovil de Méalaga. Refiriéndonos a la portada de esta serie, diriamos que estamos
ante una puesta en escena amateur ya que la imagen esta realizada por Juan Marin con

un “palo selfie”.

El tipo de apelacion de la imagen es racional, ya que muestra al equipo de ciudadanos en

un evento de campafia argumentando su discurso.
1.2 Texto:

Figura 11: “{ Ahora iniciaremos una nueva etapa en Andalucia, ahora levantaremos las
alfombras y acabaremos con los privilegios, ahora nos ocuparemos de los problemas de los
andaluces después de décadas de monopolio socialista: #AhoraSiCs”

Como hemos hecho en las publicaciones anteriores destacaremos el uso del mecanismo
de multimodalidad e intertextualidad, el empleo del hashtag esta presente en
practicamente todas las publicaciones objeto de anélisis. El partido politico comparte un
eslogan bajo esta herramienta #AhoraSiCs por tanto, consiguen enfatizar este mensaje y

destacarlo como una etiqueta facil de recordar para publicar bajo su paraguas.

Ademas, encontramos una intensificacion del mensaje a través de la repeticion de la
palabra “ahora”, la cual también se convertird en el eslogan utilizado por el partido para
la campana electoral. Estariamos ante un ataque indirecto al contrincante, a través de
este juego linglistico con el “ahora” y mecanismos atenuantes de descortesia con los
cuales pretenden mostrar una imagen positiva del partido, presentandose como la solucién
ante lo que denominan el “monopolio socialista” haciendo referencia al gobierno del

PSOE en la Junta de Andalucia.
- Figura12

Nos encontramos ante la Gltima publicacion que analizaremos del partido politico
Ciudadanos en la camparia electoral al Parlamento Andaluz. Corresponde a una serie de
imagenes que cierran la campafia el 30 de noviembre de 2018.
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El cierre de campafia tiene lugar en Sevilla, compartido en la ubicacion de la publicacion
por parte del Partido Politico. Observamos al presidente del partido, Albert Rivera y el
candidato a presidente de la Junta de Andalucia por Ciudadanos, Juan Marin. Ambos se
abrazan frente a una multitud que hondea distintas banderas. En el resto de las imagenes
de la galeria también encontramos fotografias del discurso de Inés Arrimadas, asi como

el de Albert Rivera y Juan Marin.
1.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen corresponde a actividad politica ordinaria, aunque podria
decirse que también responde a la actualidad politica puesto que estamos ante el cierre de

campana.

Como funcion principal de la imagen encontrariamos la movilizacion politica, siendo un

acto celebrado para el electorado de Ciudadanos.

En el caso del quién, en esta imagen los miembros del partido vuelven a ser los

protagonistas de esta imagen.

Los actores secundarios serian los simbolos que representan las banderas de Andalucia,
Espafia y la bandera blanca con el corazén dividido en tres, Andalucia, Espafia y Europa.

Destacaremos como atributo profesional el de lider de masas, ya que se nos muestra a

los politicos frente a una multitud de seguidores.

Por ultimo, pasaremos a los indicadores del como, siendo el espacio utilizado publico,
con una puesta en escena de espontaneidad estratégica y un tipo de apelacion emocional
positiva, los politicos nos transmiten su deseo y esperanza de victoria en las elecciones

que tendran lugar dos dias después de la fotografia.

1.2 Texto:

Figura 12: “Cerramos la campaiia en Andalucia con un llenazo en Sevilla y la sensacion de que el
Cambio esté a la vuelta de la esquina. Quedan solo horas, y lo tenemos muy cerca. jVamos a por
ello! #AhoraSiVotaCiudadanos”

Analizando los mecanismos linguisticos presentes encontramos, destacando sobre el resto
el recurso de multimodalidad e intertextualidad. El eslogan utilizado en la camparia por
parte de Ciudadanos que comentdbamos en la imagen anterior, ha evolucionado al

siguiente hashtag #AhoraSiVotaCiudadanos de cara a las elecciones que estan proximas.
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Por otra parte, observamos la proyeccion positiva de la autoimagen con un registro
coloquial en el lenguaje empleado en el mensaje con palabras como “llenazo” o

expresiones “a la vuelta de la esquina”.

Ademaés, también hay herramientas de focalizacién en el empleo de la mayuscula en la

palabra Cambio y mas tarde en la frase exclamativa “Vamos a por ello”.

2. Partido Popular: Figura 13, 14, 15y 16 del Anexo.
- Figura 13.

Publicacion del dia 27 de noviembre de 2018. Esta imagen ha sido seleccionada por la
similitud que presenta con la fotografia publicada por Ciudadanos, el 1 de noviembre de

2018, en la que Albert Rivera aparece con un trabajador almeriense.

Observamos al lider del Partido Popular, Pablo Casado, junto con un trabajador andaluz

en una pescaderia, el politico “vende” el producto a la camara.

2.1 Indicadores:

El tema de la imagen seria de actividad politica ordinaria, al ser una fotografia tomada
para la campafia electoral en Andalucia en la que el partido visita las distintas provincias

de la Comunidad Autonoma.

La funcién de la imagen seria la de dar una opinién o recomendacion, sin embargo, en el
analisis del texto veremos la funcién de ataque al partido politico que gobierna en ese

momento en Andalucia (PSOE).

El protagonista de la imagen es el lider del partido, Pablo Casado, como actor secundario
aparece un ciudadano que por el contexto de la fotografia se entiende que es el duefio del

negocio.

En el caso del atributo profesional observamos el de protector compasivo, al igual que
veiamos en la imagen de Albert Rivera (Figura 10). Es una estrategia comunicativa que
se centra en los votantes, en mostrar cercania con ellos y acercar la figura del politico a

las personas.

Afadiremos al analisis que el espacio donde esta realizada la fotografia es privado, con
una puesta en escena caracterizada por la espontaneidad estratégica, pudiendo ver a Pablo

Casado en actitud relajada, sonriendo, con una vestimenta mas informal de la habitual.
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Finalizaremos con el tipo de apelacion en esta imagen que es emocional positiva,

espectacularizacion del candidato.

2.2 Texto:

Figura 13: “Andalucia, tierra de oportunidades y productos de calidad con un mal gobierno desde
hace 40 afios. #VotaGarantiadeCambio”

Este mensaje es un ataque indirecto al contrincante mediante el uso de atenuantes de
descortesia. El Partido Popular acusa al PSOE (partido que ha gobernado en Andalucia
hasta las pasadas elecciones del 2 de diciembre) de una mala gestion de los recursos que
ofrece la Comunidad Auténoma y sus ciudadanos. Con esta herramienta comunicativa

consigue desprestigiar al adversario y favorecer su propia imagen.

Ademaés, aparece de nuevo el uso del hashtag para enfatizar el mensaje de su eslogan
“Vota garantia de cambio”, aplicando el mecanismo de intertextualidad tan habitual en

este tipo de comunicacidn en redes sociales.
- Figuras 14 y 15.

El analisis conjunto de las publicaciones se debe a que ambas realizan un ataque a
Ciudadanos y el Partido Socialista con la finalidad de demostrar que los dos partidos son
incapaces de gobernar en Andalucia. La diferencia entre ellas es el formato, publicando

el 29 de noviembre un video y al dia siguiente, 30 de noviembre, una imagen.

En la Figura 14, correspondiente a la portada de la publicacién en la que aparece el video,
vemos a Susana Diaz (presidenta de la Junta de Andalucia) y Juan Marin (candidato de
Ciudadanos a la presidencia de la Junta) imitando una famosa escena de la pelicula
Titanic. El video es una parodia con el rostro de ambos politicos insertados en imagenes
de dos peliculas de gran éxito, Titanic y Love Actually. Asi la pieza audiovisual comienza
con una frase “en el amor...” y las imagenes de Juan Marin y Susana Diaz en la piel de
los protagonistas de la cinta, dejando caer la politica socialista al lider de Cs en lo mas
profundo del océano. Continla con el siguiente mensaje “siempre hay segundas
oportunidades... el 2 de diciembre que no te cuenten peliculas” intercalando con
imagenes de la pelicula Love Actually y el politico de la formacidn naranja, pidiendo una

nueva oportunidad a Susana Diaz para gobernar juntos como en la anterior legislatura.
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En la Figura 15, encontramos un pomelo partido por la mitad, naranja por fuera y rojo
por dentro, haciendo una comparacion entre el color caracteristico de Ciudadanos que
seria la piel de la fruta y el interior de esta, rojo como el color del Partido Socialista.

2.1 Indicadores:

El tema principal de ambas publicaciones es el humor.

La funcidn principal de estas publicaciones es el ataque. Responde a una nueva forma de
hacer comunicacion politica, a través de iméagenes y videos que buscan desprestigiar a la
oposicidn en clave humoristica, haciendo reir a sus seguidores, de esta forma puede atacar
de manera directa a sus adversarios sin necesidad de entrar en el insulto, aunque si en la

burla.

En la Figura 14, los protagonistas serian los lideres del PSOE y Cs, mientras que en la

Figura 15 tendriamos un caso de imagen impersonal al tratarse de un objeto.

Nos encontrariamos ante un tipo de apelacion de emociones tanto positivas como
negativas. Por un lado, busca la complicidad y simpatia de aquellos que estan en su rango

ideoldgico por otro parte, lo hace a través de la burla.

2.2 Texto:

Figura 14 “Que no te cuenten peliculas, sobre todo si ya sabes el final. El proximo 2 de diciembre
nos jugamos el cambio y el futuro de #Andalucia tras 40 afios de socialismo.
#VotaGarantiaDeCambio. Vota a @juanmamorenobonilla y al @ppandaluz.”

Figura 15 “Naranja por fuera. Rojo por dentro. #sinfiltros ;Te suena? Que no te engafien.
#votagarantiadecambio

En el mensaje de la Figura 14 estamos ante un ataque directo al contrincante a través del
empleo de la burla. En el primer texto aluden a no dejarse “enganar” por los partidos, que
sittan como iguales y culpables de una mala gestidn en los Gltimos cuatro afios, avisando
de que el final ya se conoce: acuerdo entre el Partido Socialista y Ciudadanos. Ademas,
presentan el futuro como incierto si ellos no son los ganadores de las elecciones y con un

unico futuro beneficioso para Andalucia si salen ellos elegidos.

Contamos también con marcadores de intertextualidad como el hashtag, para focalizar el
eslogan y proyeccion positiva de la autoimagen con muestras de cortesia valorizante en
la mencién al candidato Juanma Moreno y al PP andaluz, de esta forman muestran al

partido y sus integrantes como un equipo.
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En la Figura 15, el ataque seria indirecto, a través de juegos lingisticos de palabras con
esa adivinanza e ironia que muestra como votar a Ciudadanos seria votar al Partido
Socialista debido a los pactos y coaliciones entre ambos. Interactian ademés con los
usuarios dirigiendose directamente a ellos y advirtiéndoles de que no deben dejarse

engafiar. De nuevo, el uso del hashtag para enfatizar el eslogan de la campafa.

Los mensajes tienen un estilo coloquial, buscando la simpatia de los usuarios que

comparten sus mismas ideas.
- Figura 16.

En esta imagen aparecen Pablo Casado como presidente del Partido Popular, Teodoro
Garcia Egea actual Secretario General del Partido Popular y Juan Manuel Moreno,
candidato del PP a la presidencia de la Junta de Andalucia en las elecciones de diciembre

de 2018 y actual presidente de la Junta.

2.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actualidad politica, siendo publicada el mismo dia

en el que se celebran las elecciones.

La funcion principal de la misma es la de movilizacion politica ya que buscan el voto de

los ciudadanos.

Los protagonistas de la imagen son los miembros del partido, aunque da la sensacion de
que se encuentran en un primer plano Pablo Casado y Teodoro Garcia y mas apartado a

la izquierda Juanma Moreno.

Como actores secundarios encontramos una masa de ciudadanos que los respaldan y un
simbolo como es la bandera de Espafia, la cual portan cada uno de los politicos. Entre las
personas que se sitdan al fondo de la imagen se ven mas banderas de Espafia y algunas

de Andalucia, destacando sin embargo la primera frente a la segunda.

En cuanto a atributos profesionales corresponderian tanto los de héroes, ya que aparecen
arropados por el gentio, como de lideres de masas al situarse ellos en primer lugar usando

las banderas.

El espacio donde es tomada la imagen es publico con una puesta en escena de
espontaneidad estratégica, se nos presenta a los politicos sonrientes con una indumentaria

informal.
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La identificacion del tipo de apelacidn seria emocion positiva al querer transmitir orgullo

y euforia en un ambiente de celebracion.

2.2 Texto:

Figura 16: Pensando en Espafia. Pensando en Andalucia.
Este mensaje es bastante conciso y directo, la identificacion ademas es sencilla pues nos
encontramos con una proyeccion positiva de la autoimagen en la que el partido se
identifica con el receptor para incluirse en la preocupacion de estos, de esta forma
muestran como el Partido Popular piensa en Espafia y en Andalucia.

3. Vox: Figura 17, 18, 19 y 20 del Anexo.
- Figura 17.

Comenzaremos con el analisis del partido politico Vox con esta primera publicacion que

contiene dos videos de un acto en Mélaga el dia 14 de noviembre de 2018.

En esta galeria que contiene dos piezas audiovisuales el partido nos muestra la llegada de
Santiago Abascal, Francisco Serrano y Javier Ortega Smith a un acto de campafa de
Malaga. En ambos videos podemos ver como los tres miembros del partido son acogidos
como héroes en el acto. Llama la atencidn que no aparecen banderas andaluzas a pesar de
ser la campafia electoral al Parlamento Andaluz. El logo del partido que podemos ver en
el fondo del escenario donde los protagonistas dan sus discursos tiene una bandera de
Espafia en la que podemos leer el texto: “Andalucia por Espafia”, siendo esta la inica

referencia visual que observamos a la Comunidad Auténoma.

2.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen seria de actividad politica ordinaria.

La funcion principal es la de movilizacion politica con la cual pretenden llamar al voto a

los simpatizantes de su espectro politico.

Los protagonistas en el caso del primer video de la Figura 17 son los miembros del
partido, ya que aparecen los tres politicos rodeados de ciudadanos intensificando el
fendmeno de celebrity politics’ y siendo vitoreados por los asistentes, que incluso paran

a los politicos para realizarse fotografias con ellos.

7“Alude al modo de combatir la apatia del elector con acciones que humanizan lo gubernativo y contribuyen
a la propagacion de mensajes digeribles y amenos”.
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Sin embargo, como actores secundarios nos encontramos a los propios ciudadanos y los

simbolos representativos, banderas de Espafia y de VVox.

En cuanto a la asignacion de los atributos profesionales que estan presentes en este video
son tanto de héroes por la acogida que tienen entre el publico, como de comunicadores,
ya que al final del video vemos a Francisco Serrano y Javier Ortega Smith dando un

discurso frente a los asistentes.

El segundo video de la Figura 17 muestra como protagonista al lider de Vox, el cual
representa los atributos profesionales tanto de lider de masas como comunicador, ya que
nos muestran a Santiago Abascal frente a una multitud que le aplaude y hondea banderas

espafolas a la vez que da un discurso politico para ellos.

Los actores secundarios son compartidos con el primer video, siendo estos los

ciudadanos y los simbolos de Espafia.

Comparten también ambos videos el espacio publico, asi como la puesta en escena de
espontaneidad estratégica.

Por otra parte, el tipo de apelacion sufre una doble vertiente, por un lado, seria racional
al dar una serie de argumentos a su discurso y por otra emocional positiva ya que pretende

resaltar esas emociones de orgullo y esperanza por un nuevo gobierno.
3.2 Texto:

Figura 17: “& El video de la increible acogida a VOX en Méalaga @santi_abascal () "Queremos
que Andalucia deje de ser el furgon de cola al que la han condenado los gobiernos socialistas y se

ponga a la cabeza de Espafia en una reconquista que devuelva la voz a la Espafia decente” (%
#Malaga #AndaluciaPorEspafia”

El mensaje que acompafia la publicacion es una proyeccién positiva de la autoimagen
con lamencion de usuario a Santiago Abascal que ademas le otorga autoridad como figura
en el partido. Es una cita de un momento del discurso que podemos ver en el video, en el
que Santiago Abascal hace un ataque indirecto al gobierno opositor hablando de las
consecuencias negativas que ha tenido su gestién en la Comunidad andaluza. Ademas,
engrandece el sentimiento de orgullo utilizando expresiones como “reconquista” y al

pueblo andaluz como los que conseguiran ese cambio hacia una mejora de Espafa.

Quevedo-Redondo, Raquel; Portalés-Oliva, Marta (2017). “Imagen y comunicacion politica en Instagram.

Celebrificacion de los candidatos a la presidencia del Gobierno”. El profesional de la informacion, v. 26,
n. 5, pp. 916-927. https://doi.org/10.3145/epi.2017.sep.13
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Por ultimo, de nuevo el empleo del hashtag para enmarcar el eslogan de la camparia que

leiamos en el escenario del acto: “Andalucia por Espafa”.
- Figura 18

La siguiente publicacion tiene fecha del 17 de noviembre de 2018, en un acto en Sevilla
y otro en El Ejido, con Santiago Abascal, Javier Ortega Smith y Francisco Serrano de

nuevo.

Vox suele aprovechar bastante el formato galeria que ofrece Instagram para poder incluir
varias imagenes y fotografias en una sola publicacion, lo que le da la posibilidad de enviar

MAs mensajes en su comunicacion.

La portada de la publicacion nos muestra al lider del partido politico de espaldas a la
camara en el extremo de la derecha, de frente, un grupo de jovenes que escuchan al
politico. En las imagenes donde aparecen otros dos miembros del partido vemos a un
grupo de ciudadanos de todas las edades escuchando el discurso de Javier Ortega Smith
y mas tarde fotografiandose con él y con el candidato a la presidencia de la Junta por Vox,

Francisco Serrano.

3.1 Indicadores:

La galeria de imagenes tiene como tema principal el de actividad politica ordinaria.

La funcion principal es de movilizacién politica, buscando el voto entre los diferentes
rangos de edad. Instagram es una red social en la que el porcentaje de usuarios mas amplio
se encuentra entre los mas jovenes, Vox conoce esta situacion y aprovecha las
herramientas que le proporciona la red social situando como primera imagen y, por tanto,

la que tendra mas repercusion a este grupo de jovenes simpatizantes del partido.

Nos encontramos por primera vez como protagonistas de la imagen a los ciudadanos, ya
que Santiago Abascal aparece en un segundo plano, seria el actor secundario en la Figura
18, lo confirmamos con la siguiente fotografia donde solo aparece el espacio donde tiene
lugar el acto y los jévenes que han asistido. En el caso de las imagenes donde aparecen
Javier Ortega Smith y Francisco Serrano si serian ellos los protagonistas de las imagenes

y los actores secundarios los ciudadanos y los simbolos (bandera de Esparia).
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Con las primeras imagenes que pertenecen a la Figura 18 encontramos el atributo
profesional de protector compasivo en la figura de Abascal, sin embargo, en las siguientes

cumplirian con el rol de comunicador tanto Javier Ortega Smith como Francisco Serrano.
El espacio seria en ambos casos privados.
La puesta en escena de la imagen es de espontaneidad estratégica.

El tipo de apelacidn responde a apelacion racional, ya que aparecen los politicos en actos
de campafia dando discursos frente al publico.

3.2 Texto:

Figura 18 “<® La #EspafiaViva mas joven (mas de 400) se ha movilizado hoy en Sevilla en un
acto de @canasporespana con @santi_abascal y en El Ejido con @javierortegasmith y nuestro

candidato Francisco Serrano (%
Hacen uso de la herramienta comunicativa de proyeccién positiva de la autoimagen y
ademas vuelven a cargar de autoridad a los protagonistas ya que el mensaje del texto
contiene varias menciones de usuario tanto con el mecanismo de Instagram a los
miembros que tienen cuenta (Santiago Abascal y Javier Ortega Smith) como
mencionando su hombre, es el caso de Franciso Serrano. Ademas, mencionan otro perfil

de Instagram vinculado al partido (@canasporespana (“‘Cafias por Espafia™).

Observamos el mecanismo de multimodalidad o intertextualidad con el hashtag
#EspafiaViva que es el nombre que le otorga Vox a sus votantes (indirectamente estaria
atacando a todos aquellos que no le votan siendo la “Espafia muerta”). Se refiere en este
caso a los mas jovenes y aclara que son mas de 400 para intensificar el mensaje, aludiendo
a la gran presencia de asistentes.

- Figural9y 20

La Figura 19 tiene fecha del 27 de noviembre de 2018, la Figura 20 el dia 29 de noviembre

de 2018, tan solo tres dias antes de las elecciones andaluzas del 2 de diciembre de 2018.

En la Figura 19, vemos 5 barcos con velas y banderas imitando una carrera. A la cabeza
de los barcos estaria Santiago Abascal con Vox, que esta girado mirando hacia atras al
resto de partidos. La vela del barco de Vox es una bandera de Espafa y la bandera del
barco la de Andalucia. Seguido de Cs con Albert Rivera, como representante que
comparte las mismas banderas que el barco del PP, primero la bandera de Espafia y debajo

la de Andalucia, en el caso del barco del PP Pablo Casado es el politico que se encuentra
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en la navegacion. En un segundo plano, aparecen los barcos de Podemos y PSOE.
Podemos con Teresa Rodriguez (candidata de Podemos a la Presidencia de la Junta) y
bandera de Andalucia en primer lugar y bandera del comunismo en el segundo. El barco
del PSOE aparece con la caricatura de Susana Diaz, la bandera de Andalucia en primer
lugar y la de Espafia en el segundo. De la primera valoracion de la imagen, llama la
atencion que tan solo los dos partidos de izquierdas tienen las caricaturas de sus
representantes en Andalucia en el barco. Ciudadanos, Partido Popular y Vox estan
dibujados con los lideres nacionales de los partidos. Observamos como Vox es el Unico
que lleva una sola bandera, porque Espafia es el motor inicial (vela). En cuanto a la
indumentaria, Abascal aparece con una camiseta blanca remangada de manera informal.
Rivera y Pablo Casado visten trajes de chaqueta y las lideres de izquierdas en Andalucia

camisetas rojas (color cominmente asociado a la izquierda).

En la Figura 20 aparecen caricaturizados Susana Diaz, Juanma Moreno y Juan Marin
(PSOE, PP y Cs respectivamente) en el colegio electoral el dia de las elecciones frente a
un namero de ciudadanos que portan la papeleta de VVox. Los tres aparecen sorprendidos
ante el nimero de votantes, ademas Susana Diaz esta caricaturizada con miedo y alarma
ante la avalancha de Vox. Los ciudadanos que aparecen representan cada uno a un sector
de la sociedad, encontrdndose un trabajador, una anciana, un policia nacional, un
enfermero un seguidor de la seleccion espafiola de futbol, etc. Juan Marin en la imagen
le pregunta al candidato del PP, Juanma Moreno, si alguna vez habia visto algo asi, a lo

que el del Partido Popular responde que se calle.

3.1 Indicadores:

El tema principal en ambas publicaciones es el humor.

La funcion principal seria de ataque. En la Figura 19, nos encontramos con una burla
hacia Ciudadanos y el Partido Popular acusandoles de pensar en Espafia y darle un
segundo lugar a Andalucia (aparecen los representantes nacionales y no autonémicos). El
mismo argumento lo utiliza con Podemos y el Partido Socialista, pero a la inversa, para
ellos lo primero es Andalucia y en el caso de Podemos, Espafia no ocuparia ni el segundo
puesto segun la formacion de Santiago Abascal, sino que lo ocuparia el movimiento
comunista. En la Figura 20 también cumplen con la funcion de ataque al ridiculizar a la

oposicién y hacer alusion al miedo que les infunde la formacion Vox.
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En el caso de la Figura 19 los protagonistas de la imagen serian las caricaturas de los
politicos, sin embargo, est4 cargado de simbologia como actores secundarios, desde las
banderas, hasta la posicion del lider de Vox o la indumentaria con la que han sido
dibujados. Sin embargo, en la Figura 20, los protagonistas serian los ciudadanos votantes
de Vox vy los tres miembros de la oposiciéon. Vuelve a estar cargada de simbolismo y

referencias, puesto que las profesiones de las caricaturas no son casuales.

El tipo de apelacion en ambas publicaciones es emocional tango positiva como negativa.
De esta forma en la Figura 19 es negativa en tanto que ataca y vincula ciertos aspectos a
los partidos opositores que pueden generar controversia. En la Figura 20 la carga negativa
recae en el ataque hacia otras formaciones a través de la burla y la ridiculizacion de sus
representantes. El tipo de apelacion positiva en ambos casos es el mismo, busca divertir

a sus seguidores y representar el orgullo y la esperanza gracias a Vox.

3.2 Textos:

Figura 19 “El domingo la #EspafiaViva podra poner fin a 40 afios de corrupcion y despilfarro en
Andalucia, pero necesitamos tu ayuda para seguir avanzando (%

Figura 20 “{ZYiSolo quedan 3 dias para que la #EspafiaViva acabe con 40 afios de corrupcion y
despilfarro en Andalucia! ¢ El #2d la oposicién cdmoda mirard como algunos se ponen nerviosos
mientras los andaluces aguantan impacientes para votar a VOX (%~

Destacan, en primer lugar, dentro de la proyeccion positiva de la autoimagen la
identificacion con el receptor. Vox es la “Espaiia Viva” y todos aquellos que los elijan en
las urnas lo seran también, juntos conseguiran el cambio en Andalucia.

No obstante, también observamos la invocacion de sentimientos colectivos, pues hablan
de un tema de relevancia social que preocupa a todo el conjunto de ciudadanos, la

corrupcion, pidiendo la ayuda del electorado para combatirla.

En general estamos ante un ataque indirecto al contrincante, pues, utilizan atenuantes de
descortesia, ya que no mencionar directamente al partido no implica que no se esté

produciendo un ataque, se dirigen a ellos como la oposicién o el gobierno de 40 afios.

e Manifestacion en Colon 10 de febrero
El 10 de febrero de 2019 se convocé en la Plaza de Colon de Madrid una manifestacion
por la Unidad de Espaiia y el cese de las negociaciones entre el presidente del gobierno
Pedro Sanchez y los dirigentes independentistas catalanes. El Partido Popular y

Ciudadanos fueron los artifices de esta propuesta a la que se sumaron otros partidos
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politicos, como Vox, UPN, UPyD, etc. El objetivo de la manifestacion era que se
convocasen elecciones, Pedro Sanchez el 15 de febrero fijé las elecciones para el 28 de
abril de 2019.

1. Ciudadanos: Figura 21

En el video (10 de febrero) destaca la presencia de banderas de Espafia que portan los
presentes en la manifestacion, asi como carteles que piden la dimision de Sanchez y la
convocatoria de elecciones. Las imagenes estan acompafiadas de una musica de fondo y

el discurso de Albert Rivera.

1.1 Indicadores:

La tematica del video es de actualidad politica por la movilizacion de los ciudadanos el
10 de febrero.

La funcidn principal es de propuesta politica, ya que piden la convocatoria de elecciones
urgentes. Sin embargo, estamos ante una publicacién en la que los protagonistas son los
ciudadanos y los actores secundarios todos los simbolos que menciondbamos

anteriormente.

En cuanto a la asignacion de atributos profesionales, Albert Rivera aparece en el video
unos segundos con el atributo profesional de lider de masas, saludando a los asistentes y
entre el gentio que se concentra en la Plaza. Situaremos el indicador donde, en un espacio

publico.

El tipo de apelacidn es emocional positiva, todos los mensajes que nos manda la pieza
audiovisual desde las imégenes hasta la musica son para generar orgullo, esperanza,
expectacion y afinidad con las ideas que plantea Rivera frente a lo que representa Pedro

Sanchez para Ciudadanos.

1.2 Texto:

Figura 21 “jjYa basta que los separatistas le marquen el camino a todos los espafioles!! Hoy miles
y miles de ciudadanos llenamos el corazén de Madrid para decirle NO a Sanchez y Sl a Espafia.
#UnidosPorEspafia #EleccionesYA”

Como marcadores textuales encontramos con la intensificacion del mensaje al incluir el
modo oracional exclamativo en el primer enunciado. Partiendo de este primer enunciado,
observamos un ataque indirecto al contrincante a través de atenuantes de la descortesia y

los juegos de palabras. EI mensaje que lanza Ciudadanos es que Sanchez apoya a los
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separatistas y por tanto, va en contra del resto de espafioles, pide elecciones para que se
pueda elegir un gobierno que esté en contra de las negociaciones con los lideres
independentistas de Catalufa.

Para finalizar, de nuevo el marcador de multimodalidad e intertextualidad aparece con

dos hashtags que enfatizan el eslogan.
2. Partido Popular: Figura 22 del Anexo.

Por lo que respecta al Partido Popular, el 10 de febrero de 2019 publicara una imagen de
la Plaza de Colon en Madrid en la que podemos ver una multitud de personas con

banderas de Espafia.

2.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actualidad politica.

La funcidn principal seria de propuesta politica al igual que pasaba anteriormente como

Cs, recordemos que la manifestacion es convocada para pedir elecciones.

Por otra parte, nos encontramos ante una imagen en la cual el protagonista de ésta es
impersonal al tratarse de un lugar. Como actores secundarios los miles de ciudadanos y

banderas que vemos en la fotografia.
En cuanto al donde estariamos ante un espacio publico, Plaza de Colon de Madrid.

Por ultimo, estamos ante un tipo de apelacion de emocion positiva, la intencién es general

orgullo, esperanza, sentimiento de union y patria.

2.2 Texto:

Figura 22 “Hoy, miles de personas se han concentrado en #Madrid para decirle a Pedro Snchez
que su tiempo como Presidente del Gobierno se ha acabado. jTiene que convocar #EleccionesYa!

En este mensaje observamos tres mecanismos linguisticos bastante repetidos en nuestro
analisis, el ataque al contrincante, en este caso de manera directa, el uso oracional

exclamativo y el empleo del hashtag para enfatizar el mensaje.

El ataque directo lo vemos en la legitimizacion de miles de personas que se han
concentrado para “echar” a Pedro Sanchez del gobierno. El enunciado entre
exclamaciones se dirige al presidente para exigirle la convocatoria de elecciones, que es

acompariado por el hashtag #EleccionesYa que denota esa exigencia en la inmediatez.
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3. Vox: Figura 23 del Anexo.

De forma semejante, el partido politico Vox publica el 10 de febrero un video con motivo

de la manifestacion en Colon.

En la pieza audiovisual vemos imégenes de toda la plaza con miles de personas
hondeando la bandera de Espafia, vemos a Rocio Monasterios, diputada de Vox, junto a
los ciudadanos con un abrigo rojo. ElI ambiente entre los presentes es de celebracién
abrazandose y sonriendo, sin embargo, también se escuchan gritos de “fuera, fuera”
dirigidos a Pedro Sanchez. Las imégenes del video estan acompafiadas de una musica que
va intensificAndose conforme transcurre el video y que acompaiia la voz en off de
Santiago Abascal dando un discurso en el que hace afirmaciones como: “acto de traicion
que los espanoles vamos a rechazar masivamente”, “Echar al okupa de la Moncloa”, “no
vamos a tolerar la traicion de quien ha aceptado ya la independencia de Catalufia”. Al

final del video aparece el logo de Vox y el hashtag #SanchezLargate.

3.1 Indicadores:

El tema principal del video vuelve a ser la actualidad politica.
De igual forma, la funcion principal también seria de propuesta politica.

Los protagonistas del video en este caso son los ciudadanos presentes en la manifestacion
y como actores secundarios encontramos las banderas de Espafia, el lugar de la
manifestacion, los gritos que realizan los ciudadanos, las palabras de Abascal e incluso el

color del abrigo de Monasterios.

El espacio de la imagen seria publico y el tipo de apelacién emocional positiva, aparecen
las mismas emociones que en las publicaciones de Ciudadanos y Partido Popular.

3.2 Texto:

Figura 23 “jLleg6 el dia! jTodos a Colon! La #EspafiaViva en pie contra los traidores y golpistas.
#Coldn #Madrid #Espafia #VivaEspafia #VOX

El mensaje lanzado por Vox esta repleto de mecanismos persuasorios. Empezamos
sefialando todos los que observamos: uso oracional exclamativo, identificacion con el
receptor, uso de la emocion como argumento, ataque directo al contrincante y empleo del

hashtag.
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El uso oracional exclamativo lo apreciamos en los dos primeros enunciados del mensaje,
que ademas también nos muestran identificacion con el receptor, con ese término
inclusivo “todos” y el uso de la emocion como argumento en la frase jllegd el dia!,

generando una emocion de ilusién y expectacion.

El ataque directo es evidente con el empleo de “traidores” y “golpistas” contra los que

todos los presentes a la manifestacion estan luchando.

Por altimo, el hashtag que una vez més vuelve a ser el tan recurrido eslogan “EspanaViva

mas algunos genericos que ayuden a hacer llegar la imagen a mas usuarios.

Llama la atencion las grandes similitudes que tienen las tres publicaciones, cualquiera de
ellas podria haber sido publicada por uno de los partidos, siendo practicamente iguales,
tanto en contenido del mensaje y estrategias comunicativas, como en la imagen en si. Es
un claro ejemplo del desplazamiento en la comunicacién de Cs y PP en cuanto al

nacionalismo catalan y el patriotismo en direccion a VVox.

e Dia 8 de marzo de 2019, dia internacional de la mujer.

En Espafa el dia 8 de marzo se suceden manifestaciones, huelgas y reivindicaciones en
la mayoria de las ciudades de nuestro pais. La huelga del 8M es convocada por la
Comision8M grupo de asociaciones feministas de todo el pais. Los partidos politicos que
no apoyaron la huelga en 2019 fueron Ciudadanos, el Partido Popular y VVox, al considerar
que la huelga no era el método adecuado puesto que enfrentaba a hombres y mujeres. El
Partido Socialista secundo los paros parciales de dos horas por turno, pero no la huelga
de 24h del 8 de marzo. Podemos (actual Unidas Podemos) apoyd la huelga en todos los
ambitos (Lopez Alonso, E. 2019).

Para analizar esta fecha primero debemos tener en cuenta que tanto Ciudadanos como el
Partido Popular realizan varias publicaciones con motivo del dia de la mujer. No
analizaremos todos los indicadores presentes en cada una de ellas, pero si seran
mencionados ciertos aspectos relevantes que puedan aportar contenido al andlisis. Del
mismo modo que no se podra analizar en este caso a Vox puesto que desde el 6 hasta el

10 de marzo de 2019 no publica nada en su cuenta de Instagram.

1. Ciudadanos: Figura 24 del Anexo.
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En primer lugar, corresponde a una galeria de imagenes en las que aparecen mujeres
miembros del partido politico en la manifestacion del dia de la mujer en Madrid,
sosteniendo una pancarta en la que se lee: “Feminismo es libertad”. Identificamos a Inés

Arrimadas, Begofia Villacis, Marta Martin, Patricia Reyes, Ruth Gofii, entre otras.

1.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actualidad politica.

La funcidn principal de la imagen es de indicador de presencia, asi hacen ver como las
mujeres del partido apoyan la manifestacion y la lucha contra la desigualdad entre

hombres y mujeres.

Los protagonistas de la imagen son los miembros del partido, recayendo el papel de actor
secundarios en los ciudadanos que las acompafan, la pancarta que portan, los lazos
morados que llevan en los abrigos y las banderas que se ven en las imagenes, por ejemplo,
la del orgullo LGBTI. En cuanto a la asignacion de atributos profesionales, cumplirian
con el atributo de protector compasivo al servicio del pueblo.

Estamos ante un espacio publico con una puesta en escena de espontaneidad estratégica.
El tipo de apelacion de la imagen es emocional positiva.
1.2 Texto:

Figura 24 “SASQABMA® Hoy hemos participado en la manifestacion del
#DialnternacionaldelaMujer para defender el #FeminismoLiberal, una propuesta incluyente que

busca la igualdad real entre mujeres y hombres. % iIgualdad es libertad, feminismo es libertad!”
Distinguimos en el mensaje, la identificacion con el receptor, el uso oracional

exclamativo y el empleo del hashtag.

La identificacion con el receptor, mecanismo que pertenece a la proyeccion positiva de la
autoimagen, hacen ver a los usuarios que participan como una persona mas en la

manifestacion por la lucha contra las desigualdades de las mujeres en Espafia.

El enunciado entre exclamaciones contiene ademas un juego de palabras con un estilo
coloquial, que apela a la libertad en la que se basa el feminismo que apoya el partido

politico.

De forma breve comentaremos que en la anterior publicacion de ciudadanos observamos

a Albert Rivera dando un discurso citando a Clara Campoamor (referente del feminismo
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en Espafia) “estoy tan alejada del comunismo como del fascismo: soy liberal” y con sus
compafieras de partido detras. De esta forma justifican no apoyar el manifiesto del 8M y
la huelga convocada para ese dia, construyendo el término Feminismo Liberal en nuestro

pais.®
2. Partido Popular: Figura 25 del Anexo.

El Partido Popular el dia 8 de marzo de 2019 realiz6 dos publicaciones con referencia al
Dia de la Mujer. Sin embargo, el dia anterior, 7 de marzo, en una imagen con bastantes
mujeres del partido y Pablo Casado entre ellas, rechazan el Manifiesto del 8M el cual
consideran “que describe a Espafa como un pais colonial y con instituciones

dictatoriales”, bajo el lema “No hablamos por ti, hacemos para ti”.°

La publicacion que tomaremos como referencia esté representada en la Figura 25. En ella
aparece en el centro Pablo Casado, le acompafian Maria José Catald e Isabel Boing,

amabas miembros del Partido Popular, en Valencia.

2.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actividad politica ordinaria.
La funcion principal es de indicador de presencia.

Los protagonistas de la imagen son los tres miembros del partido mencionados
anteriormente. El espacio donde se realiza laimagen es publico, con una puesta en escena

de posado artificioso.
El tipo de apelacion de la imagen es emocional positiva.

2.2 Texto:

Figura 25 “Reafirmamos nuestro compromiso con todas las mujeres, con sus derechos, con la
igualdad de oportunidades y con la defensa de su dignidad. Hacemos un llamamiento a toda la
sociedad espafiola, sin exclusiones, para que se sumen a esta causa que es justa y que necesita el
concurso de todos. #Politica #Espafa #Politics #Spain #InternationalWomensDay #Mujer
#Woman”

Los mecanismos mas relevantes en este mensaje son el uso de la emocion como
argumento con la invocacion de sentimientos colectivos y la proyeccion positiva de la

autoimagen con la identificacion con el receptor.

8 https://www.instagram.com/p/BuwLLjlILUV/
% https://www.instagram.com/p/But4P84g4 )/
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El Partido Popular en este mensaje muestra su apoyo a la lucha contra las desigualdades
existentes entre hombres y mujeres, habla de la dignidad de la mujer (sentimientos
colectivos), se dirige a toda la sociedad espafiola para que como ellos se sumen a esta

causa.

Para concluir con el PP, es contradictorio la publicacion del 7 de marzo con la que realiza
el 8 de marzo, tanto por el lugar y contexto de la imagen, como por la presencia en una
de mujeres representativas del partido que abanderan un lema, con otra imagen en la que

se encuentran en un acto en Valencia con dos consejeras de la Generalidad Valenciana.

e Elecciones Generales 28 de abril de 2019.
El domingo 28 de abril se celebraban en Espafia elecciones generales a la Presidencia del
Gobierno, tras la insistencia del Partido Popular, Ciudadanos y Vox de la necesidad de
convocar elecciones por la gestion del PSOE con la situacion en Catalufia. Pedro Sanchez
ocupaba el cargo de Presidente del Gobierno desde 2017 tras una mocién de censura a

Mariano Rajoy (Partido Popular).

1. Ciudadanos: Figura 26
- Figura 26

La imagen corresponde a la apertura de camparia de las elecciones generales (12 de abril)
y aparece el lider del partido con un fondo de banderas de Espafia. Podemos leer el

mensaje: jvamos Ciudadanos!

1.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actualidad politica.

Asi como la funcion principal es de movilizacion politica, pidiendo el voto para las

elecciones.

El protagonista de la imagen seria Albert Rivera y como actor secundario el fondo que le

acompana con las banderas de Espafia.

En el caso de la asignacion de atributos, nos muestran a Albert Rivera como “héroe”,

salvador de nuestro pais si es elegido Presidente.
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Tanto el espacio de la imagen como la puesta en escena no son indicadores presentes en

esta imagen. El tipo de apelacién es emocional positiva.

1.2 Texto:

Figura 26 “(% jAqui te presentamos el cartel de campafia que nos acompafiara durante todo el
camino hasta el #28A! EIl préximo Gobierno de Espafia traerd una nueva etapa politica de la mano
de @albertriveradiaz! #VamosPorElCambio #VamosCiudadanos”

Como mecanismos linglisticos destacamos de nuevo el uso oracional exclamativo con el

primer enunciado, donde presentan el cartel de campafia del partido politico.

El empleo de la proyeccion positiva de la autoimagen, dando por hecho que el nuevo
Gobierno de Espafia serd mucho mejor que el actual si es de la mano del lider del partido,

Albert Rivera, al cual mencionan a través de la mencién de usuario.

Por altimo, mecanismo de multimodalidad e intertextualidad, en este caso utilizan el

hashtag para enfatizar sus esldganes, ambos enmarcados en este mensaje.
- Figura 27

En ella vemos un retrato de Pedro Sanchez en blanco y negro con la palabra indultos
escrito en la frente. Esta palabra hace referencia al momento en el que Pedro Sanchez
mantenia el dialogo con Quim Torra (presidente de la Generalitat) acerca del futuro de
Catalufia. El Presidente del Gobierno, durante este periodo manifestd que la decision
estaba en manos del Tribunal Supremo y que serian los jueces los encargados de dar una
sentencia sobre el futuro de los lideres independentistas (Hernandez, M., 2019). Los
partidos como Cs, PP y Vox acusaban a los socialistas de pactar con los nacionalistas

catalanes.

1.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de humor.
La funcion principal de la imagen es el ataque.

Como protagonista de la imagen tendriamos a otros politicos, en este caso, Pedro
Sanchez, Presidente del Gobierno y del Partido Socialista.

Como actor secundario la palabra indultos en su frente.

La asignacion de atributos no corresponde al analisis en esta imagen, tampoco esta

presente ni el espacio ni la puesta en escena.
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El tipo de apelacion seria tanto positiva, generando simpatia en los seguidores de Cs,

como negativa puesto que también aparece la ira, la burla, etc.
1.2 Texto:

Figura 27 “Haz que pase ¢ INDULTOS @albertriveradiaz "El sefior Sanchez lleva en la frente
la palabra indultos para sus socios separatistas, los que han dado un golpe de Estado en Catalufia”
#EIDebateEnRTVE #VamosAlbert

En primer lugar, al igual que en la imagen, destaca la palabra INDULTOS, con esa
intensificacion del mensaje gracias a la pronunciacion marcada (palabra en mayusculas).
Como explicamos anteriormente Ciudadanos acusaba a Pedro Sanchez de a través de las
reuniones mantenidas con Quim Torra haber llegado a un acuerdo por el que los lideres
independentistas que estaban siendo juzgados tendrian el indulto una vez saliese la

sentencia.

El mensaje al completo utiliza el ataque directo al contrincante, ataca tanto al lider del
PSOE como a los independentistas catalanes. De esta forma acusa a Sanchez de pactar
con los “socios separatistas”, pretende desprestigiar la imagen del Presidente frente a sus
electores y aquellos que estén en duda acerca de su voto y estén de acuerdo con la
formacion naranja sobre la Unién de Espafia. A su vez, habla de los nacionalistas como
personas que “han dado un golpe de Estado en Catalufia”, asi al negociar con estos

Sanchez estaria apoyando este ataque a la Constitucion Espafiola.

Como mecanismos de modalidad e intertextualidad el hashtag para marcar la etiqueta del
debate politico que se producird en RTVE vy el eslogan del partido en las elecciones:

jvamos Albert!

2. Partido Popular: Figura 28y 29
- Figura 28.

En la imagen observamos a Pablo Casado en primer plano sonriente mirando a la cdmara
imitando la fotografia que aparece en cartel de apertura de campafia que se sitUa detras en
la sede del PP en Madrid en la calle Génova. En el cartel aparece el lider del partido con
corbata azul, color caracteristico del Partido Popular, el lema “valor seguro” y la bandera

de Esparia.

2.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actualidad politica.
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La funcion principal de movilizacion politica.

El protagonista de la imagen es Pablo Casado, observamos en la comunicacion de estas
elecciones que el PP utiliza bastante la figura del presidente del partido en sus

publicaciones.

Como actores secundarios estan presente el lugar donde se realiza la foto, la bandera de

Espana en el cartel y el eslogan del partido “valor seguro”.

Por otra parte, en la asignacion de atributos profesionales también se repite el de héroe,
siendo en este caso Pablo Casado presentado como el voto que asegura el buen gobierno

de Espafia.
El espacio donde se realiza la imagen es publico, la calle Génova de Madrid.

La puesta en escena responde al posado artificioso, lo vemos claramente en la colocacion

del lider alineado con el edificio donde aparece el cartel de campafia.

El tipo de apelacion es emocional positiva, Casado aparece con una cara afable, sonriente,
confiado, nos transmiten orgullo con la bandera y seguridad con el eslogan.
2.2 Texto:
Figura 28: “[@ jArranca la campafia electoral! Solo podemos mantener una Espafia fuerte uniendo
el voto El #28A contamos contigo, vota #ValorSeguro. #VenteAIPP
De nuevo encontramos el modo oracional exclamativo en el primer enunciado de la
publicacion, haciendo alusion al comienzo de la campafia electoral. EI segundo enunciado
muestra una identificacion con el receptor (proyeccién positiva de la autoimagen)
incluyéndose en el grupo de personas que son capaces de mantener Espafia fuerte y para
lo cual deben unir todos los votos. Ademas, se dirige directamente al usuario “contamos
contigo” a través de un registro coloquial y mostrando la necesidad del partido de que

todos los electores se unan por el bien del pais.

Terminamos el analisis de este texto refiriéndonos al empleo del recurso de
multimodalidad e intertextualidad. El primer hashtag enfatiza el eslogan de la campaiia,
el segundo la idea expuesta anteriormente de que necesitan la ayuda de todos los

espafoles para conseguirlo.

- Figura 29.
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Corresponde al cierre de campana del Partido Popular, es publicada el dia 26 de abril de
2019.

En ella vemos a Pablo Casado de espaldas a la camara y frente a una multitud se
seguidores en el Wizink Center de Madrid. En la imagen vemos como las personas de su

alrededor le aplauden mientras el saluda a los que se encuentran mas alejados.

2.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de actualidad politica, dos dias antes de que se

produzcan las elecciones.

La funcion principal de la imagen es de cortesia, como muestra de agradecimiento a los

asistentes.

El protagonista de la imagen es Pablo Casado y como actores secundarios estarian todos
los ciudadanos que han acudido al cierre de campafia del Partido Popular, asi como las

banderas de Espafia presentes en la fotografia y el tono azulado de la imagen.

En cuanto a la asignacion de atributos, encontramos dentro de los profesionales el de
lider de masas.

El espacio en el que se sitda la imagen es privado y la puesta en escena es posado

artificioso.

Como tipo de apelacion, estariamos ante emocional positiva, ya que genera orgullo,

pertenencia al partido, esperanza, etc.
2.2 Texto:
Figura 29 “ & jGracias a todas las personas que han venido a nuestro acto de cierre de campafia!
Le hemos dicho adios a Pedro Sanchez, el #28A > #E1VotoQueNosUne #VotaPP”
Destacamos la funcion de identificacion con el receptor, en ese enunciado en plural donde
dicen haber dicho adids a Pedro Sanchez. Ademas, esta presente también al inicio del

mensaje, agradeciendo a todos los presentes que les apoyen. Este primer enunciado entre

exclamaciones corresponderia al modo oracional exclamativo.

Por dltimo, el mecanismo de multimodalidad e intertextualidad, el hashtag,
#EIVotoQueNosUne haciendo referencia a ese grupo que comentabamos anteriormente
formado por los votantes del PP e indirectamente a la union de Espafia en un momento

de tension.
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3. Vox: Figura 30y 31 del Anexo:
- Figura 30.

La publicacion que corresponde al acto de apertura de campafia de Vox en la Estatua Blas
de Lezo de la Plaza de Colon en Madrid. El acto tuvo lugar el dia 11 de abril a las 23:30
y, a él asistieron los representantes del partido Santiago Abascal, Javier Ortega Smith y
Rocio Monasterios.

En la pieza audiovisual vemos la llegada de los tres politicos rodeados de personas que
les saludan, aplauden, gritan sus nombres, corean “presidente, presidente” y hondean
banderas de Espafia y del partido.

3.1 Indicadores:

El tema principal de la publicacion es de actualidad y actividad politica ordinaria al

tratarse del acto de apertura de camparia.
La funcion principal de la imagen es de cortesia y movilizacion politica.

Los protagonistas de la imagen son los miembros del partido, asi como los ciudadanos y

los simbolos presentes serian los actores secundarios.

En la asignacion de atributos corresponde el de héroes, ya que son recibidos como tales

al llegar a la convocatoria.

Por otra parte, el espacio donde sucede el video es publico y la puesta en escena de

espontaneidad estratégica.

Por Gltimo, el tipo de apelacion es emocional positiva sin ninguna duda, genera entre los
seguidores emociones de esperanza, ilusion, alegria, etc.
3.2 Texto:
Figura 30 “@) @) @) Bajo la estatua de Blas de Lezo comenzamos una campafia histérica (%
#PorEspafia Vota VOX & #EspaiiaViva #Elecciones #28A #SantiagoAbascal #VOX”
Sefialaremos como mecanismos linguisticos de proyeccion positiva de la autoimagen, en
primer lugar, con ese recuerdo de Blas de Lezo comparando lo que hizo el almirante hace
mas de trescientos afios con la llegada de Vox al Parlamento. Esta herramienta la ha

utilizado Vox en otras publicaciones a través de Instagram, en las elecciones andaluzas

también hacia un simil con la Reconquista de El Cid y Vox en Andalucia.
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De esta forma sefialan que hardn historia al igual que lo hicieron los personajes
destacables de la historia de Espafia. Por ultimo, utiliza marcadores de multimodalidad e
intertextualidad con el uso del hashtag, tanto para crear etiquetas generales, como para

enfatizar su lema “Espafa Viva” y el nombre del lider del partido.
- Figura 31.

Observamos la imagen publicada por Vox el dia 19 de abril de 2019. Santiago Abascal
mirando a la cdmara con banderas de Espafia de fondo. Esta foto es practicamente igual
que el cartel de apertura de campafia que publico Ciudadanos el 12 de abril (Figura 26).

3.1 Indicadores:

El tema principal de la imagen es de intervencion en medios, se trata de una publicacion

que hace alusién a una entrevista del lider politico en Libertad Digital.
La funcion principal es de movilizacion politica.

El protagonista de la imagen Santiago Abascal y como Unico actor secundario las

banderas de Espafa que forman el fondo del retrato.

En cuanto a la asignacion de atributos profesionales, apareceria la figura de héroe, ya

gue se nos presenta al igual que lo hacia Albert Rivera como salvador del pais.

El indicador de espacio no procede en esta imagen. Sin embargo, la puesta en escena es

de posado artificioso.

El tipo de apelacion de la imagen es emocional positiva, ya que solo nos muestra la
imagen de Santiago Abascal y banderas de nuestro pais, pretende apelar al sentimiento

de orgullo y pertenencia.
3.2 Texto:

Figura 31 “[®] Entrevista a @santi_abascal en @libertaddigital_ ()] “La izquierda nunca ha
aceptado la democracia” ()0 "Estamos acertando porque estamos haciendo que se resquebrajen

todas las traviesas de la dictadura de la correccidn politica y eso es un gran triunfo” ()] "En
Andalucia fallaron todos los pronésticos. La Unica encuesta en la que confiamos es la de la calle.
No nacimos para ser la muleta de nadie; nacimos para ganar y para liderar la alternativa patri6tica
contra el frente separatista, progre y comunista” (Leer completa en la web de @libertaddigital_

Foto de @alonsorincon) #PorEspafia es #EspafaViva #SantiagoAbascal #VOX
#eleccionesgenerales #28*”

En primer lugar, el texto hace alusion a las intervenciones de Santiago Abascal en la

entrevista realizada para el medio digital. De esta forma, hace uso de la mencion de
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usuario para nombrar al politico que aparece en la noticia, al periddico digital que lo ha

publicado y, por ultimo, al fotégrafo.

En las declaraciones de Santiago Abascal que utilizan como cuerpo del mensaje,
encontramos por un lado un ataque directo al contrincante, por ejemplo, en el primer
enunciado acusando a la izquierda de no aceptar la democracia, esta idea es muy

recurrente en VVox, suele hablar de la dictadura progresista.

También aparece la proyeccion positiva de la autoimagen, asi se califican a ellos mismos

como la “alternativa patriotica contra el frente separatista, progre y comunista”.

Para finalizar destacaremos la identificacion con el receptor y muestras de cortesia
valorizante, puesto que pone toda la confianza en sus votantes al decir que la Unica

encuesta en la que confian es la de la calle.

Cruce de datos:

Los indicadores utilizados por los tres partidos se repiten a lo largo de todas las
publicaciones, siendo los mas utilizados la emocion como argumento, el de presencia y
la actualidad politica. Hemos podido comprobar, ademds, que hay dos partidos que
utilizan mas la estrategia de espectacularizacion del candidato, Vox y el Partido Popular.

Ciudadanos, aunque también utiliza este recurso no lo hace con tanta frecuencia.

A continuacion, en las siguientes tablas, hemos recogido los mecanismos mas utilizados

por los partidos con el fin de poder comparar los resultados.

Tabla n° 3 Indicadores mas utilizados en las publicaciones.

Indicadores N° total de Repetidas por | Repetidas por | Repetidas
presentes en la repeticiones Vox Cs por PP
imagen

Actualidad politica | 13 3 5 5
Protagonista 18 5 5 8
Miembros del

partido

Actor secundario 16 7 4 5
bandera de Espafa

Apelacion 18 3 7 8
emocional positiva

Fuente: Elaboracion propia
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Tabla n® 4 Marcadores repetidos con frecuencia en los textos de las publicaciones

Mecanismos presentes en el texto

N° de

repeticiones

Ejemplos

Ataque directo al contrincante

5

Vox: Fs. 23y 31

- Muestra de identificacién con el
receptor

- Registro coloquial

- Insulto PP: Fs. 15y 22
- Burla Cs: Fg.27
Ataque indirecto al contrincante 6 Vox: Fs. 17,19y 20
- lronia PP: Fg.13
- Atenuantes de descortesia CsiFs. 1ly2l
Utilizacion de la emocion como argumento | 8 Vox: Fs. 19y 20
- Invocacion de sentimientos PP:Fs.23,8y25
colectivos Cs:Fs.1y6
Proyeccidn positiva de la autoimagen 16 Vox: Fs. 9,17,18,19, 30 y 31

PP: Fs. 3, 15, 16, 25, 28
Cs: Fs.6,19,12,24y 26

Multimodalidad e intertextualidad

- Uso del hashtag o etiqueta #

Practicamente
en el 100% de
las

publicaciones

#DiadelaHispanidad
#EspafiaenelCorazén
#AhoraSiCs
#VotaGarantiadeCambio
#AndaluciaPorEspafia
#EspafiaViva
#SanchezLargate
#FeminismoL.iberal

Fuente: Elaboracién propia.

Por otra parte, el meme ha sido otro recurso que ha evolucionado en la campana al

Parlamento Andaluz. Cs no publicé imagen o video con tematica de humor a diferencia

de las elecciones generales que si lo hizo y de forma reiterada respecto al resto de partidos

analizados.

Por regla general, estos memes se han utilizado para atacar a los contrincantes a través de

la burla o el insulto. El partido politico que mas veces ha atacado al resto ha sido Vox,

aunque debemos decir que su ataque no se centra en un solo partido, atacan a toda la

oposicion por igual. Es sorprendente, sin embargo, que el Partido Popular dirigia sus

ataques a Cs y el PSOE en las elecciones andaluzas y tan solo al PSOE en las generales.

Mientras que Ciudadanos, que solo utilizd esta técnica en las elecciones a la Presidencia

del Gobierno, focalizo su burla en el PSOE vy los lideres independentistas catalanes.
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No obstante, los términos utilizados por los tres partidos son similares, asi se repite
“separatistas”, “golpistas”, “mala gestion socialista”, Vox incluye algunos que son

identificativos de sus discursos como “progres” o “dictadura progresista”.

El simbolo que hemos se ha repetido en la mayoria de las publicaciones ha sido la bandera
de Espafia, aunque es cierto que lo veniamos observando desde las publicaciones
anteriores a las elecciones del 2 de diciembre, a raiz de la entrada de VVox en el Parlamento
Andaluz su uso se dispara en las publicaciones de Ciudadanos y el Partido Popular.
Incluso diriamos que comienzan a sucederse imagenes y videos practicamente iguales,
como las publicaciones que hacen referencia a la Manifestacion en Col6n (10 de febrero)
o las tres imagenes analizadas de los lideres de los partidos en las que ellos aparecen en

primer plano y una bandera de Espafia detrés.

En estas publicaciones ademas también observamos que el discurso que acompafa el
texto es similar, no solo la imagen o video. Las tres publicaciones son ataques directos a
Sanchez, en la que los partidos recurren al sentimiento de orgullo espafiol y de union para
destruir la imagen del politico y generar un ambiente de rechazo a su figura que concluya

en unas elecciones inmediatas.

Por altimo, vemos como mecanismo mas utilizado por los tres partidos analizados es el
hashtag, esta funcién de Instagram ha sido observada en la totalidad de las publicaciones
de la investigacion, ya sea para enfatizar el mensaje del eslogan o para generar una

etiqueta con la que pudiesen interactuar los seguidores

6. CONCLUSIONES:

Con la comparativa de datos hemos podido concluir que la estrategia tanto del Partido
Popular como de Ciudadanos ha sufrido una evolucion tras la celebracion de las
elecciones al Parlamento Andaluz y el éxito de VVox consiguiendo representacion en el
mismo. A lo largo de nuestra investigacion, si nos centramos en las fechas analizadas
previas a las elecciones andaluzas, nos encontramos con una estrategia mas tradicional,
no aparecen memes en ninguna de las dos cuentas, ademas los indicadores y marcadores
empleados son por ejemplo, miembros de los partidos como protagonistas, los ciudadanos
como actores secundarios para representar esa necesidad de actuar como sociedad,

invocacion de sentimientos colectivos, apelando en la mayoria de los casos a una emocion
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positiva. Sin embargo, si avanzamos en el tiempo, hemos podido recopilar memes y
ataques directos no solo a través de la imagen sino en el propio texto de la publicacion,
ejemplos perfectos de este tipo de publicaciones son las Figuras 14, 15y 27.

Por otra parte, la estrategia comunicativa de la formacion de color verde antes y después
de las elecciones responde en su mayoria al empleo del meme como argumento frente a
sus adversarios, esto les ha valido para hacerse con un pablico joven, conectado con las
RRSS, que interactia y comparte publicaciones a diario, ampliando asi el rango de
extension de las mismas. EI Community Manager de Vox, un joven de 26 afios asi lo
contaba en elPeriddico: “Vox cultiva en Instagram un "contenido especial para jovenes,
con imagenes, chistes, memes, videos y siempre mucho humor®, continta Mariscal, que
dirige un equipo de apenas tres personas completado con voluntarios repartidos por
provincias, ninguno de ellos mayor de 26 afios.” El gestor de la RRSS de la formacion
también afiadia en el mismo diario acerca de las publicaciones “es un contenido especial
para jovenes, con imagenes, chistes, memes, videos y siempre mucho humor" (Rendueles,
L., 2019). Este recurso tan empleado por VVox tiene como objetivos principales un ataque
directo a su oponente, bien a través de la burla y el insulto o una proyeccién positiva de
la autoimagen, se situan como los “salvadores”. Instagram se ha convertido en la red
social por excelencia de los jovenes y las marcas. Este binomio ha hecho que no pase
desapercibido para los partidos politicos y al igual que ha aparecido la figura del

influencer hemos podido observar la de celebrity politics.

En referencia a los dos temas seleccionados para el estudio, sentimiento patriético y
feminismo, nos encontramos ante una situacion diferente. En el primer caso, si hemos
podido comprobar como ha aumentado el simbolismo con banderas de Espafia y
referencias a la unidad del pais tal y como hacia anteriormente le partido de Abascal. No
obstante, en lo referente al feminismo, debemos rechazar la hipotesis de la posible
influencia ejercida en estos partidos, pues ambos han mantenido su linea ideoldgica y han
continuado realizando publicaciones en las fechas sefialadas, a pesar de que Vox no hacia

lo propio.

En definitiva, los recursos y mecanismos empleados en la red social son muy similares
por las tres formaciones politicas, que tanto Ciudadanos como el Partido Popular ha
seguido de referente a Vox y su estrategia comunicativa en ciertos aspectos, comprobando
que la espectacularizacion en Instagram en la vida politica es un recurso extendido y
utilizado que cada vez estd mas en auge.
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