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Mision

Aniguila nace de la combinacién de dos licores muy
caracteristicos y  representativos de  sus
correspondientes culturas. Parte de una intencion
de union de costumbres, creencias y tradiciones
muy interesante gue da una nueva vision del
mundo sin prejuicios. Aniguila demuestra gue con
la mezcla de distintas culturas y no su exclusion, se
pueden descubrir combinaciones perfectas.
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Vision
Queremos llegar a ser la primera marca que a
traves de su producto cree una doctrina basada en
la interculturalidad, la diversidad y el respeto
mutuo.

Valores

INTERCULTURALIDAD

Aniguila parte de la interculturalidad. Promueve la
convivencia, integracion y empatia tanto en el
interior de la organizacion como en el exterior de |la
misma. Quienes forman Aniquila, parten de una
misma meta y un mismo proyecto sacando lo
mejor de cada uno y mostrandolo al mundo para
conseguir un cambio positivo en la sociedad.

PASION

Disfrutamos con lo gue hacemos. A traves de
nuestro producto ofrecemos una combinacion
perfecta de calidad e innovacion. Aniquila trabaja
continuamente con el proposito de ofrecer un
elemento diferenciador Unico con el gue satisfacer
las necesidades de sus clientes

RESPONSABILIDAD SOCIAL

Asumir el compromiso con la sociedad es un
principio  rector en esta organizacion. Por
ello, colaborar y respetar el medio ambiente
mediante proyectos sostenibles es uno de
nuestros principales objetivos. Asi como, generar
beneficios @ personas gue no necesariamente
establecen una relacién de consumo con
organizacion.









Aniguila surge de la manera mas simple, la union de las
palabras anis y tequila. En ningdn momento nos hemos
planteado crear otro nombre para la misma, ya gue, a pesar de
la simpleza de su origen, pensamos gue es el nombre perfecto
para lo gue esta representa.

Podemos decir, gue la mezcla de estos dos licores, nos lleva mas
alla del hecho de la creacion de un nuevo combinado: la union
de diferentes culturas. En base a esto, Aniguila crea su
identidad. Lo entendemos como un circulo en el que todo tiene
gque ver con todo, el naming, sus valores, mision vy
vision. Partimos de esta palabra combinada para buscar otro
significado y asi darle mds sentido a esta identidad.

Aniquila, por otro lado, es la tercera persona del singular del
presente indicativo del verbo aniquilar. Aniguilar segun la RAE
significa: 1. reducir a la nada. Pues bien, dentro de este circulo, vy
partiendo de estas dos premisas, Aniquila es una nueva marca
gque nace con el objetivo de ‘“aniquilar" estereotipos,
favoreciendo la interculturalidad, asi como la integracion vy
convivencia enriguecida entre las mismas. Por otro lado, aniquila
hace referencia a la situacion de embriaguez que puede producir
la ingesta del mismo, ya que, ambas bebidas presentan una
una alta graduacion alcoholica.

aniquilar
Del b. lat. annichilare, der. del lat. nifhif 'nada’.

1. tr. Reducir a la nada. U. t. c. prnl.

El tequila posee entre los 30 - 50 grados v, el anis en torno a los
40, Por lo que la combinacién de ambas, dan como resultado un
licor de alta graduacion.

Con nuestro nombre, creemos gue cumplimos con los aspectos
linglisticos que debe de tener una marca: indicamos algo sobre
los beneficios o caracteristica del producto, es fdcil de
pronunciar, reconocer y recordar. Ademds de ser distintivo, dada
a la comprobacion del uso de la palabra Aniguila en la
competencia.

Para posibles aplicaciones y traducciones, la traduccion literal al
inglés seria «annihilate», pero en caso de traduccion, la palabra
mds comun usada es el término sinonimo  «destroy».
Considerdndolo, en el caso de que el producto tenga que
adaptarse a esta lengua, no lo hariamos concretamente con el
nombre. Para no perder nuestra identidad, el producto vy la
marca sequirian llamandose Aniquila.
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Adaptaciones del isologo

La primera adaptacion hard referencia
al Dia mundial de la Paz. Por tanto, el 2
de septiembre de cada afo lucird con
estos colores. Manteniendo el dorado
corporativo vy el blanco.

El dia del orgullo estd reflejado en esta
version del isologo, por lo que en junio
de cada afo se vestira de estaos colores.
Aludiendo @ nuestros valores y a la
libertad. Ademds, usaremos estos
colores cuando creamos Qgue  sed
conveniente reivindicar los derechos del
colectivo.

Mediante esta adaptacion hacemos
honor a la mujer y al feminismo. Por o
gque la adaptacion se llevard a cabo en
el Dio Internacional de la Mujer y en
acciones relacionadas o de apoyo al
feminismo.
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Usos incorrectos
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Areas de seguridad y reductibilidad

Area de seguridad

Para asegurar la 6ptima aplicacion y percepcion del
isologo, hemos establecido un drea de seguridad gue
proporciona una distancia minima entre elementos
internos y externos. Es decir, la distancia que debe de
tener con los elementos de su alrededor.

Reductibilidad

Para la correcta visualizacién, este es el tamano
minimo gue se usard en cualguier impresion.

41,25mm
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Para comenzar, diremos gue nuestro eslogan
es la via por la gue nuestro publico objetivo,
percibird algunos de nuestros valores de
marca.

“Aniquila tus fronteras”

Nos Dbasamos en la idea de |la
interculturalidad, eliminacion de prejuicios y/o
estereotipos vy la inclusion.

Queremos hacer ver gue, con la combinacion,
en este caso de culturas, puedes obtener
resultados maravillosos. Ademds, gueremos
gue se sientan identificados con el eslogan, ya

que la mayoria de nosotros, en algun tus fronteras
momento hemos intentado llevar a cabo este
“lema".
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Colores corporativos

Pantone PROCESS BLACK C
CMYK RGB

CO RO

MO GO

YO BO

KO

Color web #000000

Pantone 7407C
CMYK RGB
CO R 203
M 20 G 163
Y 60 B7/3
K 20

Color web #cba349

Pantone 000C
CMYK RGB
CO R 255
MO G 255
YO B 255
KO

Color web #ffffff







WEwCH PiEsTe g oo
WCHEr LR s
bz
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RAJOHANI REGULAR
agbcdefghijkimnfiopgrstuvwixyz ABCDEEGHIJKLMNNOPORSTUVWXYZ

Cualquier cuerpo de texto relacionado
con lo marca tendrd esta tipografia.
Hemos optado por esta fuente de tipo

0123456789 moderno y de palo seco ya gue, tiene

RAJDHANI BOLD ) muy buena legibilidad en tamarios

abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ pequefios y ademds, queremos que

0123456789 contraste la sencillez del cuerpo de texto
con el titulo.
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“El proposito del packaging de un producto es
proteger el producto de daros. El packaging
no solo protege el producto durante el
traslado desde la fabrica hasta los diferentes
puntos de distribucion, sino previene el dano
mientras son apilados en los estantes de las
tiendas. La mayoria de productos tienen
algun tipo de packaging."(«La importancia del
packaging en el marketing», 2018)

“El Packaging puede considerarse como la
carta de presentacion del producto. Por lo que
tiene gue ser lo mds original, atractivo e
impactante para captar la atencion de cliente.
Ademds de motivar la compra, tambiéen es
una buena estrategia de diferenciacion de la
competencia."(Caja de cartoén, 2017)

Nuestro producto cuenta con una ventaja
competitiva en relacion a la apariencia. La
mezcla de anis vy tequila hace gque la bebida
parezca gue contiene oro, por la dificil mezcla
de ambas al tener distintas densidades.

Por tanto, nuestro packaging es sencillo vy
minimalista, para asi, darle la importancia gue
se merece |o gue contiene nuestro envase.

Partimos de la base de gue nuestra botella es
del estilo de la mayoria de las marcas de tequila
para crear una facil identificacion de producto.
La etigueta estd compuesta por un marco de
uno de los colores corporativos sobre un fondo
en blanco. Lo mads llamativo y lo primero que
vemos de la misma es gue el isologo ocupa
practicamente toda la etigueta. Con esto hemos
guerido darle la importancia a nuestros valores
de marca, por ello hemos introducido el isologo
a modo de eslogan.

Por otro lado, en la parte inferior derecha,
tenemos los datos que por obligacion deben de
aparecer en la etigueta. Los centilitros que
contiene la botella y la graduacion de la
bebida.En conclusion, la importancia de nuestra
marca se la damos a los valores vy a la
apariencia de la bebida, por ello hemos decidido
hacer este packaging tan limpio y sencillo.
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Aplicaciones de marca

Tarjeta de visita
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Pegatinas

10 cm

fanrE as

1,95 cm

297}



Sobres

12cm

41 cm

19cm

218



Carpeta

31,5cm

24 cm
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=it omat, censectetuer odipiscing alit, sed dism nonummy mibh ousmod tincdunt ut lnonest dolon
mopro oliguom erot volutpat. Ut wisi gnim ed minim veniom, guis nostned exsnd tobon ulomoopaes
semnpt loboris nisl ut diguip &x eo commodo mnseguot. Duls cutem vel sum mue dolor in hendre-
it i vulpubste welE ese mokste corssguot, val ilum dolore ee Ssugot rulo fooksis ot wmo ems
=t occumsnn st ust ofio dignissim qui blendit proesens luptotum zml delenit ouges duis dolore te
faugoit nullo fiarilisi
Lorem ipsum dolor =it omet. cons ectetuer odipsdng s, sad dism norummy nibh eeismod tinci-
dunt =t |lporeet dolors mogno oigeom erot welutpol. I e enim od minim ssniom, quis nostrud
mpm tobon elomoorper sewipt obortis nel ot oliguis ex @0 commedn  consogueot.
Lovam ipsum deloe st omaé, consadstuer sdipisong eft. sed dom nenummy nibh susmod tnodun
ot looret dolre mopro oligeom ot volutpat. Ut wisi anim od minim vesiom, quis nestud axerc
totion wllomosmar wescipit kshortis nisl ot oigeip e ea mmmods consesuot. Dus oetem vel @em
mws dolor in Fendrert n vulpuiobs velt sxss molestis omsequot, vl lum delers gu fugot rulin
focilisis ot wero eros et ocoemson et iusto odfio dignissim gui biondit poesent luptotum zznil dalenit
=T 5 dus delora ] fzupait mallo facilisi
Lovam ipsum dolor 5% omet, s ecietue odpesang &lE, sad diem norummy nbh edsmod Sk
gunt wt loereot dolore mogno ofigeom orot welrtpot. Ut Wi enim od minim weniem, quis nostrud
wom totion domoereer sewipt lobortis nel ot diguis ex oo oommedo  consaguot.
Loram ipsum dalor sit omet, consectetuar odipiscng slit, sed diem nenummy nibh eeismad tinci-
gunt ut loorast delora megno aliguam erot volutpat. I wisi snim ad mmim vesiom, qus nostrud
sxanci toton ulomoompaer susopit lebortis misl ot obquip ax ao0 commodo monsegmE. Buis oubam
wel sum iriurs dalor in hendrerit in vulputets valit asse molsstic consaquet, wal dlum dolars au
Taugint nulla facilisis at varo eres &% accumsan at iuste edio dignisim qui blendit pressant legto-
tum el dwlunit  oupss  duis delarea t  duegoit nula forilii
Lorem ipsum dolor =it omet. cons ectetuer odipsdng s, sad dism norummy nibh eeismod tinci-
dunt ot loomet dolore mogno oigeom erot wolutpol. I Wi enim od minim ssnéom, quis noestrud
mmm toton elomooper sescpt kbotis nel ot oiuie ex eo commedo consegeot
Lovem ipsum delor st omet, conspcistuer sdigiscng et sed dom nenummy nikh suismpd tindduns
ot loorpet dolore mopro oligeom ot volutpat. Ut wisi anim od minim vesiom, quis nestrud axer
totion wllomosmar wescipit lshortis nisl ot oigeip e ea mmmods consesuot. DuE oetem vel @em
iriure dalor in kendrerit in vulputobs vaiit ssve molestie consequat, vl dum delers gu feugot rulin
focilisis of wwo eros et poemson et iusto ofio dignissim gui blondit proesent luptotum mml deleni
=11 5] duis delors ] fzupsit el facilisi
Lorem ipsum dolor =i omet, coms ectetuer odipedng e, sad dism norummy nbh osismod tinc-
dunt ¢ |lpsreet dolore mogno ofiquom eeot welutpot, Ut wi enim ad minis ssnism, quis nostrud
wem iotion oomoereer wewipt lobortis nel ot diguis ex oo commedo  consaguot.
Lovem ipsum dolor =it omet, consaciztuer sdipisong ebt, sed dom nenummy nibh guzmpd tinodun
ot loomet dolre mopro obgeom ot wolutpot. Ut wisi enim od minm veeiom, quis nestud exerd
totion  ulemcogsr  suscipit loboris el o olgup sx so mmmods  conssguot
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Camisetas



Gorras
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Aniguila tus fronteras







