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RESUMEN

Este trabajo se basa en la creacidn de una estrategia de comunicacidn para un artista emergente
en el mundo de la musica urbana. Dicha estrategia se ha visto afectada por la crisis del COVID-
19, por lo que ha tenido que adaptarse a un formato mas digital.

PALABRAS CLAVE

Publicidad, comunicacidn, estrategia, redes sociales, musica urbana.

ABSTRACT

This project is based on the creation of a communication strategy for an emergent artist of urban
music. This strategy has been affected by the COVID-19 crisis and it has to be adapted to a digital
form.
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1. INTRODUCCION

A dia de hoy, la musica es una industria muy versatil y con mucha competencia. Las grandes
productoras son las que descubren a los artistas de moda y les hacen crecer en su carrera
artistica, pero, ¢qué pasa con aquellos artistas que quieren sacar su musica al mercado sin tener
detras a una gran productora?

En este supuesto encontramos a José Manuel Pera Rodriguez, artisticamente conocido como
Rasson, el cual busca poder crear un producto musical en el género urbano pero no quiere estar
sumido a las exigencias de una productora.

En este trabajo podrds ver la creacidn de una estrategia de comunicacion adaptada a la situacion
y necesidades de este joven, para poder darle un empuje al comienzo de su carrera como artista.
Concretamente, me centraré en algunos aspectos formales para diferenciarlo del resto de
artistas y posicionarlo en el mercado de la musica urbana y en una estrategia de comunicacion
para la salida de su segundo single, ‘Lo Sabes’.

Debido a la reciente crisis del COVID-19, nuestro trabajo, tanto a nivel académico como artistico,
se ha visto afectado y nos hemos visto obligados a adaptarnos a la situaciéon. Rasson sacé su
primer single en enero de 2020, pero su actividad posterior tuvo que ser suspendida hasta la
finalizacion del Estado de Alarma en Espafia. En consecuencia, también hemos optado por una
estrategia durante el Estado de Alarma para mantener la presencia del artista.

Todo ello serd explicado detalladamente a lo largo del documento.



2. RASSON

Rasson es un joven artista emergente en la industria musical urbana, el cual busca una estrategia

de comunicacién para poder posicionarse conforme a sus objetivos.

Para poder conocer su situacién y sus necesidades realizamos una entrevista personal, la cual

podrds encontrar en el anexo 1, a través de la cual pude concretar objetivos, publico objetivo y

medios propios, y que me sirvié de guia para crear un mapa de publicos y un signo visual acorde

con sus ideas.

Todo ello serd explicado en siguientes puntos.

2.1. OBIJETIVOS

Segun la entrevista ya mencionada, he identificado 3 tipologias de objetivo, clasificadas por
orden de mayor a menor importancia (izquierda a derecha) en las siguientes categorias:

Especificos

Generales

Secundarios

suscriptores

- Tener un signo visual
- Ganar seguidores

- Generar una estrategia
para la salida
segundo videoclip

Darse a conocer

Obtener una
imagen
Posicionarse
mercado

Obtener dinero para
cubrir los gastos
Conseguir
colaboraciones con
otros artistas

Conseguir la verificacion
en sus redes sociales

Estos objetivos marcados por Rasson pueden traducirse al ambito de la comunicacién del

siguiente modo:

- Creacion de un signo visual acorde con los valores del artista.

- Obtener buena imagen y notoriedad.

- Fomentar valores de diversidad e inclusion.

- Aumentar target: conseguir nuevos seguidores dentro del publico objetivo establecido.

- Conseguir las reproducciones necesarias en las principales plataformas para generar el

dinero necesario para cubrir los costes.

2.2. PUBLICO OBJETIVO

Jovenes entre 15 y 25 afios de edad, residentes en Espafia y paises de habla hispana,

amantes de la musica urbana.

Su perfil psicolégico es de una persona de ‘mente abierta’, que defiende la libertad de

expresion y la ruptora de tabues, sobre todo en lo referido al sexo. Pertenecen y/o son

favorables a los colectivos feminista y LGTBI+. Les gusta llamar la atencion y reivindicar sus

derechos. Les encanta compartir cosas en las redes y debatir sobre diversos temas de la

actualidad.




No hacen uso de medios tradicionales como la televisién o la radio, a los que han sustituido

por servicios de streaming, como Netflix o Spotify.

Hacen uso diario (y a todas horas) de las RRSS, siendo Twitter e Instagram sus medios mas

utilizados como prosumidores. Para escuchar musica, utilizan Spotify, y dejan YouTube para

contenidos audiovisuales.

2.3. MAPA DE PUBLICOS

Antes del Estado de Alarma causado por la crisis del COVID-19 fue formulado el siguiente
mapa de publicos (Imagen 1), el cual ha tenido que ser parcialmente modificado por dicha

crisis y que podemos ver actualizado en la Imagen 2.

RA50N

Publico
externo

MAPA DE PUBLICOS

Equipo Rasson

o Joué Maruel (artista)
# Danizl Fa ma (oroduccion suaiavisual)
& Lucia vallojo (comunicacion)

Medios de comunicacién Blogs tematizados

* Feriodicos y diarios locales « LGTB+

* Fovisias especial zadas en misica | = Misicz urbana
» Radios lemdlicas de mdsicalating |« Misica latna
o Cadenas de TV locales

Prescriptores Consumideor final
o [nfluencers e Plataformas de
s Orros artistas oel gérero reproduccior
* Youtuners * Rodes socia s
Escuelas de baile Discotecas y salas
» Joredgratids profesionales * Propictarios
* Baile urbano e Cuerpo de baje
* Baile lztino e D
* Dancehall

Imagen 1. Primer mapa de publicos



MAPA DE PUBLICOS

Equipo Rasson

® |osé WManue! {arisa)
s Danicl Palma {pmrll.]criér audicvisual)
e Luciz Wallgjo {comunicacian)

Medios de comunicacion Blogs tematizados
Pablico o o _
e Periddicos y diarios locales e GBI+
externo * Revistas espedial zadas en misica | Misica Lrbana

s Radios temdticas ce musica lating = MUsica latina
e Cadenas de TV locales

Prescriptores Consumidor final
o [nfluences = Plalalormas de
» Cfros artatas del género reproduccion
s Youtuoers * Redes sotisles

Imagen 2. Mapa de publicos modificado por COVID-19

2.4, MEDIOS A UTILIZAR

Nos centraremos en los medios digitales, dado que son la principal fuente de informaciény
entretenimiento que utiliza nuestro publico objetivo.

Los medios que utilizaremos son los mencionados en el apartado ‘Publico objetivo’:

- Instagram: sera utilizada para generar imagen y posicionamiento, ademas de ser el
principal medio que actuard como hipervinculo hacia otros contenidos, y medio por el
gue transmitir comunicaciones de caracter organizacional. También sera utilizada como
canal bidireccional para crear vinculos con otros artistas y con el publico objetivo.

- Twitter: sera utilizado para el fomento de valores y como hipervinculo para el contenido
de las plataformas donde se subiran las canciones. Ademas, podrd servir como un canal
bidireccional entre artista y publico.

- YouTube: principal plataforma para subir el contenido artistico.

- Spotify: plataforma secundaria para subir el contenido artistico y combinarlo con el de
otros artistas (listas de reproduccidn).



2.5. NOMBRE

En primer lugar, debemos asegurarnos de que Rasson no sea una marca registrada, por lo
gue acudi a la Oficina Espafnola de Patentes y Marcas (OEPM) para verificar su disponibilidad
como nombre artistico.

e et A A A | Contaclo | Mapa Web |

ThislsTheRealSpain.com | |

L] 1.4 goerno - MNSTINO Oficina Espaiiola E5TA £5 LA ESPAUA DE VERDAD
. N T, e de Pateates y Marcas

ok ré”!gﬂv ¥ bl oo lil

) MARCAS YNOMBRES | LIV=lEIONS - DE:
COMERCIALES

Estas en : Signos distintivos /Resultados de la bisqueda

&=/ BOPI
Marcas nacionales @  SIgnos distintivos S cocinocaels

Manual del Ayudas y subvenciones

solicitante = Se han 1 0 y1in para RASSON. Perfil del contratante
Tasas Pagina 1 de resultados internacionales Ofasmionmaciones
Formularios m

Denominacién: SUPRASSON Proteccion de Datos Personales
Tramites en linea 2

Marca Intemacn?nal. }b H 0611157 Estadisticas

Tipo: Denominativo con grafico
Folletos 2 B

Clasificacion de Niza: 10 Centros Regionales de
Normativa Clasificacién de Viena: 27.05 Informacion de PI
Guia de Examen de Empleo
Prohibiciones de
Registro Aula de Propiedad Industrial
Practica Comun Int lizacit
OONN-EUIPO nternacionalizacion
Mas informacion Transferencia de Tecnologia
Nombres comerciales @ Enlaces y direcciones de interés

Imagen 3. Busqueda de “Rasson” en la OEPM

Como podemos ver en la Imagen 3, Rasson es una marca no registrada actualmente en la
OEPM. Esto nos da libertad para usar este nombre en este trabajo y crear una marca con
identidad y personalidad propias para, posteriormente, proceder a su registro.

2.6. SIGNO VISUAL

Para la creacién del signo visual de Rasson, hemos tenido en cuenta el significado del
nombre Rasson, union de la frase en inglés ‘Ra’s son’ (Hijo de Ra), y valores como la libertad
y proteccién, inherentes a su filosofia.

La iconografia de Ra es un hombre con cabeza de halcén o carnero que toca un disco solar
y Ureo (Castel, 2001). Por tanto, hemos visto conveniente representar el signo visual
mediante la representacion de un amuleto en forma de disco que contenga el Ojo de Ra,
simbolo egipcio comunmente conocido, solar y unas alas en representacion de la libertad.

En las siguientes imagenes (4 a 7) se puede ver la evolucidn de este signo visual:



RASON

Imagen 4. Intento de signo visual 1 Imagen 5. Intento de signo visual 2 Imagen 6. Intento de signo visual 3

/0N R /\SSO\I

Imagen 7. Intento de signo visual 4 Imagen 8. Signo visual definitivo

El resultado final ha sido un imagotipo compuesto por la palabra Rasson y un simbolo de
amuleto compuesto por un disco en representaciéon del disco solar presente en la
iconografia del Dios Ra, segun (Castel, 2001), conteniente del Ojo de Ra (también simbolo
de este Dios) y unas alas que lo sujetan representando la libertad. En medio de las alas
aparece la letra R para, en un futuro, usar sdlo la parte iconica.

A continuacidn, mostraré las versiones del imagotipo en version original (Imagen 9), blanco
y negro (Imagen 10) y escala de grises (Imagen 11).

SO\I SSON

Imagen 9. Imagotipo version original

Imagen 10. Imagotipo version blanco y negro



Imagen 11. Imagotipo version escala de grises

3. ESTRATEGIA DE COMUNICACION

Una vez detallados los aspectos formales del proyecto (objetivos, publico objetivo, nombre y
signo visual) pasaré a detallar una estrategia de comunicacion conforme a la situacién y
necesidades del artista.

Un dato muy importante a tener en cuenta es el contexto en el que nos situamos. Este contexto
se ha visto influenciado por una pandemia que ha paralizado la actividad econémica a nivel
mundial, salvaguardando las actividades y servicios de necesidad basica.

La musica es una actividad para el ocio y, por tanto, Rasson se ha visto obligado a suspender
parte de su actividad artistica durante la vigencia del Estado de Alarma espafiol, limitandole a
escribir letras de canciones para producirlas cuando esta situacion termine.

Para minorizar los posibles efectos derivados de la crisis causada por el virus COVID-19, he
optado por realizar dos estrategias de comunicacion diferentes:

- Generaciéon de contenido para conservar notoriedad e imagen, mantenimiento de
expectativas y consecucion de seguidores durante el Estado de Alarma.
- Creacion de un plan de comunicacién enfocado a la salida de su nuevo videoclip, ‘Lo Sabes’.

3.1. CONTENIDO DURANTE EL ESTADO DE ALARMA

Esta situacidn serd aprovechada para generar contenido basico de cara al futuro y generar
contenido adicional en redes sociales acorde con los valores que Rasson busca transmitir a
sus seguidores, manteniéndose de este modo presente en la mente de su publico.



3.1.1. COMUNICADO COVID-19

Se realizé y compartid, a través de las redes sociales Twitter e Instagram, un comunicado
oficial que informaba a todos sus seguidores de la pausa de su actividad durante el
Estado de Alarma, como se puede ver en la siguiente imagen:

AS0N

COMUNICADO OFICIAL

Desde el equipo de Rasson comunicamos que,
debido a la crisis del COVID-19, nos hemos visto
obligados a parar las producciones de videoclips
previstas hasta el fin del Estado de Alarma. Ello
conlleva retrasar la salida de todas las canciones
preparadas hasta el momento.

No obstante, seguimos trabajando desde casa
para generar contenilos adaptados a la situacion
actual y poder amenizar la cuarentena para
cuando todo esto pase, poder ofreceros lo mejor
de nosotros,

Para terminar, sabemos que esta situaciéon nos
afecta a todos, asi que nos gustaria dar un mensaje
de dnimo y recordaros que venceremos juntos

a esta situacion.

IYOMEQUEDOENCASA(/-V\)

Imagen 12. Comunicado COVID-19

3.1.2. REDES SOCIALES

Durante el Estado de Alarma, las redes sociales han sido usadas para compartir el
comunicado que vimos en el punto anterior (Imagen 12), contenidos de valores de
Rasson (visibilidad del colectivo LGTBI+, apoyo a colaboracidn entre artistas, diversidad,
libertad, etc.), a la promocidn de otros artistas (para estrechar vinculos con éstos) y
autopromocion.

En los siguientes apartados mostraremos ejemplos de ello.
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3.1.2.1. Instagram

Los contenidos que mostraré a continuacion se basan sobre todo en Stories, para
ver los contenidos subidos al Feed recomiendo visitar su perfil de Instagram:
https://www.instagram.com/rassonmusic/

Contenido de valores

Imagen 13. Storie de apoyo a la Imagen 14. Storie de defensa al
visibilidad transexual colectivo LGTBI+

Contenido de promocion a otros artistas

W

@crise_llgang

Cs8Cnca

GEREd big up cabronesss & ™
la shainny sacé una @crise_ligang @nieto666_ @rubentupa__

mixtape hace poco y .
estd muuuy durita. w \P

1216 @dietosé® -
T 26 1 4@g s e

Imagen 15. Apoyo a @shainny Imagen 16. Apoyo a @nieto666_, Imagen 17. Apoyo a @nieto666_ 1
@crise_llang y @rubentupa_
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https://www.instagram.com/rassonmusic/

P
4
—
Os;dejo lo inesperado ¢

;o lablewsy

A ’D t\ m e‘}'v Im \u\kd‘ '

No Game
MARIA SIOKE

talento d la calle!!
Bip up @maria.sioke 7§ _

Imagen 18. Apoyo a @maria.sioke Imagen 19. Apoyo @ @ramoncamposs._ Imagen 20. Apoyo a @lablewsy 1

-~ &
@kxnashi @13dkey <

Imagen 21. Apoyo a @kxnashi y Imagen 22. Apoyo a @yyoommy Imagen 23. Apoyo a @nieto666_ 2

@13dkey
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B\ nietos66_

La calle le asusta es un aburridooo &

big up pa la @nieto666_!'

& ; esto se viene pronto..

Imagen 24. Apoyo a @kxnashi Imagen 25. Feedback de apoyo de Imagen 26. Apoyo a @lablewsy 2
@nieto666_ a Rasson

Contenido dedicado a la autopromocion

En este apartado aparecen sélo algunos ejemplos, para ver todas las capturas de
autopromocion puede acceder al siguiente enlace:
https://drive.google.com/open?id=1N1Y6Ujio56FgITWN3gmRm6YeKH7rieMD

¢CON QUIEN CREES QUE SERA?
¢CON QUIEN CREES QUE SERA?

R La Nieto???
Con la Rosalia A tratra
Que dice la
@nieto666_ ?
La cosa se esta viniendo Me encanta, una de las mas
arriba jajajajajaja dura de la escena!!!

¢CON QUIEN CREES QUE
SERA?

Escribe algo...

i)

Imagen 27. Ejemplo de Imagen 28. Ejemplo de Imagen 29. Ejemplo de
autopromocion 1 autopromocion 2 autopromocion 3
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https://drive.google.com/open?id=1N1Y6Ujio56FglTWN3qmRm6YeKH7rjeMD

/' 1 jiATENCIONY |

No me podia resistir mas..
aqui esta la sorpresa 7] 7T

Maiiana os enseiiaré una
sorpresa que estamos jOs esperamos en
preparando jejeje Twitch a las 20:30!

2
Colaboracion

No es eso, pero muuuy pronto
se vienen cosas guays!!

¢Qué sera?

Imagen 30. Ejemplo de Imagen 31. Ejemplo de Imagen 32. Ejemplo de
autopromocion 4 autopromocion 5 autopromocion 6

3.1.2.2. Twitter

A continuacién, mostraré ejemplos de los tipos de contenido que se han ido
publicando en Twitter, para ver todo el contenido recomiendo visitar su perfil a
través del siguiente enlace: https://twitter.com/rassonmusic

Contenido asociado a valores de Rasson

. RASSON-*

N
y
L=

QO muy importante

o RASSON-

me molesta mucho que @La

_ quiera hacer un proyecto tan
importante y las noticias sean
sobre un beef que borré en
minutos y que, obviamente, no iba

(® HEARTLESS

Lo borrare n 0 pro x si alguien necesita leerlo
Xq se siente asi, pase 4 afios de tca de
anorexia y bulimia (con varios ingresos)
depresion, autolesiones y estaba hasta el
cuello de mierda. This is me now! Confident ...

por Bad Gyal. Dejad de enfrentar a
mujeres!!!!

/ a ‘
) N ‘

#%) Javier de Hoyos &

ALBANY VS BADGYAL: EL GOLPE BAJO A LA
REINA youtu.be/TNb6Y90zFb8

Imagen 33. Contenido de valores 1 Imagen 34. Contenido de valores 2
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https://twitter.com/rassonmusic

Contenido de apoyo vy promocidn a otros artistas

;= RASSON-

N
4
L5

RASSON-

solo veo cristales rotos y siempre
los quiero tocar, fumo x mis
suefos rotos y bebo x mi libertad

como mueve el botty eso si es pa
ir a la cércel - @! PR

® (@La]l

Imagen 35. Promocidn a otros artistas 1 Imagen 36. Promocidn a otros artistas 2

Contenido de autopromocion

5 RASSON: "%~ RASSON-
:’v Y

L

Aun no has escuchado mi single??

s

Ya estamos en directo
uYouTubeatﬁ g

con (. - iQué
nervios! @ Podéis sequir toda la
entrevista en el siguiente link ¥

vy ¥ ¥

RASSON - ME PRENDIO (Official Music
Video)

Official Music Video by #Rasson performing
#MePrendio, an original idea by Rasson. Booking
rassoninfo@gmail.com Letra y voz: @rassonmusic Prod
lamDose Mix

Imagen 37. Autopromocion 1 Imagen 38. Autopromocion 2

3.1.3. TEXTOS BASICOS

A continuacidn, se mostrardn una serie de textos que he considerado basicos para el
desarrollo de la comunicacién de Rasson, los cuales podran ser usados en diversas
acciones de comunicacién como, por ejemplo, la creacidon de una pagina web para el
artista, de la que hablaremos mas adelante.

3.1.3.1. Biografia

Rasson es un joven artista sevillano del género urbano. Desde muy joven ha sentido
una gran pasién por la musica, es por ello que desde los 12 afios empezo a escribir
canciones de flamenco, género que siempre ha estado presente en su familia y
amistades.
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Durante su juventud fue descubriendo nuevos estilos musicales, como el Rap o el
Trap, y escribiendo canciones como una necesidad para desahogarse. En este
momento de su vida, fue descubriendo poco a poco su sexualidad y ddndose cuenta
de que existia una eleccién diferente a la pareja heterosexual normativa que habia
visto siempre.

A los 17 afios escuchd por primera vez a algunos artistas de Dancehall, aunque sin
conocimiento del género. Poco a poco fue descubriendo este tipo de musica y se
animé a crear canciones para que fueran escuchadas por un publico real.

Una de sus razones para hacer musica Dancehall fue su condicidn sexual, dado que
es un género que tradicionalmente se ha caracterizado por letras machistas y
homoéfobas. Para él, es un modo de hacer visible al colectivo LGTBI+ desde una
perspectiva inclusiva. Rasson piensa que hasta el momento el colectivo LGTBI+ no
se ha visto representado fielmente en el mundo audiovisual, dado que siempre ha
desempenado un mismo rol secundario. Hace hincapié en la diferencia entre
inclusion e integracién, dado que no es lo mismo que te intente dar visibilidad
alguien ajeno a tu colectivo, a que el propio colectivo se haga visible.

Para él, la musica es un modo de autoexpresion donde puede plasmar de manera
artistica sus sentimientos, emociones y experiencias, siendo indiferente tu sexo,
género o condicién sexual.

En 2020 dio su primer gran paso en su carrera musical, sacando a la luz su primer
single ‘Me Prendid’. Este narra la historia de dos jévenes que mantienen una
relacidn ‘sin etiquetas’, donde uno de ellos se enamora y empieza a dudar sobre su
futuro juntos, mientras que el otro es una persona a la que le gusta sentirse
deseado. La situacion se sigue repitiendo hasta que el chico enamorado confiesa sus
sentimientos y deseos.

Actualmente sigue trabajando en nuevos temas y colaboraciones.
3.1.3.2. Filosofia y valores

Rasson apuesta por la diversidad desde una perspectiva inclusiva. Es un artista
abiertamente homosexual que usa la musica para reflejar sus propias emociones y
experiencias, pero no pretende crear una musica exclusiva para el colectivo LGTBI+,
sino incluirse en la industria musical desde una perspectiva igualitaria y no
segregacionista. Segun Rasson: “mis letras buscan poder adaptarse a cualquier tipo
de situacion 'y que cualquier persona pueda sentirse identificada,
independientemente de su género o sexualidad”.

Sus principales valores son la libertad de expresidn, la confianza, la diversidad y la
inclusion de todas las personas en la sociedad: “Pienso que cada error es una
oportunidad de fortalecernos y mejorar, por ello quiero transmitir confianza a todos
mis oyentes y poder servir de ejemplo a todos aquellos que lo necesiten”.
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3.1.3.3. Estilo musical e influencias
Rasson es un artista de musica urbana, cuyo género principal es el Dancehall.

El Dancehall es un género de musica tradicional jamaicana originada a finales de los
afios 70 (considerada una evolucién de la musica Reggae) que ha sido duramente
criticado en diversas ocasiones por letras machistas y homdfobas. Su nombre se
debe a que, en sus origenes, era un estilo de musica reproducido en salas de baile
jamaicanas para personas de poco poder adquisitivo.

No obstante, Rasson pretende desmarcarse del Dancehall tradicional, fusionandolo
con otros estilos como el Trap o el Reggaetdon y presentdndose como uno de los
primeros artistas abiertamente homosexuales del género, rompiendo asi con la
homofobia imperante en el estilo tradicional.

Rasson piensa que no hay mejor modo de cambiar el mundo que desde dentro y
defiende que, hasta ahora, siempre que algun artista LGTBI+ aparecia en television,
videoclips o algun medio que pudiera hacerles visibles, lo hacian con un
determinado rol del que no podian salir o defendido a través de otro artista ajeno
al colectivo. Nunca ha encontrado ningun referente abiertamente homosexual y
ésta fue una de sus razones para hacer musica Dancehall.

Sus principales influencias artisticas son Farina, la primera mujer colombiana en
hacer género urbano (Dancehall, Reggaeton, Rap, y Trap), Koffe, una joven cantante
de Reggae y Dancehall jamaicana con una gran calidad musical y Giovanna, un
cantante de Dancehall inspirador.

3.1.3.4. Significado “Rasson”

Segun EcuRed (Ra (dios egipcio) EcuRed, s.f.), Ra, el Dios del Sol en la mitologia
egipcia, era simbolo de la luz y responsable del ciclo de muerte y resurreccion.

Rasson, ‘Hijo de Ra’ representa una visidon contemporanea de este dios egipcio, mas
joven y humana. Rasson busca visibilizar al colectivo LGTBI+ a través de la musica y
la autoexpresién, representando un ciclo de empoderamiento personal.

A través de Fandom (Ojo de Ra, s.f.), encontramos que el simbolo de Ra es un
amuleto compuesto por unas alas que representan tanto la parte animal del dios
egipcio como el valor de libertad, y un disco, en representacién del disco solar, que
contiene el Ojo de Ra, en representacion de su lado femenino (madre, hermana e
hija) y el poder protector que éste emana

3.1.3.5. Making off “Me Prendio”

“Me Prendid” es mi primer gran proyecto, aunque fue hecho con poco presupuesto
porque vengo de una familia sencilla y, aparte de no tener el suficiente poder
econdmico como para hacer una super produccion a gran escala, queria reflejar mis
origenes de barrio y que todas las personas que me han apoyado tuvieran un lugar
en esta dpera prima.
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Todo el equipo que participéd en la creacidén de este videoclip son amigos y
conocidos, desde el elenco de baile hasta el encargado de la produccion audiovisual.
Fue una experiencia maravillosa y magica porque, aunque algunos de nuestros
caminos se separaron, el proyecto Rasson ha vuelto a unirnos tanto emocional como
profesionalmente. Sin duda, no podia haber hecho una eleccién mejor.

El lugar elegido para la grabacion es un sitio icénico en mi ciudad, Dos Hermanas,
unas antiguas escaleras construidas para cruzar la via del tren donde todos hemos
ido alguna vez en nuestra vida a hacernos fotos. Ademas, tiene un estilo muy
‘grunge’. Todo esto hizo que decidiéramos que era el lugar mas idéneo para reflejar
nuestra procedencia. Me gusta ser fiel a mis origenes y darles el protagonismo que
se merecen, ya que es mas facil ir a un sitio bonito y reconocido que encontrar la
belleza a un lugar que ves diariamente.

El momento del rodaje fue muy emocionante y muy divertido. Quedamos alli a las
6 de la tarde y fueron todas muy puntuales menos yo, que me retrasé media hora
(a mi favor, estaba maquillandome). Nos volvimos a juntar muchas antiguos amigas
y parecia que el tiempo no habia hecho mella en nuestra relaciéon, nos tomamos el
rodaje como una fiesta. Era todo muy gracioso porque el productor del videoclip
nos daba unas indicaciones que, a la hora de rodar, nadie seguia. De hecho, existen
algunas ‘tomas falsas’ en el videoclip que decidimos mantener como parte de éste
porque, realmente, fue un momento muy especial para nosotras.

El rodaje duré unas 6 horas en total y en tan sélo 2 semanas estuvo listo para subirse
a las plataformas digitales. El resultado es el videoclip de mi primer tema, disponible
en YouTube, que esperamos que 0s guste tanto como a nosotras.

EQUIPO VIDEOCLIP ‘ME PRENDIO’
Rasson Cantante
Daniel Palma Productor audiovisual
Alvaro Martin Saeta Ayudante de camara
Gema Velasco Gimens Bailarina
Luna Adame Reina Bailarina
Christian Solis Venero Modelo
Ana Elvira Gonzdlez Osuna Elenco
Ana Marchena Lépez Elenco
Carmen Gomez Guillén Elenco
Cristina Arias Cabeza Elenco
Julia Maireles Macias Elenco
Maria del Pilar Vallejo Galvin Elenco
Mirian Pera Rodriguez Elenco
Nerea Guijarros Fernandez-Andes Elenco
Nuria Veldzquez Garcia Elenco
Paula Garcia Alfaro Elenco
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https://www.youtube.com/watch?v=MLUtZFqesPU

3.1.4. PAGINA WEB

Una pagina web es un buen modo de presentar de manera audiovisual al artista, sus

trabajos y/o proyectos e informacidn adicional que pueda interesar al usuario.

El prototipo de pdgina web para Rasson ha sido creado a través de la plataforma Wix,
con un estilo minimalista. Puedes acceder a la pagina a través del siguiente enlace:

https://rassoninfo.wixsite.com/rassonmusic

Para la creacidn de este prototipo he adaptado los textos bdsicos presentados en el

punto anterior, presentandolos en primera persona para dar sensacién de cercania.

También se han afiadido hipervinculos que dirigiran al usuario hacia sus principales

redes sociales y hacia contenidos externos en los que éste participe como, por ejemplo,

entrevistas.

La pagina principal, o homepage, se compone de un menu horizontal junto a accesos

directos a sus principales redes sociales, un slider donde se destacan los temas que

considero mas interesantes para el publico, debajo de éste, un reproductor interno que

enlazara a su ultima cancidn en YouTube vy, por ultimo, un calendario de préximos

eventos. Todo esto se puede ver en la siguiente imagen:

p
&

&
’llnnouu“\\\“

-

ESCUCHA MI ULTIMA CANCION

e

Compartic

RASSON - ME PRENDIO (Official Music Video) ©

No hay eventos proximos en este momento

Imagen 39. Homepage pdgina web
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https://rassoninfo.wixsite.com/rassonmusic

En cuanto al menu, como podemos ver en la Imagen 40, ha sido dividido en ‘Inicio’,
gue redirecciona a la pagina principal, de la que acabamos de hablar; ‘Proyectos’, el
cual actualmente solo tiene una subcategoria (‘Singles’), a la que se afiadiran otras
como ‘Colaboraciones’, cuando sea pertinente; un apartado denominado ‘Sobre
mi’, el cual hemos subdividido en las categorias ‘Bibliografia y musica’ y ‘Filosofia y
valores’; y, por ultimo, los apartados ‘Descubre mas’, ‘Contacto’ y enlaces directos
a sus redes sociales.

PROYECTOS

Imagen 40. Menu pdgina web

Si hacemos click directamente en el apartado ‘Proyectos’, llegaremos a una pdgina
donde apareceran las portadas de sus diferentes proyectos que funcionardn como
enlace hacia otra pdgina donde aparecera una reproduccidon automatica del mismo
junto a su explicacién detallada (actualmente al subapartado ‘Singles’), como
podemos ver en las siguientes imagenes:

PROYECTOS

Aqui podras encontrar toda la informacion sobre mis proyectos musicales.
Haz click en cada imagen para saber mas.

ME PRENDIO
ﬂ RASSON

Single ‘Me Prendio’

Imagen 41. Pdgina categoria 'Proyectos’
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SINGLES

ME PRENDIO

(Official Music Vid...

omo a nosotras.

Imagen 42. Pdgina redireccionada por portada ‘Single “Me Prendié” (subcategoria 'Singles’)

Al hacer click en ‘Sobre mi’ encontraremos otro slider donde la primera diapositiva
funciona como un resumen del proyecto Rasson, su filosofia y sus valores
principales, y las dos siguientes redirigen a los subapartados ‘Biografia y musica’ y
‘Filosofia y valores’, respectivamente. Los slider se muestran en las siguientes

imdagenes:

Rasson es un proyecto de fusion musical del género
urbano que nace como una propuesta de
revolucion ante las abundantes letras homofobas y
machistas tradicionales en el género Dancehall.

Mi intencion es representar al colectivo LGTBI+
desde una perspectiva abierta e inclusiva en el >
mundo de la musica, ofreciendo mis letras a todas
aquellas personas amantes del urbano,
independientemente de su género u orientacion
sexual.

Imagen 43. Slider 1
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Imagen 44. Slider 2

FILOSOFIA Y
VALORES

Descubre mis

Imagen 45. Slider 3

Las pdginas a las que redirigen los dos ultimos sliders se muestran en las siguientes
imagenes, siguiendo el mismo orden:
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BIOGEAF[A

M MESICA

Imagen 46. Pdgina Slider 2

FILOSOFIA

s diversidad desde uns perspectiva indusiva.

Apuest

reflejar mis  propiss

L2 travis del cual radie
Por @i, mis letras buscan
o de sitiEicn y que assiquier

ficads, indégpend

es um op

’
ncies 3 e

Serto, 3 todd atuelios

, ¥ S€3 COMO ermor o
‘

que podamos
ter

CONFIANZA

como mecanismo de empoderamientn personal

DIVERSIDAD

como b realidad en ks que vivimos

INCLUSION
como respuesta positiva hacia b diversidad

Imagen 47. Pdgina Slider 3
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También se podrd acceder a estas dos paginas a través del mend horizontal,
haciendo click en ‘Sobre mi’ y después en ‘Biografia y musica’ o ‘Filosofia y valores’,
respectivamente.

En el apartado ‘Descubre mads’ se incluird cualquier proyecto externo en el que el
artista participe y sirva para enriquecer la informacién sobre éste, como pueden ser
entrevistas, videos, o podcasts. Aqui apareceran imagenes a modo de hipervinculo,
que dirigira al usuario hacia una pagina web externa, junto a una descripcidn sobre
este contenido como se muestra en la siguiente imagen:

DESCUBRE MAS

DESCU@E MAS

jE"ER‘c’a" 4 Si eres una persona curiosa y a la que le gusta

saber todo tipo de detalles. ieste es tu sitio!

Te invito a ver mi primera entrevista. junto a
Aritz (exconcursante de Fama) en la que
hablamos sobre algunas de nuestras
curiosidades y proximos proyectos

Haz click en la imagen de la izquierda o aqui
para saber mas

Imagen 48. Apartado ‘Descubre mds’

El apartado ‘Contacto’ estd formado por un formulario, donde los usuarios se
pueden poner en contacto con Rasson a través de la misma pdgina web, y una franja
donde aparecen fotos de los principales miembros del “Equipo Rasson”, la funciéon
que desempefian y sus respectivos correos electréonicos. Todo ello se puede ver en
la imagen de la siguiente pagina:
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RASSON

Cantante
rassoninfo@gmail.com

Imagen 49. Apartado ‘Contacto’

EMAIL

Escribe tu mensaje

LUCIA UALLEJO DANIEL PALMA

Comunicacién y RRSS Produccion Audiovisual
luciavallejogalvin@gmail.com ddanpaima@gmail.com
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Por ultimo, tanto en el menu horizontal como al final de todas las paginas, se han
incluido accesos directos a sus principales redes sociales y plataformas (/nstagram,
Twitter, YouTube y Spotify). Estos accesos directos son los que pueden verse en las
imagenes 50y 51.

Imagen 50. Accesos directos a

redes sociales en menu
horizontal Imagen 51. Accesos directos a redes

sociales al final de cada pdgina

3.1.5. ACCIONES EN MEDIOS EXTERNOS: ENTREVISTA GENERACION Z

El miércoles 29 de abril se grabd y retransmitié en directo una entrevista a Rasson para,
posteriormente, subir el podcast de la grabacién a Spotify, la actual plataforma del
proyecto Generacion Z, un podcast semanal dirigido por tres adolescentes en el que
tratan temas de actualidad y tecnologia.

Esta entrevista sirvid para generar contenido en las redes Instagram y Twitter de Rasson,
anunciando dias antes el dia de la subida de la entrevista y los temas de los que se
hablaron. Cuando la entrevista estuvo disponible en su plataforma, se volvié a generar
contenido como hipervinculo a través de Instagram y Twitter, y reposteando las
publicaciones de la cuenta de Twitter de Generacion Z que hablaban sobre la entrevista.

Asi, como hemos dicho antes, se generd contenido nuevo para estar presentes durante
la cuarentena, facilitando a los seguidores de Rasson el acceso a dicha informacion y
contenido.

El entrevistador nos envié una lista de preguntas que se haran durante la entrevista, las
cuales fueron preparadas, ademas de afiadir otras posibles preguntas (en azul)
relacionadas con la informacion que hemos dado en la respuesta anterior.

A continuaciéon, mostraremos el Questions and Answers de la entrevista y las
publicaciones que deberan hacerse en las respectivas redes de Rasson.

3.1.5.1. Questions & Answers

Desde Generacion Z nos enviaron la bateria de preguntas que iba a tener que
responder Rasson en su entrevista, las cuales respondimos y a las que anadimos
algunas otras posibles preguntas, sefialadas de color azul marino.

1. éComo llevas la cuarentena?

Bien, dentro de lo que cabe. Todos estamos haciendo un esfuerzo muy grande para
acabar con el virus y poder volver a la normalidad lo antes posible.
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2. (Estds aprovechando este tiempo para sacar nuevas canciones? Si es asi,
épodrias decirnos el posible titulo de la siguiente?

Estoy trabajando en varios proyectos, con colaboraciones y un nuevo single que
espero sacar en junio. En cuanto al titulo, preferiria mantenerlo en secreto durante
un tiempo, pero si estais atentos a las redes sociales podréis ir viendo pistas sobre
el segundo single.

3. ¢Y podria decirnos el nombre de los artistas de las colaboraciones o cudndo
saldrdn a las principales plataformas?

Estoy trabajando en ello, con esto de la cuarentena estd todo el tema de
postproduccion muy parado y aun no tengo una fecha en concreto para las
colaboraciones. En cuanto al nombre de los artistas, puedo deciros uno de ellos:
Klauregui.

4. (¢Estds orgulloso de como quedd la cancién ‘Me Prendié’?

Cuando sacas tu primera cancidén estas muy emocionado, aunque también tienes
mucho miedo dado que estas ofreciendo tu esfuerzo a un publico acostumbrado a
artistas profesionales que juzgara si eres bueno o no. La verdad es que si, me siento
muy orgulloso de cdémo ha quedado ‘Me Prendidé’, dado que fue hecha con muy poco
presupuesto y superd con creces las expectativas que teniamos para ella. Obvio
podria mejorarse, pero si nos ponemos a buscar mejoras nunca acabariamos.
También os adelanto que todo lo que viene en estos meses es mucho mas
profesional y tendrd mas calidad.

5. éQué haces para entretenerte en la cuarentena?

Actualmente, ademas de componer, también estoy estudiando. Por tanto, no tengo
mucho tiempo libre ya que estoy hasta arriba de trabajo.

6. ¢Por qué elegiste Rasson como nombre de artista?

Rasson es el resultado de juntar las palabras ‘Ra’ (el dios egipcio del sol) y ‘son’ (hijo
en inglés), dando como resultado ‘Ra’s son’, que en espafiol significa el hijo de Ra.
La transcripcion es distinta para que todo el mundo pueda pronunciarlo bien, pero
el significado es ese.

El dios egipcio del sol (Ra) era simbolo de la luz y responsable del ciclo de muerte y
resurreccion. Con Rasson, busco dar a luz una versién mas contemporanea de este
dios, representando un ciclo de empoderamiento personal, donde todos podemos
superar y dejar atrds nuestros miedos o problemas y salir de ellos con mas fuerza
gue nunca.

7. ¢Yellogo también tiene significado?

Si, simboliza un amuleto compuesto por unas alas, que representan la libertad, y el
Ojo de Ra, del que ya hemos hablado antes. Como puedes ver, todo estd muy
pensado porque son los valores con los que me identifico.
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8. ¢Tienes algun truco para componer?

A ver, no es ningln truco en si, a mi siempre se me suelen venir a la mente los
estribillos, ya sea sélo en melodia o con letra y, a partir de ahi, busco beats o riddims
para adaptar y crear el resto de la composicidén en base a ellos.

9. ¢Como fue el rodaje de “Me Prendio”?

El rodaje fue hecho con muy poco presupuesto, el equipo estuvo compuesto
exclusivamente por amigos y familiares. Fue una experiencia Unica y muy divertida,
ya que lo hicimos todo de manera muy informal.

El lugar elegido fue un sitio icénico de mi ciudad, Dos Hermanas: unas antiguas
escaleras construidas para cruzar la via del tren, con un estilo muy ‘grunge’.
Quedamos todos para estar alli a las 6 de la tarde. Todos llegaron muy puntuales,
excepto yo que llegue media hora tarde.

Nos tomamos el rodaje como una fiesta. Era todo muy gracioso porque el que
grababa nos daba unas indicaciones que, a la hora de rodar, nadie seguia. De hecho,
existen algunas ‘tomas falsas’ en el videoclip que decidimos mantener como parte
de éste porque, realmente, fue un momento muy especial para nosotras.

En cuanto a los flashback, fueron rodados con poco tiempo dado que hubo algunos
problemas técnicos, pero, al final, se solucionaron facilmente y al cabo de 2 semanas
estuvo listo para subirse a YouTube.

10. ¢Y la produccion?

Se grabd y editd todo en una mafiana. Yo llegué con unas expectativas concretas, ya
que estaba buscando mi esencia y, aunque descubri que esa no era, fue un
experimento que superd las expectativas que yo tenia en esos momentos.

11. ¢éA qué te refieres con esencia?

Cuando hablo de esencia, me refiero a un sonido personal, que me diferencie del
resto de artistas. Esa esencia que buscaba estd perfectamente plasmada en mi
proximo single.

3.1.5.2. Planificacion publicaciones en redes sociales
3.1.5.2.1. Twitter

A continuacién, se mostrara una tabla con la planificacion de las publicaciones
gue se programaron para la red social Twitter. En la columna ‘Publicacién’ se
hace referencia a las imagenes correspondientes de dichas publicaciones, que
seran mostradas posteriormente.
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Fecha Hora Publicacién
28/04/2020 16:10 Imagen 52
28/04/2020 20:08 Imagen 53
29/04/2020 12:12 Imagen 54
29/04/2020 15:32 Imagen 55
29/04/2020 20:28 Imagen 56
01/05/2020 12:03 Imagen 57

< RASSON-

N
v
v

Se vienen cosas TOP, muy atentos

3 . '
4
- . 4

chicxs !

-

Imagen 52. Publicacién 28/04/2020 (1)

RASSON-

<

iy
Aqui esta nuestra sorpresa
Hoy @Aritz_ Y yo estaremos
en dlrecto através de @T |
de @generaciionZ y hablaremos
sobre nuestros proyectos s ‘!

iOs esperamos a las 20:30!

Imagen 55. Publicacién 29/04/2020 (2)

»~, RASSON:
y

Mafana os daré una sorpresa
muy exclusiva @&

[ \f

Imagen 53. Publicacién 28/04/2020 (2)

RASSON-
)
& '.
Ya estamos en directo con
( iQué nervios!i
Podels seguir toda la entrevista en
el siguientelink ¥ ¥ ¥ ¥

generaciionz - Twitch

Imagen 56. Publicacién 29/04/2020 (3)

N RASSON-
y

La cosava de micros

Imagen 54. Publicacion 29/04/2020 (1)

%, RASSON-
i 4
El mlercoles pasado
' 319 y yo estuvimos en
vista muy interesante

ol Z Q. Por
si te la perdiste, el # stya
esta disponible en sus principales
plataformas.

Imagen 57. Publicacién 01/05/2020
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3.1.5.2.2. Instagram

A continuacion, se mostrard una tabla con la planificacién de las publicaciones
que se programaron para la red social Twitter. En la columna ‘Publicacién’ se
hace referencia a las imagenes correspondientes de dichas publicaciones, que
seran mostradas posteriormente.

Fecha Hora Imagen

28/04/2020 20:08 Imagen 58

28/04/2020 - Imagenes 59, 60, 61, 62, 63
29/04/2020 11:47 Imagen 64

29/04/2020 16:06 Imagen 65

29/04/2020 20:33 Imagen 66

01/05/2020 12:00 Imagen 67

01/05/2020 12:07 Imagen 68

IV IIAWCIONII (A 4i £Qué sera?
New song?
Maiana os enseinaré una
qln ¢Qué sera?
preparando jejeje

Qué serd?
o0 Sesion de preguntas y
una nueva cancion? respuestas???

Estamos en ello, pero
maiiana es otra cosa

¢Qué sera?

Escribe algc

; e 58. Publicacién 28/04/2020  imagen 59. Publicacion 28/04/2020 Imagen 60. Publicacion 28/04/2020
! (2) (
3)
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2Qué sers?

Concurso

R
|
Challenge??? - i y
— £Qué seri?
2Qué seré? |
olaboracion
Coreo pa me prendi6???

No es eso, pero muuuy pronto
ahora es tiempo de coreo y se vienen cosas guays!!

» challenges, pero no es eso N

Imagen 61. Publicacion Imagen 62. Publicacion Imagen 63. Publicacion
28/04/2020 (4) 28/04/2020 (5) 28/04/2020 (6)

9999 jiPISTA! 9999 N nodin nesiatis ks YA ESTAMOS EN
aqui esta la sorpresa 7' 7\] DIRECTO CHICXS
GENERACION Z
Estad muy atentos ;0s esperamos en
a Twitter y a las Twitch a las 20:30!
redes de
@23sergiostarrr
@ruthbj 27 y
INWTADOS

@dani_pepr

&S

Imagen 64. Publicacion 29/04/2020 Imagen 65. Publicacién 29/04/2020 Imagen 66. Publicacion 29/04/2020
(1) (2) (3)
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‘ rassonmusic
GENERACION Z

ENERAGION Z\
» 4

&>

mernos Qv N

,:'), Le; gusta a generaciionz y 47 personas

més

rassonmusic Este miércoles tuve una entrevista muy

interesante con @GeneraciionZ y @aritz_fab19.

En ella, entre otras cosas, hablamos sobre nuestros
proximos proyectos y algunas curiosidades sobre
nosotros ¢ 1 Dinos qué te ha parecido y qué mas te

entrevista muy interesante con _ y 11 gustaria saber en comentarios ¢ & 4 # Ysialn
no lo has visto... venga, ¢no te pica la curiosidad? il

#Podcast disponible en @GeneraciionZ y sus
principales plataformas:
https://podlink.to/GeneracionZ

Imagen 67. Publicacién 01/05/2020 (1) Imagen 68. Publicacién 01/05/2020
(2)

3.2 PLAN DE COMUNICACION PARA EL VIDEOCLIP “LO SABES”

La fecha prevista para el lanzamiento del segundo videoclip se definird cuando finalice el
Estado de Alarma y pueda rodarse sin problemas. No obstante, procederemos a generar la
estrategia dedicada a esta campafia y se establecerd un timing provisional.

Con este plan de comunicacion pretendemos conseguir los siguientes objetivos:

- Generar interés e intriga del publico hacia el segundo videoclip.
- Ganar suscripciones al canal de YouTube RASSONMUSIC.
- Aumentar el nimero de reproducciones respecto al primer videoclip.

Para la consecucién de estos objetivos, realizaremos las siguientes acciones de
comunicacion:

- Redaccién de una nota de prensa adaptada a cada medio para presentar de nuevo
a Rasson y anunciar la salida del préximo videoclip.

- Publicidad pagada en Instagram y YouTube para la captacién de publico objetivo y
para promocionar el segundo videoclip.

- Generacién de contenido en redes propias anunciando la preparacién y salida del
videoclip ‘Lo Sabes’.

- Uso de influencers y otros artistas para la promocién de ‘Lo Sabes’.

3.2.1. NOTA DE PRENSA

Vease en la siguiente pagina.
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7 RASSON
R Email:
RNMSON  Teléfono: 627 622 620 (Lucia, encargada de comunicacion)

NOTA DE PRENSA
18 de mayo de 2020, Dos Hermanas

RASSON, UN NUEVO ARTISTA QUE APUESTA POR LA FUSION Y LA DIVERSIDAD EN LA
MUSICA URBANA

Rasson es un artista cuyo proyecto musical, que comenzé el pasado mes de enero, se basa en
la fusion entre diferentes estilos del género urbano y la lucha por la diversidad y ruptura de
tabues a través de sus letras.

Jose Manuel Pera, artisticamente conocido como Rasson, es un cantante sevillano de 22 afios
gue el pasado mes de enero comenzé un proyecto de fusidén musical, apostando por la
diversidad y la ruptura de tabues desde el género urbano.

La principal razén que le llevé a hacer este proyecto fue su condicién sexual unida a la influencia
del Dancehall, un género musical tradicionalmente caracterizado por letras machistas y
homofobas.

Rasson busca romper las normas establecidas en la musica urbana del momento y representar
la diversidad y su inclusién. Segun él, “incluir significa estar dentro, por lo que no hay mejor
camino para empezar que entrar en ese mundo”. Ademas, defiende totalmente la libertad de
expresion, la cual ve imprescindible para conseguir su ya mencionado objetivo.

En cuanto a la fusion, el artista recalca que ve el Dancehall como un género muy rico e inspirador,
pero poco conocido en Espaiia. Es por ello que apuesta por mezclar este género con otros estilos
mas populares del género urbano, como el Reggaeton o el Trap, de los cuadles se ha nutrido
durante su adolescencia.

“El Dancehall es muy rico en su mdusica, en el tempo, en los instrumentos que utiliza, y los estilos
Reggaetdn y Rap le aportan un contraste muy potente que puede ser disfrutado mds alld de sus
respectivas y propias esencias”.

Sus letras se componen de micro-historias basadas en experiencias propias que pretende
compartir con el mundo y que considera que han podido ser tabu en la sociedad, como podemos
ver en su primer single, ‘Me Prendid’. Esta cancidn narra abiertamente la historia de dos chicos
gue mantienen una relacion ‘sin etiquetas’, donde sélo uno de ellos siente amor real y se
encuentra sumido en un gran interrogante sobre la evolucién de esta relacion.

Su proximo proyecto es ‘Lo Sabes’, un single en el que tratara el tema de la infidelidad desde
una perspectiva abiertay que estara disponible en YouTube y Spotify a partir del proximo viernes
19 de junio.
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https://youtu.be/MLUtZFqesPU

La anterior nota de prensa sera enviada a los siguientes medios de comunicacidn 1 semana antes
del estreno del videoclip ‘Lo Sabes’ (08/06/2020).

MEDIO NOMBRE EMAIL Pagina web
Periddico local CadenaDH Cadenadh2016@gmail.com https://cadenadh.com/
Periddico local El Nazareno redaccion@elnazareno.es https://www.periodicoelnazareno.es/
Periddico Dos Hermanas | contacto@doshermanasinfo.com | https://www.doshermanasinfo.com/
Local Info
Revista WAG redaccion@waglmag.com https://www.waglmag.com/
Moda, arte,
musica urbana
Red Social Naice ruben@naicemagazine.com https://www.instagram.com/naicemag
Tendencias, Magazine azine/?hl=es
moda y musica
Web/RRSS What's Sélo se permite contactar a https://whatsgrindin.com/
Mdsica urbana Grinding través de pagina web.
Revista Shangay Sélo se permite contactar a https://shangay.com/
LGTB través de pagina web.
Revista BeatBurguer | elbloquetelevision@gmail.com http://www.beatburguer.com/
Revista NEO2 Sélo se permite contactar a https://www.neo2.com
tendencias través de pagina web.
creativasy
urbanas
Revista musica, Fantasticmag info@fantasticmag.es https://www.fantasticmag.es/
moday
tendencias
Web musica Rapetdn correo@rapeton.com http://www.rapeton.com/
urbana
Web La Maldita marco@l|amalditaradio.com https://lamalditaradio.com/
musica Radio
Web musica Fotoconciertos noticias@fotoconciertos.com https://fotoconciertos.com
Revista musica El Zocco redaccion@elzocco.com https://elzocco.com
urbana
Revista musica Fleek Mag Editor jefe: https://fleekmag.com
ffraile@fleekmag.com
Editor de musica:
vcabello@fleekmag.com
Publicidad y nuevo negocio:
daniel@gner.es
Revista musica, Urban Club info@urbanclubmagazine.com https://urbanclubmagazine.com

moda, culturay
tendencias
urbanas BCN

Magazine BCN

Revista musical Industria noticias@industriamusical.es https://industriamusical.es
musical

Revista musical El Giradiscos javi@elgiradiscos.com http://www.elgiradiscos.com

Revista musical | Mondosonoro andalucia@mondosonoro.com https://mondosonoro.com

Revista musical Muzikalia 7minutos@muzikalia.com https://muzikalia.com

Revista musical Binaural web@binaural.es https://www.binaural.es/

Revista LGTBI+ Togayther somos@togayther.es https://www.togayther.es/
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Revista LGTBI+ Oveja rosa info@ovejarosa.com http://ovejarosa.com/

Revista LGTBI+ IT GETS tomas@itgetsbetter.es http://www.itgetsbetter.es/
BETTER

Revista LGTBI+ Magcedonia prensa@magcedonia.com http://magcedonia.com

3.2.2. CONTENIDO EN REDES PROPIAS

Se anunciard a los seguidores el comienzo de la grabacién del segundo videoclip,

publicaremos ademas varias pistas semanales sobre el tema que tratara este video vy,

por ultimo, se anunciard la fecha estimada de salida de éste en las principales

plataformas.

Este contenido servird para informar sobre la vuelta de su actividad, mantener

expectantes a sus seguidores y a aquellos usuarios que entren en el perfil por publicidad

y actuar como recordatorio semanal de la inminente salida de su préximo tema.

Las publicaciones serdn las que se muestran a continuacién.

3.2.2.1. Instagram

Fecha Ubicacion Publicacién

ler dia de grabacion Stories *Imagen 69

01/06/2020 Feed Imagen 70

01/06/2020 Stories Imagen 71

05/06/2020 Stories Imagen 72

06/06/2020 Stories Imagen 73

12/06/2020 Stories Imagen 74

15/06/2020 Feed Imagen 75

18/06/2020 Stories Imagen 76

19/06/2020 Stories *Imagen 77, *Video ejemplo: ‘Me Prendié
680x1080’

19/06/2020 Feed *Imagen 78, *Video ejemplo: ‘Me Prendié
1920x1080’

siguiente pagina.

Las imagenes respectivas a las publicaciones de este planning podran verse en la

oLyHQ4qg-g6N

*NOTA: Las publicaciones respectivas al dia 19/06/2020 se muestran a modo de ejemplo partiendo del
videoclip ‘Me Prendié’, ya que en este momento el segundo videoclip no se ha empezado a produciry,
por tanto, no se puede representar fielmente.

Estas publicaciones serian las referentes a las imdgenes 71 y 72,y a los videos de ejemplo ‘Me Prendid
680x1080° (formato Storie) y ‘Me Prendio 1920x1080’ (formato Feed). Se podran ver estos videos de
ejemplo a través del siguiente enlace: https://drive.google.com/open?id=1MileJce8RWBcdKAS61rR-

Igualmente sucederia con la imagen del primer dia de grabacion, donde se muestra una idea de cémo
serd esa publicacion, pero no es la imagen final que se subira.
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Después de todo este parén
“‘"“ me enorgullece anunciar que

‘mp.mmm para estamos trabajando con

olvodn)e‘::' segundo muchas ganas para poder
videoc! §e N

sacar mi proxsmo videoclip
Y en breve '~

A\Estad muy atentos A\
porque cada fin de semana
iré dando algunas pistas que
guardaré en la storie
destacada "Pistas‘/*".

Esta foto es la primera.

Si consequis adivinar algin
detalle, jno dudéis en
comentarlo!

Suscribete a mi canal de
YouTube para no perdértelo:
https://youtu.be
/MLUtZFqesPU |

Imagen 69. Publicacioén primer dia Imagen 70. Publicacién 01/06/2020 (1)
de grabacion (ejemplo)

A SEGUNDA PISTA A

Imagen 71. Publicacion Imagen 72. Publicacion
01/06/2020 (2) 05/06/2020

/A TERCERAPISTA A

ADIVINA UUEFRASE APARECE EN
MIPROXIMO SINGLE ~ *

Imagen 73. Publicacion 06/06/2020
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AULTIMA PISTA A

¢Has conseguido
adivinarlo?

ibe alg

Imagen 74. Publicacién 12/06/2020

#LoSabes 19/06/2628

™ horas.

minutos

Imagen 76. Publicacién 18/06/2020

Es hora de contar la historia
desde la tercera piel.

#LoSabes disponible a partir del
19/06/2020 en YouTube y Spotify

(Y td, sabes ya de qué va esto?+}|®

Imagen 75. Publicacién 15/06/2020

g
Disponible a partir de marfiana
en YouTube y Spotify !!

Imagen 77. Publicacién 18/06/2020
(ejemplo)

#LoSabes ‘/® cuenta la
historia de un tridangulo
amoroso desde la

perspectiva del tercero.

¢Qué opinas sobre el
tema?

Descubre la historia
completa en YouTube o
Spotify y comenta qué te
ha parecido + :

https:/youtu.be
/MLUtZFgesPU

https://open.spotify.com
/track
/7IJmJAWAVUSVIRGBu4sk
7pH?si=rmudR-86Q8Gv
_FjWSINJEQ|

Imagen 78. Publicacién 19/06/2020 (ejemplo)
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3.2.2.2. Twitter

Fecha Publicacién

ler dia de grabacion *Imagen 79
*Nota: Al igual que sucede con Instagram, esta
imagen no es la definitiva, sino un ejemplo de cémo
sera).

01/06/2020 Imagen 80

05/06/2020 Imagen 81

06/06/2020 Imagen 82

12/06/2020 Imagen 83

15/06/2020 Imagen 84

19/06/2020 Imagen 85

A continuacidn, se mostrardn las imagenes correspondientes a cada publicacién.

»~ Preparando todo para el segundo e APrimera pista ChiCXSA
“" videoclippp 4

Atentxs porque iré dando pistas de
su contenido 2> 252>

4 7. .. & -
¥ ¢Seréis capaces de adivinar de qué
va la historia? §»

Imagen 79. Publicacion primer dia de Imagen 80. Publicacién 01/06/2020
grabacion (ejemplo)

M\ Tercera pista A

Una de estas frases aparece en mi
préximo single

¢ Sabrias averiguar cual? @

-
y

Se quiere hacer notar
Yo no te lo quito

Tu novio me conoce

No te me alejes nene

Imagen 81. Publicacion 05/06/2020 Imagen 82. Publicacion 06/06/2020
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7= AUltima pista antes del estreno de % Es hora de contar la historia desde
A “" la tercera piel .
¢Sabes ya de qué va la historia? disponible el 19/06/2020

Imagen 83. Publicacién 12/06/2020 Imagen 84. Publicacién 15/06/2020

x cuenta la historia sobre
4 .z
un tridngulo amoroso desde la
perspectiva de la tercera persona

9.

Descubre qué ocurre en el siguiente
enlace

Imagen 85. Publicacién 19/06/2020

3.2.3. PUBLICIDAD PAGADA

Se realizara publicidad pagada en las plataformas YouTube e Instagram del videoclip ‘Lo
Sabes’, contando con un presupuesto maximo de 70€, desde el momento del estreno
del video en YouTube.

La intencion de esta accion es captar la atencion de publico interesado que,
posteriormente le visite y siga en sus redes sociales. Esto supondra un empuje para dar
a conocer al artista y sus trabajos mdas importantes.

A continuacion, se mostrara el planning de dichas campafias y capturas a modo de
ejemplo de ellas.

3.2.3.1. Planificacion Instagram

A continuacidn, se mostraran unas tablas que hacen referencia a las opciones que
me da la plataforma de creacidn de anuncios perteneciente a Facebook (en negrita)
y las opciones que he visto acordes a las necesidades de la promocién.
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Campafia

Rasson ‘Lo Sabes’

Objetivo

Reproducciones de video

Cuenta publicitaria

Pais de la cuenta Espafia
Divisa Euro
Zona horaria Europe/Madrid

Conjunto de anuncios

Publico Lugar Espafia
Edad 18-25
Sexo Todos los géneros
Segmentacion | Intereses videos musicales, rap, musica
detallada urbana, reggaetdn, dancehall
Nivel de | Secundario en curso, estudios
formacion universitarios en curso,
secundario completo, titulo
intermedio, sin especificar
Situacion Soltero, en una relacion, sin
sentimental especificar, relacidon abierta,
relacion complicada
Expansion de | Activada
la
segmentacion
detallada
Idiomas Espaiiol o Espafiol (Espafia)
Ubicaciones | Ubicaciones Dispositivos Todos los dispositivos
manuales Plataformas Instagram
Ubicaciones Feed, Seccion ‘Explora’, Stories
Presupuesto | Optimizacion para la entrega | Thrupay
y calendario | de anuncios

Control de costo

Costo promedio por Thrupay

Presupuesto total

30€

Calendario

Inicio | 19/06/2020 00:00h

Fin 03/03/2020 00:00h
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Anuncio
Identidad Pagina de Facebook | Rasson Music
Cuenta de Instagram | Rassonmusic
Formato Un solo video
Contenido Feed de Instagram Video ‘Me Prendid’ 1920x1080
multimedia | Stories de Instagram | Video ‘Me Prendi¢’ 608x1080
Seccion ‘Explorar’ de | Video ‘Me Prendié’ 1920x1080
Instagram
Texto y | Texto principal #LoSabes R cuenta la historia de un
enlaces triangulo amoroso desde la perspectiva
de ‘el otro’.
¢Qué opinas sobre el tema?
Descubre la historia completa en
YouTube (enlace) o Spotify (enlace) y
comenta qué te ha parecido.
Si te ha gustado, no dudes en visitar ‘Me
Prendid’:
https://www.youtube.com/watch?v=M
LUtZFgesPU
Titulo (opcional) RASSON — LO SABES 1R
URL del sitio web Enlace a videoclip ‘Lo Sabes’ en YouTube
*Nota: en este momento no se
encuentra disponible, a modo de
ejemplo sugiero visitar el siguiente
enlace:
https://www.youtube.com/watch?v=M
LUtZFgesPU
Enlace visible
(opcional)
Llamada a la accion | Ver mas
Idiomas Idioma Espafiol
predeterminado
Idiomas agregados
Seguimiento | Pixel de Facebook

A continuacidn, se mostraran imagenes como ejemplo de las vistas previas de las

ubicaciones de este anuncio, utilizando como ejemplo el videoclip ‘Me Prendid’.
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< Explorar

Ver mds

Qv R

Descubre 'Me Prendié' @ y dale al follow ! & Prendid! foll
Descubre ‘Me Prendié' @ y dale 3l follow Descubre ‘Me Prandic' @ y dale al follow !

Imagen 87. Vista previa de la
promocion en la seccion
'Stories'

Imagen 86. Vista previa de la
promocion en la seccion 'Feed'

Imagen 88. Vista previa de la
promocion en la seccion 'Explora’

3.2.3.2. Planificacion YouTube

A continuacién, se mostraran unas tablas que hacen referencia a las opciones que
me da la plataforma de creacién de anuncios perteneciente a Google (en negrita) y

las opciones que he visto acordes a las necesidades de la promocion.

Nombre campafia

Lo Sabes

Tipo

Campafia de video

Objetivo

Cobertura y notoriedad de la marca

Estrategia de puja

CPM objetivo

Presupuesto 40,00€

Fechas 19 jun 2020 -3 jul 2020

Redes Videos de YouTube, Partners de video en la Red de
Display

Idiomas Espafiol

Ubicaciones Espana.

Tipo de inventario

Inventario ampliado

Etiquetas y tipos | Todas las audiencias

excluidos Para casi todos los publicos, con supervision paterna
Etiquetas vy tipos | Para publico adolescente y de mas edad

incluidos Contenido sin etiquetar

Configuracién
adicional

Conversiones

Dispositivos Mostrar en todos los dispositivos aptos

Limitacién de | Ninguno

frecuencia

Todos los dias 18:30-00:00
Todos los dias 00:00-02:30

Programacion

de anuncios
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Grupo de anuncios

Personas Sexo Mujer, Hombre, Desconocido
Edad 18-25, Desconocido
Estado parental Sin hijos, Desconocido
Ingresos 11-20%, 21-30%, 31-40%, Desconocido
familiares
Audiencias Datos Estudios que ha completado: graduado
demogrificos en educacidn secundaria
detallados Estado civil: en una relacién, personas
solteras
Audiencias afines | Medios de comunicacion y
entretenimiento: aficionados a |Ia
musica en espafiol, aficionados al rap y
al hip-hop
Estilo de vida y aficiones: aficionados a
la vida nocturna
Tecnologia: amantes de las redes
sociales
Audiencias en el | Entradas para eventos: entradas para
mercado conciertos y festivales de musica
Acontecimientos
vitales
Contenido Palabras clave musica nueva, musicas de reggaeton,
regaeton, escuchar musica reggaeton,
de reggaetdon, lo mejor reggaetdn,
musica urbana, musica urbana 2020,
musica urbana latina, lo nuevo en
musica urbana, musica urbana nuevo,
videos musica urbana, mejores
canciones urbanas, reggaeton trap,
dancehall, el trap, nieto666, shainny,
beapelea, musica latina
Temas Arte y | Mdsica latina, urbana y hip-hop, rap y

entretenimiento

hip-hop, reggaetdn, videos musicales

Emplazamientos

Cualquier emplazamiento

Puja

Valor

0,63€

Ajuste en contenido muy popular

20% (Pasara de 0,63€ a 0,76€).
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Tu video de YouTube

Formato del | Anuncio in-stream saltable
anuncio de video

URL final Enlace a videoclip ‘Lo Sabes’ en YouTube

*Nota: en este momento no se encuentra disponible, a
modo de ejemplo sugiero visitar el siguiente enlace:
https://www.youtube.com/watch?v=MLUtZFgesPU

URL visible
Llamada a la accién | Llamada a la accion Ver mas
Titulo Rasson Music
Opciones de URL | Banner complementario Generar automaticamente
de anuncio
Nombre del | Lo Sabes — Rasson
anuncio

Este anuncio serd publicado en YouTube y la red de Partners de Google. Las
siguientes imagenes corresponde a sus respectivas vistas previas, usando el
videoclip ‘Me Prendié’ a modo de ejemplo.

3 YouTube
=3
RASSON MUSI
E
Imagen 89. Vista previa de la Imagen 90. Vista previa de la promocion en YouTube
promocion en YouTube (movil) (ordenador)
- Sitio web -

Imagen 10. Vista previa de la promocidn en la red
de Partners de Google
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3.2.4. USO DE INFLUENCERS Y ARTISTAS

Con motivo del estreno del segundo videoclip de Rasson, ‘Lo Sabes’, el artista contactard
con otros artistas e influencers, los cuales seran mostrados a continuacién, para que
éstos promocionen en sus redes la nueva cancion que acabara de publicar en YouTube

y Spotify.

Con esta accién se pretende generar trafico hacia YouTube y las redes de Rasson,
pudiendo asi ganar nuevos seguidores y/o suscriptores, y fomentar la colaboracion
entre artistas.

Las cuentas elegidas para esta accién serdn aquellas con las que Rasson ha tenido
contacto anteriormente, como artistas a los que él mismo ha promocionado en sus
redes e influencers con el que ha mantenido un contacto cercano.

Sus perfiles de Instagram son los siguientes:

- @shainny_

- (@nieto666_

- @maria.sioke

- @lablewsy

- @knashi

- @ramoncamposs_
- @amaaanda’0

- @mariaartes

- @mellamanbarbie_
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4. CONSECUCION DE OBJETIVOS

A lo largo de este proyecto, hemos conseguido cumplir varios de los objetivos marcados, que
sefalaremos con un tick en color verde () en los siguientes puntos. Los objetivos que se han
conseguido parcialmente seran marcados con un tick en color amarillo (") y los objetivos no
conseguidos aln no tendran ninguna marca.

4.1. OBJETIVOS MARCADOS POR RASSON

Especificos Generales Secundarios
[|Tener un signo visual Darse a conocer Obtener dinero para cubrir los
[|Ganar  seguidores vy Obtener una buena | 83stos
suscriptores imagen Conseguir colaboraciones con

Generar una estrategia | Posicionarse en el mercado | Otros artistas

para la salida del segundo Conseguir la verificacion en sus

videoclip redes sociales

4.2. OBJETIVOS DE COMUNICACION

- [“|creacién de un signo visual acorde con los valores del artista.

- Obtener buena imagen y notoriedad.

- [~]Fomentar valores de diversidad e inclusién.

- Aumentar target: conseguir nuevos seguidores dentro del publico objetivo
establecido.

- Conseguir las reproducciones necesarias en las principales plataformas para generar el
dinero necesario para cubrir los costes.
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5. CONCLUSION

Durante este trabajo he podido aprender de primera mano cémo llevar todo el proceso de
planificacion de un proyecto de comunicacién adaptado a las necesidades de un cliente
especifico.

Elegi el sector musical porque me parecio una propuesta muy interesante dado que, durante mi
formacién, hemos hecho trabajos en los que los alumnos elegiamos otro tipo de sectores mas
orientados a la venta de productos fisicos, pero nunca con productos de esta indole o caracter.

Como he podido ir descubriendo, esta industria tiene una gran competencia, y son muy fuertes
aquellos artistas que tienen detras una buena productora. Su publicidad, en su mayoria, estd
basada en soportes digitales y mucha imagen.

Es por ello que, para la éptima realizacién de este trabajo de fin de grado, he visto conveniente
gue el artista esté presente en estos medios, los cuales son indispensables para el desarrollo de
su plan de comunicacion.
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7. ANEXO 1: ENTREVISTA A RASSON

Jose Manuel Pera es un joven artista de 17 afios que apuesta por el género Dancehall y acaba
de sacar su primer single ‘Me Prendid’ en YouTube, el dia 31 de enero de 2020.

Nos cuenta que, desde pequefio, sentia una gran pasion por la musica. A los 13 afios empezd a
componer letras, sobre todo de flamenco, y, mas tarde, conocié a una artista de free-style en la
que se inspird para escribir Rap, llegando a hacer una demo con otra chica, aunque no la sacé a
la luz porque no sentia que fuera un producto que pudiera vender en el mercado. También se
adentré en el mundo del Trap, escribiendo canciones para desahogarse, pero nunca como
producto.

A sus 17 afios escuchd por primera vez algunos artistas de Dancehall, aunque sin conocimiento
del género. Un afio después, escuchd a Bad Gyal, una artista de Dancehall espaiol-hispano, cuya
cancién ‘Fiebre’ fue su fuente de inspiracién para crear Rasson. A partir de este momento,
empezod a escribir ritmos del género y en 2019 lo vio como un producto que podia sacar al
publico y, con el dnimo de sus amigos, cred Rasson.

Segun Jose Manuel: “Rasson siempre estuvo en mi mente, probé con diferentes estilos, pero
hasta que no encontré el Dancehall, no notaba que pudiera nivelarse la creacion de un producto
que me guste tanto a mi como a mi publico”.

Rasson, para Jose Manuel, es el proyecto que siempre ha querido, pero, ademas, es la manera
que tiene de contar todas sus vivencias y de transmitir el mensaje de que “todo el mundo puede
hacer lo que quiera, en el dmbito y género que quiera; puedes conseguir lo que quieras, aunque
la gente no confie en ti”.

Su musica se basa en el desamor, el empoderamiento personal, la diversidad y la confianza. Su
valor principal es que “La diversidad es todo el conjunto”, “Mi musica es confianza”.

iene en mente crear una musica para gente “mentalmente adolescente” y piensa que el colectivo
LGTBI puede verse mas interesado, pero insiste en que cualquier persona puede escucharle.

Nos comenta que no le interesan las productoras ya que, ahora mismo, quiere ser un artista
independiente: “Iria en contra de mis principios de libertad y diversidad, dado que, en su
mayoria, no te dejan expresarte libremente, ya que te imponen temas en los que no puedes
meterte o de los que no puedes hablar”. Destaca que, actualmente, su objetivo es controlar su
musica y sus letras el mismo.

En sector del género Dancehall existe una gran competitividad entre sus artisticas, donde
encuentra ventajas, como una constante obligacion a superarse a si mismo, pero también
inconvenientes, porque no existe colaboracidn entre artistas.

Segun José Manuel, el Dancehall es una musica que nace en Jamaica a partir del ritmo reggae,

dado a conocer por DJ’s (alli lamados Selecta) que iban poniendo estos ritmos en Soundsystems

(rutas de locales por donde rotaban los DJ’s), donde la gente iba a escuchar musica.

La explosion de este Género, segun José Manuel, vino de manos de Seal Paul (The Trinity).
Ademas, nos comenta que hoy en dia escuchamos muchas canciones de este género sin saber
que son Dancehall.
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A dia de hoy, su principal objetivo es darse a conocer y que la gente le escuche. Ademas, tiene
una clara preocupacién por dar una buena imagen, dado que encuentra la posible problematica
de que lo tachen como una ‘copia de Bad Gyal’ por usar la base del género.

El material bdsico que necesita es el siguiente:

- ldentidad Visual: estad haciendo Dancehall hispano, el Dancehall original (jamaicano) tiene
una identidad visual basada en videos de islas, musicos de pueblo, pobreza, etc. Quiere
llevar sus videos a una estética trapera, creando un estilo propio dentro del sector.

- Logotipo: quiere seguir la esencia egipcia, pero llevado a la actualidad. No quiere un logotipo
con colores cdlidos ni letras goticas, busca una mezcla de minimalismo, estilo urbano y la
esencia egipcia.

- Publicidad: necesita realizar una estrategia publicitaria de lanzamiento, quiere darse a
conocer a través de RRSS, Medios de comunicacién, participacion en eventos, prescriptores
e influencers.

- Gestion de Redes Sociales.
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