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Para comenzar el trabajo de fin de grado, queremos exponer por qué hemos decidido
elegir este tema. Siempre nos hemos preguntado, desde que llegamos a la universidad
qué tema escoger para el TFG, y es que este no va a ser un trabajo cualquiera para
nosotros, ya que va a suponer que sea el último trabajo oficial que hagamos en nuestra
carrera universitaria. 
 
Al principio, comenzamos a plantear varios temas los cuales, suponían un gran
esfuerzo y eran temas bastante ambiguos y complicados, hasta que caímos que la
mejor forma de afrontar un TFG   es hacerlo sobre algo que te guste, o que
simplemente te interese. 
 
Entonces fue cuando expusimos varios temas que nos resultaban interesantes:el
mundo del espectáculo, la música, la moda, los temas sociales, etc. Pero claro, esto lo
teníamos que aplicar a los conocimientos aprendidos en nuestra carrera, es entonces
cuando decidimos que, la redacción publicitaria, el diseño publicitario y el marketing
digital y RRSS eran los ámbitos que más nos gustaban, además de la gestión de marca,
es así como decidimos que la mejor forma de implementar todo esto era la creación de
una revista. 
 
Implementaremos la redacción, el diseño y la gestión de marca, y para incluir algo de
marketing, adaptaremos la revista a un público muy concreto, los adolescentes, y así
podremos utilizar técnicas de marketing como la utilización de temáticas interesantes
para atraer a los jóvenes, cuidar un diseño para que resulte llamativo, etc.
 
En definitiva, todo esto es lo que nos hizo crear esta nueva revista, en este documento
describiremos resumidamente la identidad corporativa de esta marca, así como el
contenido que encontraremos en esta revista. 
 
DAFO
 
A continuación presentamos el DAFO, que es una herramienta nos permite analizar la
realidad a la que se enfrenta este nuevo proyecto que planteamos. Este análisis
consiste ver por un lado desde el punto de vista interno las fortalezas y debilidades
con las que contamos y por otro lado desde el punto de vista externo, las
oportunidades y amenazas que existen en el mercado.  (ver fig. 1)

INTRODUCCIÓN 
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1. MODELO DE NEGOCIO
El entorno cultural por el que se mueve no es tan favorable, ya que en la sociedad de estos últimos

años hay mucha más prensa digital, y no tanta prensa escrita. Por lo tanto es un reto para nosotros,

ya que contexto en el que va a estar centrado el proyecto serían las revistas de los 2000, y queremos

que sea prensa escrita. 

 

Respecto al ámbito político no hay  nada a destacar. Lo único que puede suponer un problema es la

concienciación medioambiental que existe en este momento y que el público se incline más por lo

digital. 

 

Se parte de la  ventaja de que en el sector en el que trabajamos no hay mucha competencia directa

en el ámbito nacional. Hay pocas marcas de revistas basadas en los 2000.

 

2. CONTENIDO 
 

PRESENTACIÓN (en las siguientes ediciones este apartado vendrá con una bienvenida a nuestros

lectores y con un breve resumen sobre el contenido de la revista).

 

R e f e r e n t e s  m u y  f u e r t e s  c o m o
l a s  r e v i s t a s  S U P E R P O P ,  o  L A
B R A V O
H á b i t o s  d e  m e r c a d o  a r r a i g a d o
C o m p e t e n c i a  d e  r e v i s t a s  y a
e x i s t e n t e s  ( p e r o  n o  e x i s t e n  d e
e s t a  t e m á t i c a )
I n t r o d u c c i ó n  e n  u n  n u e v o
m e r c a d o
I n t r o d u c c i ó n  e n  e l  m e r c a d o  e n
u n  c o n t e x t o  d e  c r i s i s  m u n d i a l .

A M E N A Z A S

R e c u r s o s  t e c n o l ó g i c o s
s u p e r i o r e s
C o n o c i m i e n t o  s o b r e  d i s e ñ o ,
r e d a c c i ó n  y  m a r k e t i n g  p o r
p a r t e  d e  s u s  c r e a d o r e s
P r o d u c t o  a t r a y e n t e  y
n o v e d o s o
P r o d u c t o  a c c e s i b l e
e c o n ó m i c a m e n t e
E x p e r i e n c i a  e n  e l  u s o  d e  l a s
S o c i a l  m e d i a .

F O R T A L E Z A S
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F o r m a t o  d e  r e v i s t a  p o c o
u s a d o  e n  l a  a c t u a l i d a d
F a l t a  d e  n o t o r i e d a d
P r o d u c t o  m u y  d i f e r e n t e  
C a p a c i d a d  f i n a n c i e r a
l i m i t a d a
F a l t a  d e  e x p e r i e n c i a  e n
a l g u n a s  a c t i v i d a d e s
c l a v e .

D E B I L I D A D E S

V u e l t a  d e  l a s  m o d a s  d e  l o s
a ñ o s  9 0 / l o s  2 0 0 0 s
A l  s e r  u n  p r o d u c t o  e c o n ó m i c o ,
o p o r t u n i d a d  d e  l l e g a r  a  u n
m a y o r  n ú m e r o  d e  p e r s o n a s
A c c e s o  a  u n  m e r c a d o  s i n  u n a
c o m p e t e n c i a  r e a l  o  d i r e c t a
A c c e s o  a  l o s  t a r g e t  d e  f o r m a
d i r e c t a  a  t r a v é s  d e  l a s  s o c i a l
m e d i a .

O P O R T U N I D A D E S



Cómo surgió la creación de la revista, quienes somos, que vamos a tratar en las próximas ediciones

de la revista, cada cuánto vamos a sacar un nuevo ejemplar, página web, redes sociales, email. Y dar

la bienvenida. 

 

SECCIÓN SERIES y CINE - LUZ, CÁMARA y ACCIÓN!
Hablar de las series del momento, comentar cuales son las top de las principales plataformas de

streaming (HBO, PRIME, NETFLIX Y DISNEY PLUS) y de la televisión. Actores y actrices del momento,

comentar algunos premios, etc. Y hacer todo esto también aplicado al mundo del cine.

 

SECCIÓN MÚSICA- AKUSTIK
Hablar de los artistas del momento, las canciones de más éxito a nivel nacional e internacional, los

actos y conciertos cercanos, playlist recomendadas según el género musical. 

 

SECCIÓN MODA - RUN...WAY! 
Se tratarán las principales tendencias en el mundo de la moda en la actualidad. Haremos un análisis

mensual de modelos de gran prestigio a nivel nacional o internacional hablaremos de su vida, su

incursión en el mundo de la moda etc. Además también hablaremos de influencers de moda y habrá

un apartado de clones de ropa, calzado, etc. para que nuestra audiencia vaya a la moda contando con

un presupuesto bajo. 

 

Dentro de esta sección tendremos el apartado EL MODELA§O, donde en cada edición hablaremos

sobre la historia de algún referente importante en la historia de la moda. 

 

SECCIÓN COTILLEOS- O. M. G
Tratamos la llamada “prensa rosa”, con las noticias más relevantes y con más picardía de los

famosos.

 

SECCIÓN SOCIAL- NO WAY NEWS
Vemos de gran importancia, y más en estos momentos en los que nuestro target se preocupa por los

problemas sociales, y tienen un alto grado de concienciación sobre éstos hacer una sección. En esta

contaremos las noticias más relevantes de la actualidad a nivel cultural, social, económico, etc. Y

dentro de esta sección tendremos un apartado especial:

 

En esta sección añadiremos el apartado  REIVINDICAMOS  son temas que aunque están a la orden

del día, tienen un gran peso en la      sociedad ya que están muy arraigados en las creencias y que

creemos que tiene una connotación
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CRITERIO DEMOGRÁFICO:

negativa. Pretendemos que con esta revista podemos dar una nueva perspectiva y se afiancen

valores mucho más igualitarios y éticos.

 

A PARTIR DE AQUÍ NUESTROS CONTENIDOS ESTARÁN ESTRECHAMENTE CONECTADOS A NUESTRA
AUDIENCIA. 
 

SECCIÓN ILUSTRACIONES-  LA GALERÍA 
Daremos salida a ilustraciones de artistas amateurs, ya que el arte merece ser conocido. En esta

sección nuestra audiencia nos podrá enviar sus obras de arte y cada edición pondremos en la revista

una de ellas y hablamos sobre su autor. 

 

SECCIÓN RELATOS-  EL RELATO
En esta sección incluiremos dos relatos que sean inspiradores y que den pie a la reflexión. 

 

SECCIÓN CONSULTORIO AUDIENCIA-  AL APARATO
Son consultorios que nos envía la audiencia con un tono humorístico. En este apartado aparecerán

respondidas de tal manera que sea una sección muy divertida.

 

SECCIÓN HORÓSCOPO-  A S T R A L 
En esta sección se hablará de los diferentes signos de zodiaco y se hablará de amor, finanzas, dinero,

salud,... En definitiva se hablará de la fortuna que se preeverá para cada horóscopo al mes teniendo

en cuenta la astrología.Por otra parte, también aparecerán relatos interesantes relacionados con esta

temática. 

 

SECCIÓN PASATIEMPOS- IOCUS
Para las personas que tengan tiempo libre le brindamos una sopa de letras, un sudoku y un

crucigrama. 

 

SECCIÓN TEST- TESTÉA-T
Esta sección era una de las más exitosas en las revistas de los 2000, y nuestro fin es entretener con

test como: ¿Qué actor/actriz de Élite eres?

 

3. PÚBLICO OBJETIVO 
Vamos a analizar al público objetivo desde diferentes criterios:

 

 

EDAD: Desde que comenzó este nuevo proyecto, teníamos claro que nos queríamos dirigir a jóvenes

comprendidos entre los 15 hasta los 23 años. Estos pertenecen a los centennials o siendo lo mismo a

la generación Z que se caracteriza por estar muy informada de todo lo que tienen a su alrededor.
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 CRITERIO PSICOSOCIALES Y SOCIOECONÓMICOS:

ENTRETENIMIENTO Y DIVERSIÓN

SEXO: Va dirigido tanto a niños como niñas ya que se tratan temas generales que les interesa tanto a

un sexo como al otro y así de esta manera tampoco limitamos el mercado y damos opción de que

esté disponible para todo el que quiera obtener este producto.

 

 

PERSONALIDAD: Son personas que siempre están conectadas a las redes sociales, son individualistas

y se preocupan por estar siempre entretenidos por plataformas innovadoras o que en su infancia

estuvieron presentes y es por tanto que hemos encontrado aquí una de las motivaciones para hacer

una revista juvenil. 

 

ESTILO DE VIDA: Como ya hemos dicho anteriormente son individualistas, suelen tener un nivel de

vida medio alto ya que han podido estudiar e ir a la escuela. Tienen unos conocimientos medios

altos.

 

CLASE SOCIAL: Son personas pertenecientes a la clase media, son personas que tienen un empleo

estable y un sueldo medio.Generalmente viven en casas o pisos propios y cuentan con

comodidades.Lo más importante es que tienen acceso fácil a la información sobre la actualidad.

 

CRITERIO GEOGRÁFICO:  La revista se enfoca a nivel nacional ya que creemos que es donde

podemos sacar más partido a este proyecto. Se podrá disponer de la revista tanto físicamente como

digitalmente.

 

4. CREACIÓN DE LA MARCA 
 
4.1. IDEA DE MARCA Y VALORES

Esta nueva marca se trata de una revista dirigida hacia un público joven. Tratamos de rescatar esa

esencia que tenían las revistas de los primeros años 2000 como las revistas Bravo o Superpop, pero

su público sería un poco más maduro. Sería un contenido juvenil, pero a la misma vez interesante y

apto para públicos más adultos.

 

Para comprender mejor la esencia de la revista, desarrollaremos los valores que la identifican como

marca, estos son los siguientes.

 

Es uno de los valores principales ya que, la revista está hecha para entretener al público a través de

noticias novedosas, trucos, reportajes interesantes, etc. Se aleja mucho de las revistas actuales

dirigidas a jóvenes que son principalmente las que tienen temática de prensa rosa, que buscan un fin

de cotilleo más que de entretener.
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TRABAJO EN EQUIPO

INNOVACIÓN

Es muy importante feed back con la audiencia, ya que cada edición busca una interacción con ésta, a

través de propuestas que promuevan su participación, en secciones como la de pasatiempos o test,

en el horóscopo, y a través de sorteos, cupones, etc.

 

Debido a que es una empresa que está empezando y por tanto es pequeña, hay una relación laboral

muy cercana y una gran cooperación para satisfacer las necesidades de los consumidores. Por tanto,

todos los miembros de esta empresa toman las decisiones de manera conjunta y todos realizan todas

las actividades para sacar adelante la revista.

 

A pesar de que esta marca se basa y se inspira en aquellas revistas juveniles de los primeros años

2000, es una adaptación novedosa y actual. Con una personalidad más innovadora y con información

actualizada en cada edición.

 

Al igual que innovadora, también hablamos de creativa, ya que la marca reflejará en cada edición de

la revista una imagen ocurrente y actual.

 
4.2. PERSONALIDAD DE LA MARCA: IDENTIDAD E IMAGEN 

Como hemos dicho anteriormente, la empresa es una revista juvenil, que basa sus conocimientos en

la creación de un producto que entretiene a través de la creación de contenido es actual y diverso.

 

Se pretende que el contenido de la revista no sea vano al cien por ciento, el objetivo principal es que

la audiencia se entretenga a la misma vez que recibe conocimientos importantes ya sea sobre la

cultura pop, cultura general o sobre temáticas sociales que son considerados importante reflejar en

la juventud de hoy en día. Todo esto se hace a través de un contacto cercano con el público.

 

La colaboración y el trabajo en equipo también definen a NO WAY!, nos apoyamos unos a otros para

llevar a cabo el trabajo de una forma  conjunta y cooperativa.

 

En resumen, se puede decir que NO WAY! quiere transmitir: INNOVACIÓN, CERCANÍA E
INFORMACIÓN FIABLE.

 

En cuanto a la imagen de la empresa, es muy difícil desarrollarla aún, dado que nuestro producto no

se ha lanzado al mercado y por tanto la  marca y empresa no es conocida.

 

En todo caso podremos definir ligeramente la imagen de la marca según varias encuestas realizadas

para ayudar a definir el logo y el nombre de la marca en las que se reflejaba claramente que NO

WAY! era percibida como innovadora, moderna, interesante y atractiva para el target. Sin embargo,

esta imagen se irá contrastando una vez que el producto haya salido a la venta.
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4.3. POSICIONAMIENTO

Para definir el posicionamiento a fondo hay que tratar las siguientes cuestiones para que quede bien

claro y reflejado cuál es la diferenciación conforme a estas marcas competidoras: Definición de

mercado, promesa de marca y razones de credibilidad.

 

Para empezar, encontramos un mercado en el cual ofrecemos entretenimiento a través de

contenidos fiables, pero a diferencia de otras revistas, utilizando un tono jovial y desenfadado que

hacen la lectura más amena.El contenido no se encasilla en ninguna temática en concreto, se

presenta con un tono actual y diverso,  donde poder tratar todos los temas posibles.

 

En definitiva, podemos decir que los valores de marca están en el producto y por tanto dar por

asegurado a los clientes que NO WAY! es una marca única y de calidad. Y ofrece un producto que se

adapta a las necesidades de entretenimiento de nuestro target brindándoles una experiencia

enriquecedora.

 

5. IDENTIDAD VISUAL CORPORATIVA 
 
A la hora de desarrollar una nueva marca, es muy importante tener en cuenta la parte visual de ésta,

ya que refleja gran parte de la imagen que va a ser captada por su público. Por ello, vamos a

desarrollar el planteamiento de la identidad visual corporativa de NO WAY!

 
5.1. NAMING 

 

A la hora de escoger el nombre para la marca hemos tenido en cuenta varios factores. Para empezar,

queríamos que el naming, por una parte, tuviera una sonoridad fresca y juvenil, y por otra, un

nombre que reflejara lo que realmente es NO WAY!, una revista cuyo contenido es fiable y actual.

 

El nombre de marca surgió debido al auge que está teniendo las telenovelas de origen

sudamericano, y cada vez más se están extrapolando expresiones típicas al lenguaje  tanto cotidiano

como en redes sociales.

 

Tras todo esto, llegamos a la conclusión de cuál sería el naming definitivo: NO WAY!
Para que esta marca salga adelante, es muy importante la diferenciación, y por ello, hemos indagado

mucho para la elección del naming, siempre teniendo cuidado con la existencia del mismo en el

sector y siempre tratando de transmitir un significado de forma directa a nuestro público objetivo.
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Diferenciación

Memoria

5.2 IDENTIDAD VISUAL

La identidad visual es fundamental para transmitir el mensaje que nos hemos propuesto y también

reflejar los valores de la marca de una manera más clara y uniforme.

 

Una vez escogido el nombre, teníamos bastante claro qué signo visual era el que iba a representar a

NO WAY! Por una parte, al igual que con el naming, se quería reflejar que es marca es jovial y,

aunque con el nombre era más difícil hacerlo, con la identidad visual se vio clara la oportunidad de

representar esta característica.

 

Y por otra, tampoco se quería dejar aislada la parte estética, ya que la marca al fin y al cabo depende

de lo atractiva que sea para los clientes y por tanto el signo visual tiene un gran peso. Por ello, no

tendría sentido descuidar la parte estética.

 

Con la tipografía y colores adecuados pudimos representar los valores que queremos transmitir

(frescura, innovación, jovialidad,...) y que sin duda pensamos que iba a ser un rasgo de distinción y de

diferenciación con respecto a la competencia.

 

Este apartado es muy importante, ya que es uno de los más significativos, porque gracias al signo

visual el público objetivo podrá identificarse en diferentes situaciones.

 

Teniendo en cuenta todo esto, llevamos a cabo la identidad visual:

 
5.2.1 TIPO DE SIGNO VISUAL

El signo visual, es un logotipo ya que se identifica por el texto. Éste está constituido por la palabra

NO WAY! y un rectángulo de color rosa fucsia.
 

 

 

 

5.2.2 FUNCIONES

Existe una diferenciación con respecto a la identidad visual del resto de la prensa.

 

Además la simpleza de este logotipo hace que sea fácil de recordar a largo plazo y por tanto tiene

una perdurabilidad y una penetración en la mente del público.
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5.2.3 TIPOGRAFÍA Y COLOR

La tipografía escogida para el signo visual es fresca, joven e impactante. Se trata de una letra

sencilla que aporta presencia al logotipo. La tipografía es “limelight” sin serifa y tiene poco peso y

cuerpo dejando como he dicho anteriormente un estilo simple pero novedoso. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

En cuanto al color, tras mucho investigar hemos escogido el rosa fucsia, un color que dentro de su

gama es el que mejor combina con todos los colores posibles. El rosa es un color fresco y lleno de

vitalidad, al igual que el target al que nos dirigimos.

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

6. CONCLUSIÓN
 

En conclusión, podemos decir que estamos muy entusiasmados con el reto que se nos ha presentado

ya que nunca se nos ha dado la oportunidad de realizar una revista propia aunque en otras

asignaturas impartidas sí nos hemos formado acerca de cómo realizar una marca.

 

Sin embargo, nunca hemos iniciado un proyecto tan creativo, ya que en todos los trabajos siempre se

han delimitado  una serie de instrucciones para llevar a cabo  y por ello este TFG ha supuesto una

forma de desarrollar nuestra creatividad de una forma libre y total. Esperamos estar a la altura y que

en el proyecto se impregne las ganas y el esfuerzo desempeñado.
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