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1. INTRODUCCION

Hace cast veinte afios LEONTIEF (1967, p. 5} decia que el
“progreso de la economta estara inevitablmente marcado en los
anos venideros por un flujo creciente de informaciones factuales
de base”. Sin embargo, diez afos después, KORNAI (1971, p.
58), debfa recordar que “‘en lo que concierne a la descripcion v el
analisis de flujos de productos, nuestra disciplina esta relativa-
mente avanzada. . . Nuestros resultados son menos satisfactorios
cuando se trata de describir y analizar los flujos de informa-
cion. La economia tiene atn una enorme factura que pagar”. Y
alin mas tarde, TOUSSAINT (1978, p. 3) se lamentaba de que los
economistas apenas prestasen atencién a los problemas de la
Informacién asi como del “‘rechazo con que se ha acogido la
idea de caracterizar a la informacién como una “mercancia’ ofre-
cida sobre el mercado y de aplicarle conceptos como ‘“‘costes”,
“beneficio” o “rentabilidad”.

En estos ultimos afios, sin embargo, lo que anteriormente se
conformaba a lo sumo como un abanico de aportaciones deshil-
vanadas ha empezado a constituirse como un cuerpo de estudio
importante y que trata de encontrar lugar en los dominios de la
Teoria Econémica. Se han desarroliado reuniones y congresos ba-
jo el titulo de Economia de la Informacion y aunque su conteni-
do es diverso, heterogéneo y fragmentario las mas de las veces,
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ponen de manifiesto la actualidad vy el interés que vienen susci-
tando (1). Muy recientemente ha aparecido una revista dedicada

r

al estudio y anlisis econémico de la informacion (2).

Y ello es légico que suceda si se tiene en cuenta tanto las ci-
fras que ponen de relicve la pujanza de la informacién como ac-
tividad econémica (3), como si se considera —desde una perspec-
tiva teérica— que “el estado de la economia en un momento da-
do puede ser descrito por diversas actividades ‘“‘reales” tale.s’como
el consumo, la produccién, los stocks, etc. . ., pero también por
actividades de “informacién”, tales como la presentacion de
planes, la ejecucidn de calculos, etc...” (HUWICZ, 1972, p. 297).

Como se vera mas adelante no pueden aceptarse ya supues-
tos tedricos que contemplen a la informacién como una variable
neutral en los procesos econdémicos. Asi, por ejemplo, SAMUEL-
SON (1967, p. 108) seiialaba que *el modelo concurrencial no
resiste los test de prevision pragmatica en los que se refuta la hi-
potesis segin la cual el coste de publicidad es nulo” y STIGLITZ
(1979, p. 344) ha sefialado que “los paradigmas tradicionales del
mercado de competencia, con perfecta informacién y equilibrios
por el mitico subastero walrasiano, no s6lo no son directamente
aplicables sino que ademis pueden estar seriamente descamina-
dos™.

Igualmente, los tedricos de los procesos de comunicacién in-
sisten en el doble caricter —semidtico y economico— que ague-
llos poseen (4), lo que aboca irremediablemente a que su estu-
dio con visos de generalidad deba recurrir al instrumental de la
Teeoria Econdmica.

Mas lo que a todas luces se muestra como evidencia, las
relaciones de todo tipo existentes entre la Informacion y la Eco-
nomia, no acaba de tomar forma como cuerpo homogenco de

{1) Ver BROFENBRENNER (1976). The Swedis Journal of Economics, 76 (1974);
American Economic Review 65,4 (1975); Review of Economics Studies, 3 (1977}

{2} Information Economics and Policy, editada desde 1983,

(8) Ver HALINA (1980); JONSCHER {1983); PORAT, M.U. (1877).

{4) MORAGAS (1979).
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conocimientos. Los andlisis de los flujos de informacién han sido
realizados por la Teoria Econémica desde épticas fragmentarias,
desde perspectivas tan diversas que apenas si hoy di2 pucde vis-
lumbrarse un vinculo metodolégico que las una.

Por citar los mas conocidos baste citar los clasicos enfoques
sobre la produccién y distribucién de conocimientos, los estudios
sobre la problemitica de la informacién de los consumidores,
su relacion con los procesos de inflacion, con el analisis econo-
mico de las democracias, la formaciéon de modelos de mercado
con informacién incompleta, los problemas de comercio interna-
cional y subdesarrollo o incluso con la moderna disciplina de la
Economia del Derecho (5).

A esta pluralidad de enfoques —con la diversidad de resulta-
dos consecuentes— no debe ser ajena la escasa precision con que
suele haber sido delimitado el campo de lo que debera entender-
se como Economia de la Informacién, Asi, por ejemplo, THA-
YER (1975, p. 211) afirma que “cualquier tipo de actividad re-
lacionada con una tarea que no contribuya directamente (por
ejemplo, fisicamente) de alguna forma a la elaboracion del pro-
ducto, constituye comunicacién (o datos) respecto al mismo y
a la operacién, control y objetivos de la 'empresa”, La Univer-
sidad de Harvard, de otra parte, en un estudio realizado en 1976
inclufa dentro del campo de la informacién a fuentes radical-
mente diversas y cuya incidencia en los procesos econdmicos difi-
cilmente puede contemplarse de forma homogénea sin alterar los
presupuestos de analisis (LAMBERTON 1976).

En tal sentido, una necesidad tedrica de primer orden pare-
ce ser la de establecer una casuistica que permita dilucidar qué
debe entenderse por flujos de informacién y, fundamentalmente,
que permita determinar los factores de incidencia que cada uno
de ellos tiene sobre el andlisis econémico. Lo que en Teoria de
la Comunicacién ha sido denominado “analisis de las fuentes” es
un paso que la Teoria Econdémica —o la Economia de la Informa-
cibn, si se quiere— debe dar en primera instancia. Mas adelante se

(5) Ver BEALES; CRASWELL y SALOP (1981); CRUISE O'BRIEN (1983), MACHU-
LUP (1962), MACKAAY (1982), NELSON (1970}, PARKER (1975).
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verd que una tarea de este tipo apenas si ha sido abordada debido
a la disparidad de enfoques tradicionalmente existente.

Esta tarea, por otra parte, no debe ser confundida con una
mera funcién taxondémica. Sobre la base de la comprension de
los flujos de informacién tal y como hoy dia son analizados
por la Teoria de la Comunicacion se debe tratar de sistematizar
la incidencia que ellos poseen sobre los mecanismos econdmicos
de todo tipo en que intervienen. La determinacion de esa diver-
sidad de flujos de informacién, y su andlisis econdémico, puede
permitir, con posterioridad, su incorporacion a los diferentes mo-
delos econémicos en donde hoy dfa la informacion —al no que-
dar expresamente definida— deja de jugar el papel que como
variable instrumental estd destinada a desempenar.

2. EL ANALISIS ECONOMICO DE LA INFORMACION: DIVERSIDAD
DE ENFOQUES.

Hice ya referencia a la existencia de una sintomatica e im-
portante pluralidad de enfoques cuando se aborda el campo de la
E.conomia de la Informacién. Sin perjuicio de que con el paso del
tiempo y del avance teérico puedan incluirse de forma homoggé-
nea todos ellos en el mismo cuerpo de conocimientos, lo cierto es
que en el actual estado de la investigacion dicha diversidad genera
miés disturbio que provecho y que de facto contribuye a confun-
dir los caminos de la investigacién.

Sera preciso una previa determinacion conceptual que a su
vez sea la garantia de un discernimiento posterior adecuado sobre
las fuentes de informacion. Y en este sentido es necesario preve-
nir de la utilizacién alternativa que del concepto Informacion se
viene haciendo en la literatura especializada —fundamentalmente
desde el punto de vista econdmico que nos interesa—.

De hecho, la literatura norteameriacana hace uso del térmi-
no en un sentido mucho mds amplio que la europea, que habi-
tualmente al hablar de Economia de la Informacién lo hace refi-
riéndose exclusivamente a la economfia de la actividad informa-
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tiva de los medios de comunicacidén de masas (las referencias bi-
bliograficas son abundantisimas por lo que no parece oportuna
su inclusién}.

En su sentido amplio, el término Informacion, y por ende el
de Economia de la Informacidn, se hace extensivo a toda fuente
de conocimientos o soportes de comunicacion humana y de ahi
que la expresion “The Economics of Information” haga referen-
cia al estudio del comportamiento econdmico de esas plurales
fuentes y soportes.

Ello ha permitido, por ejemplo, extender el capo de la Eco-
nomia de la Informacién al estudio de la eficiencia en la toma de
decisiones, tratando de generalizar los analisis de la conducta hu-
mana desde la perspectiva del tratamiento que ha de hacerse de
la informacién para conseguir la intervencién racional en los me-
canismos de decision (6). E igualmente, se han intentado aplicar
los criterios de reduccién de costes y mayor eficiencia a todo pro-
ceso en donde la recogida de informacidén constituye un requisi-
to, como es el caso de la democracia representativa para el que se
construyen modelos explicativos del grado de informacién del
votante y su influencia en cada opcidn de voto (7).

Otro enfoque colateral se fundamenta en la consideracion
de la inversién o gasto que se produce en todo acto comunicati-
vo. Inversién que a nivel intrapersonal se manifiesta en la aten-
ciébn y capacidad que una persona dedica al tratamiento de la
informacién que impide que pueda ser aplicado a otras activida-
des, y a nivel interpersonal, en el “coste” que para cada comu-
nicante supone la pérdida de cierto porcentaje de libertad y el
de la realizacién de las demandas y expectativas del otro. Por
fin, se trata de evaluar ¢l coste que en términos monetarios presu-
pone la existencia de una organizacién compleja que hace posi-
ble la transmisién de datos, en su caso. Asi, la Economia de la
Informacién se limita a ser un mecanismo de medicton de la efi-
ciencia de los distintos elementos de un sistema de comunica-

{6) Ver DEMSTZ (1980); HIRSHIEIFER {1971).
{7) DOWNS (1971).
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cién (mensaje, canal, medios) y del propio sistema en su conjun-
to (8).

Tales enfoques se efectian sobre la ba§e df‘Z ‘consi'derar como
objeto de estudio a los procesos de comunicacion mas que a los
flujos de informacion. Mientras que el andlisis de 10.5’ procesos de
comunicacién y especialmente los de la comunicacion de masas,
en la medida en que econémicamente se manifiestan como actos
de intercambio, permiten establecer hipotesis sobre la'.s. situacio-
nes en que incurren los integrantes del proceso, ¢l ana%ms de los
flujos de informacion trata de evaluar las consecuencias quc de
su “entrada” se derivan en los mecanismos de decision en que
_fuera ya del propio proceso de comunicacién— se encuentran
los sujetos econdémicos.

Asf, tal como sucede en las corrientes de pensamiento de
origen europeo y latinoamericano, la Economia de la Informa-
cidn trata més bien de objetivar, acudiendo para ello al instru-
mental del analisis econémico y sobre todo a sus mas importantes
categorias, la situacién como el marco en donde sse'desenvuclven
flujos de informacién (aunque no toda informacién da lugar a
actos comunicativos) éstos son considerados por otro 1:ffccpt0r
tal y como sucede en cualquier otro proceso de produccion-con-
sumo.

En el campo concreto de la comunicacién de masas estudios
econdmicos sobre bases de tipo pueden dar lugar a intentos de
sintesis (TORRES; 1981) tendentes a efectuar la diseccion eco-
nomica de los emisores (estructura econdémica y de propieda(_i),
de los medios (andlisis econémico-financiero de las empresas m-
formativas de los receptores {fundamentalmente analisis econo-
métricos de la demanda) y del propio marco en que se desarro-

lla el proceso (el mercado, su configuracion y morfologia),
Pero a esta linea de andlisis econémico de la comunicacion o

a las mas marginales de la eficiencia en la toma de decisiones, y
que en cualquier caso tambien forman parte de lo que en sentido

(8} Ver LANZETTA y DANAREFF (1972).
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amplio denominamos Economia de la Informacidn, ha de afiadir-
se, muy en primer plano, la del anilisis econémico de los flujos
de informacidén en cuanto que estos inciden en el conjunto de los
mecanismos econémicos. Fs fundamentalmente en este sentido
en el que se han desarrollado las investigaciones norteamericanas
y a las que dedicamos la atencién a continuacién.

3. ECONOMIA DE LA INFORMACION Y ANALISIS ECONOMICO:
LA PERSPECTIVA NORTEAMERICANA.

Sobre la base del reconocimiento explicito, anteriormente
sefialado, de la conexién existente entre Informacién y Econo-
mia y particularmente sobre la base de reconocer que los proce-
sos de decision determinantes en los procesos econdmicos se
formulan con unos recursos de informacién cada vez mas impor-
tantes, los flujos de informacién han debido ir siendo introduci-
dos en toda la variedad de modelos economicos.

Como decia LAMBERTON (1971), en una sociedad de in-
formacién, la economia ha de ser una economia de la informa-
cién, Y en esta linea de hermanamiento entre la economia de la
informacién y el andlisis econdmico se ha basado en los ultimos
afios lo que denomino perspectiva norteamericana, precisamen-
te porque ha sido en Estados Unidos en donde fundamentalmen-
te se ha llevado a caboj; ain cuando habria que afiadir importan-
tes aportaciones en Australia (Lamberton), Canadd (Newman) y
accidentalmente en centros universitarios de otros paises.

De hecho la informacidén aparece ya como un fenémeno
que conviene atender formalmente en los modelos de inspi-
racién neocldsica formulados, por ejemplo, por KICKS (1976) o
SAMUELSON (1947). Segin esta tradicion las dos hipétesis ad-
mitidas son:

- Todos los agentes econdmicos estan informados, al menos
en la medida en que el conjunto de variables significativas
del contexto de su toma de decisiones es conocido con
una probabilidad definida, siendo el caso ideal el de pro-
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babilidad igual 2 uno, lo que supondria el conocimiento
perfecto.

— Todas las informaciones estin disponibles instantanea-
mente y de forma gratuita.

Sobre estas dos hipdtesis el andlisis no admitia mds perspec-
tivas que las de comparar situaciones caracterizadas por un cono-
cimienito perfecto con otras con conocimiento imperfecto, pos-
tulandose que la distribucién de récursos seria efectiva en tanto
que predominase la primera situacion.

De hecho, se trataba de aplicar a unos conceptos en cierto
modo primitivos de los flujos de informaciéon —dada la segunda
hip6tesis— los esquemas de andlisis que sobre de distribucién de
recursos efectuaba el andlisis econémico segin los mercados fue-
sen de competencia perfecta o imperfectamente competitivos.

Un tratamiento econdémico mds moderno de la Informacién
considera a esta como un producto que puede ser lanzado sobre
el mercado y que por tanto es susceptible de ser analizado por
medio de los conceptos de la oferta y la demanda (9). El andlisis
de la informacién se inscribe asi en la teorfa tradicional del
equilibrio que trata de establecer las cantidades y precios que sa-
tisfacen mutuamente a los oferentes y demandantes de aquélla.

Este enfoque supone una importante innovacién en la medi-
da en que del andlisis de la optimizacién de un sistema econémi-
co en su conjunto, donde se dan por predeterminadas una serie
de condiciones referentes a la informacién, se pasa al andlisis del
propio mercado de la informacion.

Sin embargo, la analogia entre el producto informativo y
cualquier otro a la hora de que le sean aplicados los esquemas del
equilibrio neoclasico en que se basa este enfoque, estd lejos de ser
perfecta como, por otra parte, ¢l propic ARROW (1971} se en-
cargd de senalar. En primer lugar, porque —segun el esquema neo-

(9) Ver ARROW {1971), BOULDING (1971).
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clasico— la informacion deberia ser perfectamente cuantificable.
Ello, como ha seiialado THEIL (1969) significaria poder medir
cuantitativa y objetivamente lo que se denomina el “bit” de in-
formacion de un mensaje. Y ello presenta, entre otras, dos difi-
cultades. Cada bit de informacién puede variar segin los cuales
sean los problemas a los cuales se enfrenta el sujeto de la deci-
sion, Ademas, se ha sefialado la dificultad de efectuar una medi-
da de ese tipo cuando el sujeto se enfrenta a algo mas que un
conjunto de hechos empiricios.

Por otro lado, y como sefiala LAMBERTON (1971) la di-
mensién cualitativa de la informacion es un aspecto de idéntico
relteve, cuando menos, que el de su dimension cuantitativa. De
hecho podria llegar a plantearse que cada *‘calidad” de la infor-
macion da lugar a un producto-informacién diferente. Y si es
Iégico aceptar que no es limitado el nimero de criterios sobre
la calidad, cabria de aceptarse que nos encontrariamos con
un mercado con un nimero infinito de productos, lo que gene-
ralmente no es asumible por los modelos neoclasicos de merca-
dos.

Por fin, como sefiala ARROW (1973} la informacién in-
fringe de forma contundente tres caracteristicas que deben po-
seer los bienes privados ofertados sobre €] mercado:

a)los oferentes no puden exigir, generalmente contrapar-
tidas a los usuarios ulteriores de la informacion una vez
gue esta ha sido difundida,

b)dado que estos consumidores ulteriores podrian asi mis-
mo ofrecer la informacién originaria a precios inferiores
de lo establecido por los oferentes primitivos, los flujos
de informacién podrian dar lugar a una renta creciente, y

c) la informacién no es un producto divisible hasta el infi-
nito.

Siendo esto asi, nos encontrariamos con la hipétesis segiin
la cual Ia informacion, lejos de ser un bien privado perfecto es
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imperfecto y serd producido en una menor cantidad (hipotesis
que ocupa un lugar destacado en la conocida teoria de los bienes

‘publicos).

Estas limitaciones de la aplicacién al mercado de la infor-
macién de los presupuestos de andlisis neocldsico aumenta, por
demis, si se considera el problema desde el lado de la demanda.
Sefiala ARROW (1971, p. 616) que “existe una paradoja funda-
mental en la determinacién de la demanda de informacién: el
adquiriente ignora el valor hasta ¢l momento en que la posee,
pero de hecho la obtiene gratuitamente”.

Y elio resulté de capital importancia, pues para poder
evaluar adecuadamente €] uso de los recursos en el mercado
de la informacion es necesario evaluar al mismo tiempo la base
misma de la informacién sobre la que descansan las tomas de
decisién en el mercado (de hecho en la teorfa de la blsqueda
de empleo se considera que un individuo desea conocer no
solamente los puestos de trabajo a ocupar y su retribucion,
sino también los medios por los cuales puede procurarse
este tipo de informacién en materia de empleo).

Evidentemente, si se aceptara a priori la hipotesis de la
perfecta informacion el problema quedaria resuelto, mis en la
medida en que tal hipdtesis sea consecuentemente rechazada
ha de suponerse, pues, que existe otro mercado y asi sucesiva-
mente.

Tales problemas dificultan notablemente todo intento
de establecer los presupuestos tebricos de la Economia de la
Informacién sobre la base de la aplicacién mds o menos meca-
nica del paradigma neoclasico de la oferta y la demanda. Y ello,
incluso ha hecho que llegue a plantearse la validez misma de
estos paradigmas en la medida en que irrenunciablemente han
de incoporar la variable informacién: “Cuando la produccion
de informacién es introducida. . . en una economia, el equili-
brio éptimo no se mantiene ni en lo que concierne al simple
mecanismo de la concurrencia ni a su menor modificacién la
existencia misma de dicho equilibrio es dudosa” (10).

(10) MARSHACK, GLENNAN y SUMMERS (1967).
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.Sin embargo, ello no quiere decir que no hayan sido pro-
ductivos cuantos esfuerzos tedricos se han realizado en esa
direccion. Especialmente fructuosos han sido los trabajos enca-
minados a detectar los fundamentos del comportamiento en ma-
teria de informacién para poder explicar los fenémenos de la
oferta y demanda de informacion en relacién con las elecciones
tradicionales que los individuos realizan en el mercado. De ahi
parte ¢l cldsico trabajo de STIGLER, “The economics of
information™ (1961) y en ese sentido se dirigen los andlisis de
PHELPS (1980) sobre inflacién vy desempleo.

Este enfoque ha dado lugar 2 una teoria microecondmica
dfa la demanda de informacion segin la cual el individuo esta
dispuesto a emprender la busqueda de una informacién costo-
sa en Ja medida en que pueda maximizar sus beneficios o sala-
rios y de donde se deduce un comportamiento 6ptimo en vir-
tud del cual el individuo persigue dicha informacioén (es deman-
dante de informacién) hasta el punto en que el beneficio
marginal de la misma iguale a su coste marginal (11) MARS-
HACK (1971), THEIL (1967).

Evidentemente, estos criterios pueden ser criticados si
se aduce que los individuos no disponen necesariamente de
informacién relativa a los beneficios y costes que se derivan
de su demanda de informacidn, con lo que, en Gltima instancia,

aparece la gran limitacidn de la herencia neocldsica antes sefia-
lada.

Pero quiza el efecto mas importante de la consideracion
de la informacion por el andlisis econémico ha sido que ha lle-
gado a ponerse en duda la. propia validez de los modelos de
Eradicmndneoclasma sobre los mercados en general. Asi, algunas
ecturas de la “Teoria General” de i
roturas ge a Teor . KEYNE’S' ( 12), vienen a poner

as circunstancias que el analisis economico ha de
;ener en cuenta desde la perspectiva de la Economia de la In-
ormacion: de una parte, que siendo la informacidén costosa

(11) MARSHACK (1971}, THELL {1967),
(12) Ver LEIJONHUFVUD (1976) y SHACKLE (1976).
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e imperfecta no se mantienen las propiedades del equilibrio ge-
neral de tipo neocldsico y que més bien se trata, por lo tanto, de
realizar un andalisis del desequilibrio general y, de otra parte, que
la principal consecuencia de la imperfeccion del conocimiento
es que el futuro es insondable, lo que lleva a plantear que las
elecciones econémicas no reposan sobre bases racionales o deter-
minadas por el equilibrio.

Podria pues concluirse que si los fundamentos tedricos de
una economia de la informacién se presentan constrefidos por
un estricto esquema analitico de tradicién neoclisica, aquélla
ve limitadas sus posibilidades, e incluso su propia dimensidn ted-
rica en virtud de las rigidas hipétesis del equilibrio neoclasico.
Y, a sensu contrario, que la elaboracién de unos presupuestos
tedricos adecuados de la Economia de la Informacién permiti-
ran superar muchas de las restricciones a que hoy dia se ve some-
tido el propio modelo del equilibrio de inspiracién neoclasico.

4. EL ENFOQUE INSTITUCIONAL.

Una via de salida se basa en la consideracion de las estructu-
ras institucionales que se constituyen en fuentes de los flujos de
informacién (NEWMAN, 1976), ya que en realidad las elecciones
realizadas en el mercado no se efectiian en funcién exclusiva de la
informacién que éste suministra sino que vienen igualmente ¢on-
dicionadas por aquella que ha sido denominada informacién ins-
titucional.

Ha sido comunmente admitido (18) que un proceso de toma
de decisiones descentralizado y coordinado por un sistcma de
preciso es el modo de organizacién institucional mas eficaz de
una economia. Y ello se admite sobre la base de demostrar que
un sistema de tal tipo posee propiedades “informacionales” supe-
riores. Asi, HAYEK afirma que en la medida en que los precios
representan la sintesis de los datos relativos al comportamiento
de conjunto de la economia y dado que pueden ser comunica-

{18) Ver HAYEK (1945), ARROW {1974).
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dos eficazmente (y simultdneamente) a todos los agentes econ6-
micos es suficiente que un individuo conozca su situacion perso-
nal (es decir, sus gustos, sus medios técnicos, y presupuestarios)
para tomar decisiones de indole econdmica.

Ello supone que desde el punto de vista neocldsico no existe
informacién institucional adecuada, sino que toda informacion
(adecuada) es elaborada por el mercado.

Sin embargo, la suposicion de que los flujos de informacién
que han de ser considerados son exclusivamente aquellos que
proporciona el propio mercado por medio del sistema de precios
impide recoger toda una gama de flujos de informacion que ver-
daderamente intervienen en la toma de decisiones de los indivi-
duos en el mercado, que constituyen lo que se ha llamado la in-
formacién institucional y que de hecho condicionan la eleccién
de forma conjunta con aquellos,

De ahi, que el llamado enfoque institucional parta de esta-
blecer unos presupuestos en principio capaces de superar las limi-
taciones de estos analisis de corte neoclasico y que serian los si-
guientes:

1.—La informacién institucional y la que provee el mercado
coexisten y ambas son adecuadas,

2.—La estructura institucional de la economia puede sufrir
variaciones,

3.—La demanda y la oferta de informacién que genera el
mercado son funcion, a su vez, del precio de esta infor-
macién y de la estructura institucional de la economia,

La incorporacién al esquema del andlisis econémico de 1a in-
formacién de estos flujos de origen institucional puede permitir
eliminar las restricciones provenientes de la hipotesis segin las
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cuales la informacidn es gratuita y ampliamente flisponil?lc en
que han descansado la gran mayorfa de los trabajos realizados
hasta la fecha.

La perspectiva del trabajo tedrico desde este enfoque insti-
tucional ir{a destinada, en primer lugar, a determinar la pro.ceden-
cia social o institucional de los flujos de informacién que él‘mto a
los emanantes del propio mercado determinan la elecc1on: Se
tratard de definir la estructura institucional que da lugar a dicha
informacién siguiendo para ello el camino ya iniciado con ciertos
resultados aunque en ningan modo definitivos (ROBI:JRTS 1973)
tendentes a la medicién de las instituciones en funcion de sus ca-

riacteres dominantes.

Ello permitiria, en segundo lugar, establecer hipdtesis ajusta-
das sobre el comportamiento de Ia oferta y la demanda de infor-
macion institucional.

Posteriormente, habran de establecerse como los flujos insti-
tucionales de informacién interacionan con los flujos dc'i?foma-
cién generados en €l mercado, lo que permitira, en deﬂnltlYa, que
puedan ser presentados como resultado de elecc§ones racionales
lo que para el analisis neoclisico eran comportamientos extremos
y considerados como no racionales.
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