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A 2:

A abertura do mercado e¢ a concessdo de licengas de funcionamento aos canais
privados na década de 1990 reconfigurou o mercado audiovisual portugués e pressionou a
discussdo a respeito do papel e das fungdes a serem desempenhadas pelo servigo publico de
televisdo. Neste periodo, o governo e a sociedade civil estiveram envolvidos em didlogos a
fim de regular o servigo publico de radiodifusdo. A Radio e Televisdo Portuguesa encontrava-
se em crise, com enormes dividas agravadas principalmente devido a aboli¢do da taxa de
licenca paga pelos cidaddos em 1991 e a redug@o da emiss@o de publicidade em fungdo das
pressdes exercidas pelos dois canais privados, SIC e TVI, cujas licengas foram concedidas
respectivamente em 1992 e 1993. O défice financeiro da RTP cresceu de cerca de 50 milhdes
em 1995 para 200 milhdes em 2001, enquanto os canais privados aumentaram

consideravelmente os seus lucros.

Com a vitdria do Partido Social Democrata para a legislatura do governo em 2002, o
Conselho de Ministros anunciou a intengdo de privatizar o segundo canal e manter somente
um canal publico de perfil generalista. Esta medida foi muito contestada devido ao facto do
segundo canal ser considerado pela elite cultural como o melhor canal da televisdo
portuguesa. Com a hesitacdo e o descontentamento presente em diversos sectores da
sociedade, o governo designou um Grupo de Trabalho coordenado por Helena Vaz da Silva
para avaliar o funcionamento do servico publico de radio e televisdo. Os resultados

apresentados em Setembro de 2002 recomendavam a ndo privatizagdo da RTP.



Em Dezembro de 2002 o governo apresentou as suas proprias propostas no documento
intitulado “Novas Opg¢des para o Audiovisual”'. Este documento salientou a crise de
identidade do sector em relacdo a estratégia, a organizacdo e a integridade, principalmente
devido ao incumprimento das suas obrigacdes de servico publico, a perda das audiéncias, aos
altos custos de producdo e de recursos humanos e a ma gestdo dos fundos publicos. As novas
estratégias delineadas para a reestruturagdo do servigo publico de radio e televisdo
enfatizavam a defesa e a garantia da identidade nacional ¢ a complementaridade dos
principios basicos do servigo publico (educar, informar e divertir) em todos os géneros da

programacao, promovendo assim a diversidade e a inovagao.

O modelo de radiodifusdo de televisdo proposto no documento “Novas Op¢des para o
Audiovisual” apresentado pelo governo do Partido Social Democrata previa a entrega do
segundo canal de servico publico a diversas entidades da sociedade civil, que se
encarregariam de oferecer uma programacgdo fora do ambito do operador de servigo publico.
O Ministro da Presidéncia Morais Sarmento salientou que o segundo canal tinha sido criado
como uma “via de comunicagdo e relacionamento directo entre os diferentes parceiros € o

publico, sem intermediagdo do Estado”.

Com o Contrato de Concessdo Especial de Servico Publico’ assinado em 17 de
Novembro de 2003, a RTP2 ¢ substituida pela A 2: com uma concessdo por um periodo de
oito anos. A concessdo especial tem por objecto um servico de programas com enfoque nos
conteudos de ambito educativo, cultural, infantil e social. Para esse efeito foram definidas
areas de interven¢do e parceiros institucionais que garantissem uma programagdo de
qualidade dirigida a publicos segmentados abrangendo as seguintes areas de actuacgdo: cultura,
ciéncia, investigacdo, inovacdo, ac¢do social, desporto, confissdes religiosas, produgdo
independente, cinema portugués apoiado pelo ICAM, ambiente e defesa do consumidor e

experimentalismo audiovisual.

Na fase inicial da concessdo, a A 2: foi gerida pelo operador publico de televisdo, que
garantiu a emissdo, os recursos humanos necessarios a coordenagdo e operagdo e

disponibilizou aos parceiros o acesso a sua capacidade de produgdo. O modelo definido

! Disponivel em http:/www.ics.pt/Ficheiros/serv_pub/Neo_Op_AV.pdf. Consultado em 25/09/2006.
2 Disponivel em www.ics.pt/Ficheiros/Legisl/CCE_SPRTP.pdf. Consultado em 28/06/2006.




apresentava uma gestdo econdmico-financeira autbnoma em busca de auto-sustentagdo, cujo
or¢amento global foi estimado em 50% do orcamento dedicado ao canal RTP2. O objectivo
do progressivo desenvolvimento deste modelo era a “autonomizagdo completa, traduzida na
assungdo total de responsabilidades pelo conjunto dos parceiros ¢ na posterior atribuicdo da
licenga”. No entanto, a revisdo da Lei da Televisdo prevista para o ano de 2006 deve alterar

este modelo e propor a restitui¢cdo do controle do canal ao servigo publico de televisdo.

O processo de reestruturacido do segundo canal da televisdo publica levou cerca de dez
meses ¢ em Outubro de 2003 foi entregue a sociedade civil com uma nova imagem
capitaneada pelo nome A 2:. O modelo adoptado enfatizou o seu caracter mini-generalista,
informativo e cultural, cujo objectivo ¢ facilitar o acesso ao conhecimento por meio de uma
programacdo de qualidade que responda as necessidades de publicos especificos,
particularmente os jovens, as minorias e os cidaddos com dificuldades de comunicacido ou
mobilidade. De acordo com o plano de comunicacdo da A 2:°, a grelha de programagio teve
uma renovagdo de 76% do seu tempo de emissdo a fim de atingir um publico mais alargado

do que aquele tradicionalmente atingido pela RTP2 e foi organizada a partir das quatro areas

tematicas: educativa, cultural, infantil e social.

Assim, a A 2: passou a ter um papel complementar em relagdo a RTP1 e aos outros
canais do panorama audiovisual portugués. A sua missdo ¢ reforcar os principios de
universalidade, coes@o e proximidade do servigo publico de televisdo por meio da diferencga;
defender a lingua, a cultura e a Historia portuguesa; promover a integra¢do do individuo na
sociedade e a compreensdo das suas instituicdes, da historia das civilizagdes, da defesa do

. . . . en 4
ambiente, das minorias e do papel das religides™.

A participagdo da sociedade civil na A 2: se efectua através da parceria com
instituicdes tais como fundagdes, instituigdes de solidariedade social, ordens profissionais,
associacdes, institutos, 60rgdos de comunicagdo social, universidades ¢ O.N.G.s. e produtoras
independentes. As formas de participacdo estabelecidas foram as seguintes: fornecimento de
programas ou sequéncias para serem integrados em programas (em regime de produg@o ou co-

producdo), cedéncia de meios humanos ou materiais, apoio técnico e cientifico, cedéncia de

* Disponivel em www.dois.tv/images/anova2.pdf. Consultado em 10/10/06.
* Disponivel em www.dois.tv/images/anova2.pdf. Consultado em 10/10/06.




direitos de gravacdo e transmissdo de programas e/ou eventos, patrocinios de espagos ou

programas da grelha.

O funcionamento do canal foi seguido por um Conselho de Acompanhamento
composto por representantes dos parceiros conforme definido no Contrato de Concessdo
Especial de Servigo Publico, cujo objectivo € avaliar o cumprimento dos objectivos de servigo

publico assim como a complementaridade, a qualidade e a diversidade da programagao.

Esta abertura a sociedade possibilitou o acesso do publico aos valores, as tematicas e
as realidades que, em geral, ndo encontram cobertura nos media ¢ disponibilizou uma nova
oferta de programas para publicos novos e variados. Os parceiros participaram principalmente
nos programas dos formatos Contentor Cidadania e Contentor Familiar e as produtoras
independentes ficaram responsaveis pela produ¢do da maioria dos programas nacionais e dos
documentarios. Na opinido do director do canal, Jorge Wemans (Borges, 2006), os parceiros
agregaram valor a programagdo devido ao facto de terem tempo de antena para propor
solugdes para os mais diversos problemas que afligem a sociedade portuguesa. Em termos
culturais, os exemplos dados pelos parceiros influenciam positivamente o modus vivendi dos
portugueses, pois trazem um certo optimismo e¢ uma visdo de que os problemas podem

efectivamente ser resolvidos.

De acordo com o plano de comunicagdo’, os conceitos definidos para serem
transmitidos com a criacdo da nova imagem sdo os seguintes: Abertura a Novos Canais,
Experimentalismo nos Formatos, Representagdo das Minorias e Pequenos Segmentos,
Didactismo na Actuag¢do Social, Pluralidade de Conteudos e Sentidos, Multiplicidade de
Intervenientes, Eclectismo e Abrangéncia, Ousadia no Conceito, Inova¢do na Identidade,
Construgdo de uma Diferenga, Capitalizagdo da A 2: como Marca, Abertura do Acesso de

Novos Segmentos da Sociedade.

Em termos de estratégias de imagem de marca, o plano de comunicacdo define que o
nome A 2 (a dois) demonstra parceria, abertura, simplicidade e um modelo que ndo esta
fechado numa instituicdo emissora, além de capitalizar ainda o patriménio do antigo canal. A

representacdo dos dois pontos (:) traduz a variedade de tematicas, personalidades e valores

> Disponivel em www.dois.tv/images/anova2.pdf. Consultado em 10/10/06.




trazidos pelos novos parceiros, a versatilidade e a diversidade de representagdes geradas pelo

novo formato e a riqueza da sociedade civil.

Em relagdo a qualidade, Jorge Wemans (Borges, 2006) salienta que a sua maior
preocupagdo ¢ fazer com que todos os programas apresentem uma Optima qualidade em
termos da narrativa ¢ da imagem (a nivel técnico e grafico), a fim de que sejam reconhecidos
como uma assinatura de qualidade da A 2:. Para isso, ¢ necessario que todos os programas
tenham qualidade suficiente para serem emitidos em prime time, mesmo que ndo sejam
destinados a este horario da programacio. Além disso, sugere que a intengdo de melhorar o
visual e o conteudo dos programas, implementar um ritmo televisual ¢ um bom gosto

caracteristico de uma produgdo de caracter audiovisual tem sido uma constante.

A discussdo sobre a qualidade na televisdo

A preocupacdo com a qualidade tem sido constante nos discursos sobre o servico
publico prestado pela televisdo da maioria dos paises ocidentais ¢ do Japdo. Raboy (1996:
266) salienta que qualidade ndo é um atributo objectivo que pode ser aplicado a radiodifusao.
De acordo com Rosengreen et all (apud Raboy 1996: 266), a qualidade ¢ uma relagdo entre
uma caracteristica ¢ um conjunto de valores, por isso ndo pode ser alcancada como algo
objectivo. Sendo assim, a qualidade deve satisfazer certos padrdes de exceléncia baseados em
uma série de valores ou normas. Na investigacdo realizada por Ishikawa e Muramatsu (1996)
para o canal japonés NHK, os autores afirmam que ¢ possivel estabelecer denominadores
comuns a fim de determinar os padrdes valorativos relevantes no exercicio das fun¢des que se

espera que a radiodifusdo desempenhe numa sociedade democratica.

A discussdo sobre a qualidade na televisdo esté relacionada com uma série de factores
que podem muitas vezes ser contraditorios, por isso este ¢ um conceito dificil de ser definido,
apesar de ser um dos objectivos a ser alcangcado pelos sistemas de radiodifusdo de muitos
paises. Muitos investigadores se debrucaram sobre o tema e varios estudos tém sido
realizados desde os anos 1960 a fim de definir estratégias para uma oferta de servico publico
de qualidade. A dificuldade na definicdo do conceito esta relacionada com o facto da televisdo
ser um objecto de estudo bastante complexo, uma vez que apresenta um sistema de expressao

que pode ser interpretado sob diversas perspectivas.



r

Raboy (1996: 269-70) argumenta que o servico de televisdo ¢ o resultado de uma
interaccdo complexa de varias actividades desenvolvidas por diversos actores nas esferas
social, cultural, politica e econémica. Para cada tipo de actividade, pode ser definido um
conjunto de objectivos que sdo, de facto, critérios para se avaliar a qualidade da actividade.
No que diz respeito a esfera politica, a configuracdo da estrutura do sistema sera definida de
acordo com os objectivos das politicas publicas, os tipos de servigos a serem oferecidos ¢ as
accdes dos politicos. Na esfera econémica a grelha de programacio sera definida conforme os
objectivos de mercado e¢ a actuagdo dos radiodifusores, enquanto na esfera cultural os
objectivos da produgdo dos programas serdo definidos conforme a actuagio dos profissionais.
E, na esfera social, a performance do canal serd definida de acordo com os objectivos do

mandato em vigor e as condi¢des das licengas estabelecidas pelos reguladores.

Na opinido de Pujadas (2002: 7-9), a qualidade da televisdo pode ser abordada a partir
de quatro aspectos: a qualidade do sistema televisivo, a qualidade dos canais de televisdo, a
qualidade da programagio e a qualidade dos programas individuais. Esta comunicagio
pretende discutir a qualidade no mesmo sentido discutido por Pujadas em relacdo a analise da
qualidade de programas individuais, que pode ser realizada sob duas perspectivas: por meio
do uso de elementos de valorizagdo externa aos programas e a propria televisdo, como a
politica, a economia, a ética ou a critica televisiva ou por meio do uso de elementos de
valorizagdo interna aos programas. As valoriza¢des externas ao meio apresentam um tipo de
analise que valoriza muito o contexto social e cultural. Por outro lado, a valorizacdo dos
elementos internos aos proprios programas contém uma quantidade significativa de
parametros de avaliacdo que permitem sistematizar de maneira clara o discurso sobre a

qualidade do programa televisivo.

Nos estudos sobre a qualidade de programas individuais, os pardmetros de avaliacdo
contemplam, em geral, os seguintes critérios: o conteido dos programas: temas, uso de
linguagem vulgar, ndo trivializagdo; a forma dos programas: estrutura narrativa, constru¢do
dos personagens, tramas argumentativas; a mensagem audiovisual, que refere-se a forma e ao
conteudo dos programas e as referéncias ao género. A investigacdo de poés-doutoramento que
esta em curso propde uma grelha de avaliagdo com diversos critérios que contemplam o plano
de expressdo, o plano do contetido e o plano da mensagem audiovisual. Uma vez colectados

os dados referentes a cada um dos programas, os resultados sdo verificados em relagdo aos



parametros de qualidade definidos para estes trés planos em cada uma das areas da

programacdo da A 2:, nomeadamente, as areas educativa, social, cultural e infantil.

Na area educativa, o canal veicula basicamente programas produzidos pelos Gabinetes
de Audiovisual das universidades e pela Universidade Aberta. Na rubrica Universidades, as
produgoes sdo realizadas pelos alunos dos cursos de Ciéncias da Comunicag@o, com excepgao
do programa 3810 UA da Universidade de Aveiro, que é produzido por uma produtora
independente. Os programas Caleidoscdpio, ESEC-TV e E:2 sdo produzidos respectivamente
pela Universidade Lus6fona de Humanidades e Tecnologias, Escola Superior de Educagio de
Coimbra e Escola Superior de Comunicagdo Social e abordam temas relacionados a
comunidade académica e a sociedade em geral. Os programas da Universidade Aberta sdo
veiculados a partir de um protocolo entre esta e a RTP, sendo que ndo sdo produzidos

especialmente para a A 2:, referem-se aos cursos a distancia desta Universidade.

Sendo assim, os pardmetros de qualidade a serem discutidos em relagdo a produgéo

dos programas na area educativa sdo os seguintes:

Plano da Expressao
a) Estimulo ao experimentalismo e a inovag@o da linguagem televisual.
b) Ousadia, criatividade e originalidade do formato.

¢) Qualidade artistica do formato.

Plano do Conteudo

a) Papel institucional a ser desempenhado pelas universidades

» Promogao e divulgacdo das actividades de ensino e investigacao,

» Uso do seu potencial para gerar discussdes, reflexdes e fomentar o interesse da
comunidade a respeito de temas variados, fomentando o acesso e a divulga¢do do
conhecimento na sociedade.

» Implica¢des pedagogicas, sociais e politicas do didlogo que a universidade pode
promover ndo somente na comunidade académica, mas também nas comunidades

vizinhas assim como na sociedade em geral.



b) Utilizagdo do potencial pedagodgico dos programas na formagdo de futuros
profissionais, pois os alunos sdo responsaveis pelas produgoes.

» Fomentar a discussdo a respeito da formagdo do olhar critico e reflexivo dos
alunos, ou seja, analisar até que ponto os alunos sdo estimulados a pensar
criticamente a televisdo e sdo treinados a utilizar as qualidades intrinsecas a
natureza televisual para criar, contar e compartilhar histérias e, consequentemente,
programas que agreguem valores ¢ que estimulem ndo somente a democratizagio
da sociedade, mas também a mudanca de foco dessa completa banaliza¢do que
assolou a comunica¢do social nos tltimos anos tanto em Portugal como em outros

paises do mundo.

c¢) Cumprimento das fungdes politica, de mobilizacdo de valores, de estimulo a
interactividade, de estimulo a participagdo sociocultural e a diversidade.

» Produgdo de narrativas uteis, no sentido discutido por Mepham (1990), que geram

uma multiplicidade de sentidos que reflectem e tém reflexos na formacdo dos

individuos.

Os programas

Esta comunicacdo discute a qualidade em relacdo a produgdo dos programas

Caleidoscopio, ESEC-TV e E:2.

Caleidoscopio:

Programa produzido pela Universidade Lus6fona de Humanidades e Tecnologias. De
acordo com as informagdes disponiveis no site da institui¢do®, o nome do programa pretende
servir como uma espécie de “sistema de espelhos reflectores” da actualidade nacional e das
actividades cientificas e culturais de todos os departamentos da universidade e promover o
discurso cientifico e de reflexdo por meio da exibicdo de debates, documentérios, curtas-
metragens e reportagens. Apresenta quatro rubricas: PlaneSpotting, Gerador, Estaleiro e Pixel.
PlaneSpotting ¢ o magazine de actualidades da vida académica na universidade e em Lisboa;

Gerador promove debates de temas da actualidade sobre o ponto de vista cientifico; Estaleiro

6 Disponivel em www.caleidoscopio.ulusofona.pt. Consultado em 30/10/2006.




apresenta trabalhos de todos os géneros produzidos pelos alunos e Pixel ¢ um magazine de
cultura jovem realizado pelos alunos. Tem uma duragdo de 30 minutos e ¢ exibido as

segundas-feiras depois da meia-noite.

Os programas analisados nesta comunicag¢do foram veiculados nos dias 20 de Junho,
03 ¢ 10 de Outubro de 2006. Nos dias 20 de Junho e 03 de Outubro foram exibidas,
respectivamente, as curtas-metragens Entrelinhas e Speculum e no dia 10 de Outubro foram
veiculados varios videoclips. De acordo com o director geral do programa, Prof. Doutor José
Manuel Damésio’, a inten¢io do programa ¢é veicular as produgdes realizadas pelos alunos nas

disciplinas da licenciatura em CVCM da Universidade Luséfona.

Nao foi possivel conhecer a producdo das outras rubricas do programa nas emissdes
seleccionadas, isso prejudicou a discussdo dos parametros de qualidade propostos. As curtas-
metragens exibidas ndo tinham um carater experimental, no sentido em que se podia perceber
que era o resultado de um exercicio destinado a ensinar os alunos a contarem e produzirem
uma histdria audiovisual sem grandes erros e desequilibrios narrativos. Neste sentido pode-se
mencionar que o enquadramento, a edicdo, a actuacdo dos personagens e o dudio estavam
bem realizados. Os grafismos de introdugdo e encerramento do programa, assim como a
producdo dos videoclips, mostram que os alunos tém conhecimento e dominio das técnicas de

computacdo grafica e de manipulagdo dos aparatos de video e edigdo.

Sendo assim, a participacdo da Universidade Lus6fona na rubrica Universidades, pelo
que foi possivel inferir na visualizagdo de apenas trés programas, serve como uma espécie de
vitrine para exibir o que de melhor ¢ produzido pelos alunos e futuros profissionais da area do

Video ¢ da Comunicagdo desta universidade.

Os pardmetros propostos para a discussdo, que contemplam uma preocupagdo de
caracter mais politico e social, no sentido de discutir o papel desempenhado pela universidade
na divulgacdo e democratizacdo do conhecimento e na formagdo critica dos alunos, nio se
aplicam a este caso, uma vez que a preocupacdo da universidade mostra-se de caracter mais
artistico e cultural. Porém, pode-se reflectir sobre a sua contribui¢do na formagdo do gosto

estético e do deslocamento do olhar, no sentido de estimular nos alunos o desenvolvimento de

7 Entrevista realizada pela autora em Setembro de 2006.



uma competéncia de vertente mais artistica. Este poderia ser um dos objectivos do programa,
mas constata-se que as curtas ¢ os videoclips ndo escapam de uma producido de natureza

comercial.

ESEC-TV:

Programa produzido por alunos e estagiarios da licenciatura em Comunicag@o Social,
com a colaboracdo de estudantes de outras licenciaturas da Escola Superior de Educagio de
Coimbra (ESEC). Com duragdo de 30 minutos e exibi¢do as quartas-feiras depois da meia-

noite. As emissdes a serem analisadas foram veiculadas nos dias 10, 17 e 24 de Maio de 2006.

O programa ESEC-TV apresenta-se como uma magazine cultural que aborda varias
actividades e eventos desenvolvidos no Instituto Politécnico de Coimbra e na cidade de
Coimbra. Carolina Névoa, aluna do 1° ano de Ciéncias da Comunicagdo, apresenta o
programa com um estilo natural e descontraido. Em termos de formato, mostra cerca de seis
reportagens por emissdo, acompanhadas por entrevistas com as pessoas envolvidas nos
diferentes eventos e actividades. Os temas da emissdo do dia 10 de Maio foram XIII Edi¢do
do evento Caminhos do Cinema Portugués, jazz contemporineo, patrimonio cultural
portugués, cultura, educacdo, paz e direitos humanos. No dia 17 de Maio foram abordados os
temas musica, marketing, educacdo, comunicagdo organizacional e responsabilidade social e

em 24 de Maio moda, educacdo, musica, teatro, jornalismo, jazz e artesanato.

A partir da abordagem de uma ampla variedade de temas, o programa procura cobrir
eventos significativos da escola e da cidade de Coimbra que geralmente ndo tém com a
cobertura dos meios de comunicagdo tradicionais. O programa tem um alto teor informativo
nos diversos contetidos tematicos abordados, se por um lado apresenta a agenda cultural, por
outro d4 a conhecer as tradi¢des da cidade de Coimbra assim como os temas que estdo em
discussd@o na universidade, como por exemplo a responsabilidade social das empresas, o
empreendedorismo dos jovens portugueses, a criatividade e a inovagdo presentes nas
actividades do curso de Comunicacdo. Neste sentido, o ESEC-TV apresenta uma preocupacio
com algumas das reflexdes mencionadas nos parametros de qualidade. Em primeiro lugar,
coloca a cidade de Coimbra na pauta da agenda cultural de Portugal ¢ mostra o seu
dinamismo artistico, pois em geral somente Lisboa e Porto tém visibilidade nos media, em

segundo lugar da a conhecer as actividades do Instituto Politécnico de Lisboa, principalmente
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aquelas organizadas pelos proprios alunos, em terceiro lugar ensina os alunos a fazer
reportagens e entrevistas variadas, além de contribuir para a sua formagdo critica, tanto

cultural quanto social e politica.

E:2:

O programa da Escola Superior de Comunicagdo Social do Instituto Politécnico de
Lisboa apresenta temas abordados pelos alunos sob a forma de documentario, debate,
reportagem, entrevista, vox pop, videoclip, fic¢do, aniincio publicitario ou arte video. Tem
duracdo de 30 minutos e é exibido quintas-feiras depois da meia-noite. As emissdes 70, 71 ¢
72 foram veiculadas nos dias 4, 11 e 18 de Maio de 2006. Os temas da emissdo 70 foram
publicidade, exposicdo de marionetas criadas a partir do livro Dom Quixote de la Mancha,
Prémio Revelagdo Ficcdo da Associagdo Portuguesa de Escritores, curta-metragem Bem Mal,
as actividades de institutos de ac¢do de solidariedade social ¢ as actividades e saidas
profissionais do curso de Fisioterapia do Instituto Politécnico de Lisboa. O programa 71
abordou os temas da publicidade, exposi¢do de fotografia, doag¢do de sangue na ESCS, tunas
académicas, entrevista com a Prof®. Doutora Estrela Serrano e as saidas profissionais e
actividades da area de medicina nuclear do Instituto Politécnico de Lisboa. E o programa 72
apresentou os seguintes temas: cinema, fado de Alfama, entrevistas sobre um ex-aluno e autor
de um livro recém-langado, actividades de institutos de acg¢do de solidariedade social ¢ as

actividades e saidas profissionais do curso de Farmdcia do Instituto Politécnico de Lisboa.

Sem um apresentador ou apresentadora para introduzir os temas a serem abordados, o
programa ¢ introduzido por uma pergunta de caricter descontraido e as vezes até mesmo
humoristico que ¢ feita aos alunos dos diversos cursos da ESCS. Nestas trés emissdes os
temas foram publicidade e cinema. O formato ¢ organizado a fim de mostrar curiosidades e/ou
actividades do curso, dos alunos ou ex-alunos do curso, eventos de Lisboa, a rubrica
portaberta, dedicada as acc¢des de solidariedade social, e para concluir actividades da area de
saude do Instituto Politécnico de Lisboa com entrevista aos alunos. Em termos de design
grafico, apresenta grafismos criativos que demonstram a competéncia dos alunos. Entretanto,
em termos de conducdo das entrevistas, percebe-se que os alunos ainda estdo a aprender a
manusear o microfone. Por outro lado, os enquadramentos sdo bem fechados e a edicdo so
mostra as respostas dos entrevistados, excluindo as perguntas do entrevistador(a), agregando

assim um estilo bastante televisual ao programa.
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Da mesma maneira que o programa ESEC-TV, a ESCS optou pela produgdo de uma
magazine cultural com temas variados sobre o curso, o Instituto Politécnico de Lisboa e a
cidade de Lisboa. Entretanto, ndo inova nem experimenta com a linguagem televisual, apesar
de escolher temas interessantes para as emissdes. Sendo assim, a ESCS promove as suas
actividades de ensino e investiga¢do, fomenta o interesse da comunidade sobre os seus cursos
na area de saude, no caso destas emissdes e, de certa forma, informa e promove o acesso ¢ a
divulgacdo das suas competéncias na sociedade. Além disso, é possivel perceber que os

alunos aprenderam a usar os recursos disponiveis na constru¢do de um discurso televisivo.

Consideracdes Finais

Para concluir, é possivel afirmar que os trés programas analisados nesta comunicagio t€ém em
comum o facto de servirem como laboratorio de aprendizado para os alunos dos cursos de
Comunicagdo e de vitrine de divulgacdo das actividades realizadas pelas universidades
envolvidas. Constata-se assim que o formato de magazine cultural tem a vantagem de
proporcionar um leque de possibilidades em termos de modulagdes criativas e, a0 mesmo

tempo, permite que producdes de diversas naturezas possam ser exibidas.

Ao contrario do que havia sido proposto em termos de pardmetros de qualidade em relagéo a
area educativa da A 2:, os programas da rubrica Universidades ndo estdo particularmente
preocupados com o cumprimento de suas fungdes politica, de mobilizacdo de valores, de
estimulo a interactividade e a participagdo sociocultural e de questionamentos que geram
debate de opinides e confronto de ideias. Neste sentido, pode-se questionar em que medida
produgdes desta natureza agregam valor a programacdo da A 2: que, como se sabe, estd a
trabalhar para melhorar a qualidade do servico que oferece ao seu publico. Originalmente, a A
2: destinou o tempo de emissdo as universidades a fim de divulgar o experimentalismo que
deveria estar presente nos gabinetes de audiovisual dos seus cursos. Entretanto, o que se nota
¢ que os programas produzidos ndo apresentam nenhum diferencial pelo facto de terem sido
produzidos nos gabinetes de audiovisual das universidades, uma vez que a produgdo do canal

publico poderia perfeitamente produzir o mesmo tipo de programas.

Sendo assim, fica o desafio para a reflexdo a respeito da contribui¢do de produtos
audiovisuais experimentais ¢ inovadores que a universidade pode efectivamente oferecer ao

segundo canal da televisdo portuguesa.
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